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1) ANALISIS DE LA COMPETITIVIDAD

1.1) Introducción al sector de cosméticos naturales argentino

Es necesario precisar que para la interpretación de la información de este “Estudio estratégico del sector cosméticos naturales argentino para facilitar su acceso al mercado de exportación” debe tenerse en cuenta que no hay estadísticas oficiales sobre la producción y comercialización de “Cosméticos Naturales”.

 Las existentes reflejan el volumen o valor de la partida arancelaria a la que pueden pertenecer, sin diferenciar entre productos naturales y sintéticos.

 La falta de información en el mercado se debe especialmente a los siguientes factores:

· Por no constituir una categoría autónoma, los datos existentes están basados en estimaciones llevadas a cabo por empresas consultoras que no difunden la información públicamente.

· Se trata de una categoría “híbrida”: El sector es analizado como parte de la industria cosmética, mientras que en otras es incluido dentro del sector “Healthy Living” o “Vida Sana”, donde se incluye alimentación orgánica y productos naturales de todo tipo.

· A esto debemos añadir que no existe una Asociación o Ente que represente exclusivamente los intereses de la industria cosmética natural.

· Además, las diversas fuentes de información consultadas cuando ofrecen datos, son en muchos casos  escasos e  implican serias discrepancias.

Primeramente, es importante destacar que el mercado de los productos de cuidado personal naturales, es que no se trata de una categoría industrial autónoma. Se trata de un sector, por tanto, de difícil definición ya que por una parte encontramos en él características de la Industria Cosmética general y por otra parte muestra comportamientos acordes a la Industria orgánica y natural que cada vez tiene más importancia en el mercado.

Por ejemplo en el mercado norteamericano, La Food and Drug Administración, órgano federal encargado de la regulación referente a productos cosméticos, no ha diseñado una definición a efectos regulatorios, por lo que la consideración de Cosmética Natural depende en gran medida de la opinión del fabricante y la percepción del consumidor. Así mismo y al igual que en Argentina, en EEUU no existe un organismo federal que represente exclusivamente los intereses de un sector tan concreto como el que nos atañe.

Una de las dificultades con las cuales nos encontramos al analizar la Industria Cosmética Natural, es la delimitación del mercado, tarea que no resulta sencilla teniendo en cuenta la falta de definición de regulación al respecto.

Han surgido innumerables corrientes que intentan acotar la definición del mercado, por un lado, las corrientes más puristas consideran que la industria está formada exclusivamente por fabricantes de productos estrictamente naturales o con una composición sintética mínima; por otro, corrientes más abiertas incluyen en el mercado productos que, sin ser 100% naturales, tienen como denominador común la presencia de sustancias derivadas de la naturaleza y una imagen corporativa respetuosa con el medioambiente.

La frontera entre las dos corrientes es estrecha, y en el presente estudio se ha pretendido alcanzar un balance entre ambas.

El producto de cuidado personal natural reúne una serie de características que son muy valoradas por el consumidor mundial. Se trata de productos que son percibidos como más beneficiosos para la salud y respetuosos con el medioambiente. Además, las empresas fabricantes de productos naturales suelen involucrarse en causas de protección de los animales, defensa de los derechos humanos y recuperación del medioambiente, causas que el consumidor valora muy favorablemente.

Así, una encuesta llevada a cabo a mediados de los años 90 en los Estados Unidos ponía de manifiesto que 18,8 millones de hogares tenían preocupaciones medioambientales. Estos consumidores, llamados “consumidores ecológicos” suponen hoy, según la misma fuente, el 20% de la población de los países con un grado de desarrollo avanzado. 

1.2) Situación del sector cosméticos naturales en la aregntina:

1.3) Análisis de las exportaciones argentinas de cosméticos en general

En lo que respecta al desempeño de las exportaciones de cosméticos de nuestro país, Argentina se encuentra en la posición número 19 del ranking exportador a nivel mundial, ocupando el 0,54% de las exportaciones totales del sector 

En el análisis de las exportaciones argentinas por destino se puede ver que durante el año 2002 se realizaron exportaciones a 34 destinos, de los cuales 19 corresponden al continente americano, 8 al europeo, 5 a Asia, 1 a África y 1 a Oceanía. Dentro de estos 34 destinos, 12 superan el millón de dólares y solo 3 superan los 10 millones de dólares.

Por otra parte, el desempeño de los principales destinos de las exportaciones de cosméticos de Argentina demuestra una tendencia de crecimiento en la mayor parte de los casos, con algunas excepciones como Paraguay, cuyo descenso es el más pronunciado (-90%) y Bolivia que registró una disminución en las importaciones de cosméticos desde Argentina del 73%. Con respecto a los países que exhibieron un comportamiento positivo se puede mencionar a Brasil que pasó de importar 7,3 millones de dólares en 1995 a 21 millones de dólares en 2002, México cuyas importaciones pasaron de 148 mil dólares en el año 1995 a 13,7 millones de dólares en el año 2002, y Chile que pasó de importar 4,2 millones de dólares en 1995 a 18,9 millones en 2002.
1.4) Principales destinos de las exportaciones argentinas de cosméticos

Principales destinos de las exportaciones argentinas de Cosméticos (miles de dólares).

	País
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	Brasil
	7.271
	12.334
	13.366
	12.803
	15.933
	23.935
	28.973
	21.055

	Chile
	4.160
	9.120
	11.418
	16.279
	21.587
	22.106
	21.984
	18.922

	México
	148
	388
	892
	3.603
	5.030
	7.774
	10.937
	13.685

	Uruguay
	9.163
	11.175
	14.214
	14.828
	18.022
	17.060
	17.315
	9.525

	Paraguay
	64.663
	10.788
	12.754
	11.586
	11.826
	12.446
	11.652
	6.627

	Perú
	240
	1.069
	911
	1.492
	1.516
	2.404
	4.006
	4.746

	Venezuela
	32
	368
	648
	1.011
	768
	1.828
	3.821
	3.965

	Colombia
	378
	649
	740
	1005
	982
	2.184
	3.703
	2.220

	El Salvador
	N/D
	10
	4
	477
	341
	387
	247
	1.788

	Estados Unidos
	170
	1.007
	710
	325
	471
	1.978
	1.322
	1.492

	Ecuador
	258
	367
	951
	813
	514
	484
	1.383
	1.276

	Bolivia
	4.445
	4.148
	4.071
	3.833
	3.479
	3.029
	2.388
	1.215

	Puerto Rico
	N/D
	9
	128
	25
	233
	156
	308
	338

	Australia
	3
	1
	9
	10
	127
	313
	216
	224

	Guatemala
	22
	0
	3
	72
	43
	130
	182
	207

	Francia
	1
	0
	10
	25
	432
	11
	499
	140

	Costa Rica
	N/D
	727
	378
	198
	45
	34
	15
	89

	España
	25
	113
	6
	120
	345
	271
	205
	88

	Trinidad & Tobago
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	53
	49
	104
	81

	Filipinas
	N/D
	93
	93
	121
	129
	292
	770
	50

	Israel
	N/D
	N/D
	N/D
	11
	0
	171
	101
	46

	Rep. Dominicana
	3
	0
	98
	89
	79
	8
	16
	33

	Hong Kong
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	16
	56
	39
	25

	Malasia
	N/D
	N/D
	N/D
	10
	113
	76
	85
	24

	País
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	Suiza
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	23

	Lituania
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	13

	Reino Unido
	N/D
	1
	40
	58
	1
	0
	46
	12

	Italia
	N/D
	N/D
	N/D
	34
	0
	0
	3
	12

	China
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	23
	4
	5
	8

	Resto del Mundo
	397
	993
	368
	300
	812
	1.099
	807
	57

	Total
	91.379
	53.360
	61.812
	69.128
	82.920
	98.285
	111.132
	87.986




El siguiente gráfico muestra la participación porcentual de las exportaciones argentinas de cosméticos, las cuales se encuentran fuertemente direccionadas hacia el continente americano, que justifica el 99,2% del total de las mismas.

Los principales destinos de las ventas argentinas son Brasil con una participación del 23,9%, seguido de Chile (21,5%), México (15,6%), Uruguay (10,8%), Paraguay (7,5%), Perú (5,4%), Venezuela (4,1%) y Colombia (2,5%), entre otros.
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1.5)  Exportaciones argentinas por partidas arancelarias

Una dificultad sobresaliente es distinguir los cosméticos naturales de aquellos que poseen ingredientes químicos en las posiciones arancelarias, lo cual dificulta significativamente la distinción de los mismos. Sin perjuicio de lo cual hemos decidido continuar aprovechando la información que nos provee el trabajo realizado por la Lic. Fredes de la Fundación Exportar.

El posterior gráfico demuestra la distribución de las exportaciones argentinas de cosméticos entre las diferentes partidas arancelarias que componen el rubro. De ésta manera se puede observar que la partida 3307 (Demás preparaciones de perfumería, cosmética o tocador) representa el 53% de las exportaciones totales de cosméticos, seguida de las partidas 3305 (Preparaciones capilares) con el 27%, 3304 (Preparaciones de belleza y maquillaje) con el 18% y por último la 3303 (Perfumes y aguas de tocador) con el 2% restante.

Evaluando el comportamiento de las ventas al exterior de cada partida, se pone de manifiesto que excepto la correspondiente a las preparaciones capilares (3305) que registró un descenso de aproximadamente un 24%, el resto de las partidas experimentaron un crecimiento importante en el período 1998-2002. A pesar que en general el comportamiento fue positivo durante el período estudiado, se observa que en el año 2002 las exportaciones de cada partida sufrieron un descenso con respecto al año anterior.

Por otra parte, se observa un cambio en las exportaciones de cosméticos desde el año 1998 al 2002, ya que los productos de la partida 3305, que ocupaban el primer lugar dentro del ranking de exportación del sector cedieron su puesto a los productos de la partida 3307 evidenciando un cambio en la oferta exportable argentina del rubro.

	Partida
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	3303 Perfumes y aguas de tocador
	1.920
	2.482
	2.228
	3.141
	2.219

	3304 Preparaciones de belleza y maquillaje
	10.734
	11.597
	14.684
	16.788
	15.588

	3305 Preparaciones capilares
	30.903
	30.233
	25.959
	31.753
	23.526

	3307 Demás preparaciones de perfumería, cosmética o tocador
	25.059
	29.790
	42.534
	58.446
	46.550

	Total partida
	68.616
	74.102
	85.405
	110.128
	87.883




En el posterior cuadro se detallan los principales destinos de las exportaciones argentinas desagregadas por partidas arancelarias. En el caso de la 3303 (Perfumes y aguas de tocador) el principal destino de las ventas es Uruguay con el 32,9% de las mismas, seguido de Estados Unidos (24,7%), Paraguay (24,4%) y Chile (7,9%).

En la partida 3304 (Preparaciones de belleza y maquillaje) se destacan como principales importadores de productos cosméticos argentinos México (25,3%), Chile (18,6%), Brasil (17,3%), Uruguay (10%) y Paraguay (7,3%). Los principales destinos de la partida 3305 (Preparaciones capilares) son Chile (25,9%), Uruguay (16,7%), Paraguay (14,2%), México (14,2%) y Perú (11,3%). Por último, las exportaciones de la partida 3307 (Demás preparaciones de perfumería, cosmética y tocador) están destinadas mayormente hacia Brasil quien representa el 38,7% de las mismas, luego por Chile con el 20,9% y México con el 13,7%.

Principales destinos de las exportaciones argentinas desagregados por partidas 

	Partida Arancelaria
	País
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	3303 Perfumes y agua de tocador
	Uruguay
	503
	665
	691
	738
	729

	
	Estados Unidos
	17
	257
	544
	442
	547

	
	Paraguay
	885
	632
	723
	869
	542

	
	Chile
	209
	114
	76
	80
	176

	
	Francia
	22
	352
	0
	359
	62

	
	Bolivia
	198
	115
	58
	127
	44

	
	Brasil
	12
	76
	1
	0
	27

	
	Resto del mundo
	74
	271
	135
	526
	92

	
	Total partida
	1.920
	2.482
	2.228
	3.141
	2.219




	Partida Arancelaria
	País
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	3304 Preparaciones de belleza y maquillaje



	México
	479
	1.184
	1.466
	2.704
	3.949

	
	Chile
	2.281
	2.089
	1.857
	2.077
	2.903

	
	Brasil
	2.263
	3.143
	4.604
	4.047
	2.697

	
	Uruguay
	2.075
	2.123
	1.935
	2.195
	1.557

	
	Paraguay
	0
	1.562
	2.020
	2.139
	1.138

	
	Venezuela
	92
	126
	321
	876
	844

	
	Colombia
	25
	74
	398
	502
	567

	
	Resto del mundo
	3.519
	1296
	2.083
	2.248
	1.933

	
	Total partida
	10.734
	11.577
	14.684
	16.788
	15.588
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	Partida Arancelaria
	País
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	3305 Preparaciones capilares
	Chile
	10.080
	8.825
	7.752
	7.901
	6.093

	
	Uruguay
	7.560
	7.997
	6.410
	8.103
	3.938

	
	México
	48
	505
	167
	3.395
	3.350

	
	Paraguay
	5.914
	6.030
	5.603
	5.976
	3.346

	
	Perú
	676
	914
	1.350
	1.944
	2.664

	
	El Salvador
	477
	148
	192
	102
	1.557

	
	Venezuela
	731
	148
	192
	102
	1.557

	
	Resto del mundo
	5.417
	5.316
	4.141
	3.742
	1.753

	
	Total partida
	30.903
	30.233
	25.959
	31.753
	23.526
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	Partida Arancelaria
	País
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	3307 Demás Preparaciones   de Perfumería o cosmética
	Brasil
	8.404
	9.522
	14.849
	23.358
	17.999

	
	Chile
	3.512
	6.692
	8.246
	11.506
	9.751

	
	México
	3.031
	1
	5.884
	4.739
	6.371

	
	Uruguay
	4.670
	143
	5.006
	6.173
	3.222

	
	Venezuela
	188
	24
	1.150
	2.355
	2.296

	
	Paraguay
	2.538
	447
	2.268
	2.648
	1.601

	
	Perú
	446
	0
	732
	1.634
	1.530

	
	Resto del Mundo
	2.270
	12.961
	4.399
	6.033
	3.780

	
	Total partida
	25.059
	29.790
	42.534
	58.446
	46.550

	Total Sector
	68.616
	74.102
	85.405
	110.128
	87.883




1.6) Análisis de los mercados más relevantes para las exportaciones argentinas

Brasil:

Brasil constituye el primer destino de las exportaciones argentinas de cosméticos importando por un monto cercano a los 124 millones de dólares en el año 2001. En el próximo cuadro se detallan los principales destinos de las importaciones de Brasil desagregados por partida arancelaria.

 Para la partida 3303 (Perfumes y aguas de tocador) los principales proveedores los constituyen Francia con una participación del mercado brasileño del 60%, seguida por Estados Unidos con el 18,8%, Italia con el 7% y España con el 4,5%. Estos países justifican el 90% de las compras de Brasil en esta partida. Argentina posee una participación poco significativa en este rubro durante el año 2001.

Con respecto al comportamiento de los principales proveedores en los últimos tres años se observa una tendencia negativa entre los primeros cuatro actores, mientras que en el resto de los países el incremento es muy elevado, aunque poco significativo con respecto al monto total. 

Los proveedores más destacados de la partida 3304 (Preparaciones de belleza y maquillaje) son Francia (32,2%), Estados Unidos (18,6%), Chile (18%) y Argentina (10,5%). Estos productos demostraron un incremento en las importaciones del 22,8%, pasando de realizar compras por 33 millones de dólares en el año 1999 a importar 41 millones de dólares en el año 2001. Esta tendencia de crecimiento se repite en las exportaciones de los principales proveedores a ese destino, mientras que en los países con menor incidencia en las importaciones totales de la partida el comportamiento es negativo.

Estados Unidos, Alemania, Argentina e Italia se erigen como los principales orígenes de las importaciones de preparaciones capilares (partida 3305) de Brasil, con una participación del 45,6%, 15,6%, 12,8% y 8,8% respectivamente, representando en conjunto el 82,5% del total importado de la partida en el año 2001. Las importaciones brasileñas de la partida 3305 sufrieron en el período 1999-2001 una caída del 42,6%, reflejándose esta tendencia en casi la totalidad de las exportaciones de los principales países proveedores de estos productos, exceptuando el caso de Países Bajos y Puerto Rico, quienes incrementaron sus ventas el mercado brasileño en un 68,3% y 61,3% respectivamente.

Por último, las importaciones de la partida 3307 correspondiente a las demás preparaciones de perfumería, cosmética y tocador se vieron incrementadas en un 38,4% en el período estudiado, pasando de importar Brasil por 30,5 millones de dólares en 1999 a realizar compras por 42,2 millones de dólares en 2001. Analizando el comportamiento de sus principales proveedores, se observa que existen países que incrementaron sus ventas a Brasil de manera muy significativa, como es el caso de Países Bajos (253,6%), Alemania (107,7%) y Argentina (93,4%), mientras que otros como Estados Unidos, Reino Unido y Chile redujeron sus envíos en porcentajes cercanos a 45%, 43% y 66% respectivamente.

 Con respecto a la participación de los principales orígenes de las importaciones de Brasil de la partida en cuestión, los mismos son Argentina con el 46,5%, Alemania con el 12,9%, Estados Unidos con el 11,1% y Países Bajos con el 10% cubriendo el 80% de las compras totales de la partida. 
	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3303 Perfumes y agua de tocador
	Francia
	19.960
	24.849
	19.018

	
	Estados Unidos
	8.201
	8.796
	5.902

	
	Italia
	2.317
	3.381
	2.221

	
	España
	1.441
	2.010
	1.428

	
	Alemania
	1.101
	1.293
	1.102

	
	Suiza
	454
	344
	697

	
	México
	82
	227
	368

	
	Panamá
	228
	300
	330

	
	Bahamas
	73
	245
	274

	
	Reino Unido
	476
	468
	134

	
	Mónaco
	5
	33
	50

	
	Japón
	0
	2
	33

	
	Resto del mundo
	157
	172
	126



	
	Total partida
	34.495
	42.120
	31.683

	Partida
	País
	1999
	2000
	2001





	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3304 Preparaciones de belleza, de Maquillaje y para el cuidado de la piel
	Francia
	12.430
	18.346
	13.052

	
	Estados Unidos
	6.080
	8.870
	7.546

	
	Chile
	1.680
	3.855
	7.281

	
	Argentina
	3.122
	5.226
	4.269

	
	Alemania
	3.902
	2.869
	2.848

	
	Italia
	1.324
	1.599
	2.045

	
	España
	653
	856
	973

	
	México
	1.027
	1.341
	849

	
	Mónaco
	318
	632
	292

	
	Bélgica-Luxemburgo
	496
	423
	290

	
	Japón
	1.101
	281
	251

	
	Suecia
	20
	242
	187

	
	Resto del mundo
	834
	638
	638

	
	Total partida
	32.987
	45.178
	40.521




	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3305 Preparaciones capilares
	Estados Unidos
	7.294
	4.824
	4.284

	
	Alemania
	3.438
	1.897
	1.473

	
	Argentina
	1.947
	1.739
	1.206

	
	Italia
	1.648
	650
	836

	
	Países Bajos
	306
	531
	515

	
	España
	621
	450
	467

	
	Francia
	461
	404
	459

	
	México
	352
	133
	93

	
	Puerto Rico
	31
	146
	50

	
	Reino Unido
	53
	17
	17

	
	Japón
	81
	1
	16

	
	Sudáfrica
	116
	194
	16

	
	Resto del mundo
	104
	153
	17

	
	Total partida
	16.452
	11.139
	9.449
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	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3307 Preparaciones de perfumería,
	Argentina
	10.164
	13.879
	19.655

	Cosmética y tocador
	Alemania
	2.616
	2.255
	5.434

	
	Estados Unidos
	8.492
	6.665
	4.708

	
	Países Bajos
	1.195
	2.575
	4.225

	
	Francia
	2.420
	2.517
	2.378

	
	Chile
	0
	0
	2.302

	
	Reino Unido
	1.530
	917
	874

	
	España
	635
	314
	806

	
	India
	225
	408
	486

	
	Italia
	297
	296
	326

	
	Canadá
	238
	189
	226

	
	Suiza
	598
	618
	201

	
	Resto del mundo
	2.105
	880
	617

	
	Total partida
	30.515
	31.513
	42.238

	Total
	114.449
	129.950
	123.891




Chile:

Chile es el segundo destino en importancia de las exportaciones de cosméticos de Argentina, recibiendo el 25% de las mismas. En el período 1999-2001 las compras de Chile desde todo origen se incrementaron un 18,7%, mientras que las importaciones de cosméticos desde Argentina lo hicieron solamente en un 6%.

A continuación se analizarán los principales orígenes de las importaciones chilenas y la posición de Argentina en las mismas a fin de determinar la competencia que posee nuestro país en este rubro.

De acuerdo a lo exhibido, los principales proveedores del mercado chileno para los productos de la partida 3303 (Perfumes y aguas de tocador) son Francia (7,3 millones de dólares), España (3,8 millones de dólares) y Estados Unidos (2,9 millones de dólares). Argentina se encuentra en el séptimo puesto con una participación del 1,4% y ventas al mercado chileno por 230 mil dólares. Esta cifra creció en el período 1999- 2001 un 32%.


Por otra parte, el comportamiento reflejado por los demás países proveedores es en líneas generales positivo, con la sola excepción de Estados Unidos, quien disminuyó sus exportaciones a Chile en esta partida un 21%.

En el caso de los productos comprendidos en la partida 3304 (Preparaciones de belleza y maquillaje) los principales orígenes de las importaciones chilenas son Estados Unidos quien presenta una participación de mercado del 26,7%, seguido por Francia (20,8%), Argentina (7,6%) y Alemania (6,2%). Analizando la evolución de las importaciones de Chile se observa que las mismas han experimentado un aumento del 24,5%, destacando particularmente, las realizadas desde Alemania e Italia, las cuales registraron incrementos del 105% y 83% respectivamente. Por otra parte, las provenientes de Argentina sólo registraron un crecimiento del 6,7%.

Las importaciones de preparaciones capilares, englobadas en la partida 3305, tienen como origen principalmente México, Argentina, Brasil y en menor medida Estados Unidos siendo su participación del 26,2%, 25,9%, 20,6% y 7,4% respectivamente. Estos países experimentaron, en ciertos casos, un crecimiento muy significativo, tal es el caso de Brasil quien pasó de exportar a Chile 742 mil dólares en 1999 a venderle por 6,7 millones de dólares en 2001. Por otra parte, otros exportadores con menor incidencia en las importaciones totales de la partida registraron disminuciones del orden del 30% en sus ventas a Chile.

Finalmente, las importaciones de la partida 3307 (Demás preparaciones de perfumería, cosmética y tocador) provienen principalmente de Argentina, quien posee una participación del 45%, seguida de Estados Unidos (31,4%). Entre ambos cubren aproximadamente el 76% de las importaciones totales. En menor medida se encuentran España, Alemania, Brasil, México, Canadá, India, Reino Unido y China, entre otros, con el 24% restante. Con respecto al comportamiento de los proveedores, éste denota un crecimiento en casi la totalidad de sus actores, citando como ejemplos Canadá con un aumento del 275%, España con un 122% de incremento en sus venta a Chile, seguido por Alemania (69%), Brasil (56%) y Argentina (47%). El crecimiento de las importaciones de la partida, en el período 1999-2001, fue del 17,5%.

Principales orígenes de las importaciones chilenas de cosméticos (miles de dólares).

	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3303  Perfumes y aguas de
	Francia
	7.000
	7.559
	7.373

	Tocador
	España
	3.131
	2.596
	3.849

	
	Estados Unidos
	3.672
	3.956
	2.903

	
	Italia
	275
	412
	593

	
	Reino Unido
	134
	505
	575

	
	Perú
	249
	796
	355

	
	Argentina
	175
	85
	231

	
	Alemania
	43
	94
	100

	
	India
	57
	61
	82

	
	Brasil
	80
	43
	46

	
	Resto del mundo
	627
	951
	833

	
	Total partida
	15.443
	17.058
	16.940




	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3304 Preparaciones de belleza,
	Estados Unidos
	6.250
	8.615
	8.333

	de maquillaje y para el cuidado
	Francia
	5.787
	6.677
	6.509

	de la piel
	Argentina
	2.228
	2.121
	2.377

	
	Alemania
	946
	1.468
	1.938

	
	Italia
	905
	895
	1.659

	
	México
	1.831
	1.432
	1.570

	
	España
	1.544
	1.549
	1.551

	
	Irlanda
	2.715
	2.906
	1.432

	
	Perú
	1.006
	1.973
	988

	
	Brasil
	549
	670
	935

	
	Polonia
	0
	208
	504

	
	Resto del mundo
	1.356
	3.579
	3.465

	
	Total partida
	25.117
	32.093
	31.261
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	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3305 Preparaciones capilares
	México
	5.663
	5.624
	8.571

	
	Argentina
	11.389
	9.947
	8.467

	
	Brasil
	742
	2.115
	6.743

	
	Estados Unidos
	2.363
	2.395
	2.435

	
	España
	1.872
	1.103
	1.455

	
	Perú
	1.863
	1.762
	1.331

	
	Colombia
	996
	557
	688

	
	Reino Unido
	58
	119
	660

	
	Alemania
	1.103
	717
	626

	
	Francia
	517
	505
	578

	
	Canadá
	438
	730
	440

	
	Italia
	69
	67
	342

	
	Resto del mundo
	415
	499
	403

	
	Total partida
	27.488
	26.140
	32.739
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	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3307 Preparaciones de
	Argentina
	8.676
	11.140
	12.751

	Perfumería, cosmética y tocador
	Estados Unidos
	10.741
	7.253
	8.898

	
	España
	563
	1.325
	1.250

	
	Alemania
	675
	1.266
	1.141

	
	Brasil
	438
	371
	686

	
	México
	531
	886
	652

	
	Canadá
	154
	554
	578

	
	India
	310
	330
	523

	
	Reino Unido
	709
	387
	410

	
	China
	46
	94
	283

	
	Francia
	452
	367
	197

	
	Países Bajos
	9
	36
	182

	
	Resto del mundo
	821
	930
	793

	
	Total partida
	24.125
	24.939
	28.344

	Total
	92.173
	100.230
	109.284




México:
México realiza importaciones de productos cosméticos por un total de 467 millones de dólares, de los cuales Argentina participa en un 2,7%, exportando por un monto de 12,4 millones de dólares, según cifras del año 2001.

Observando los orígenes de las importaciones mexicanas desagregadas por partidas arancelarias, se puede observar que en las cuatro partidas que componen el presente análisis se registra un crecimiento importante llegando en el caso de las demás preparaciones de perfumería, cosmética o tocador (3307) al 87,3% en el período 1999-2001. En el mismo período el incremento de las partidas 3303, 3304 y 3305 fue del 43,4%, 45,3% y 37,9% respectivamente.

Los principales orígenes de los perfumes y aguas de tocador (3303) están constituidos por Francia, con una participación del 39,6% y Estados Unidos con el 36,4%, seguidos por España (7%), Reino Unido (4,9%) e Italia (3,9%). Asimismo, estos países presentan un incremento significativo en sus exportaciones equivalentes al 24,5%, 58,8%, 94,3%, 118,3% y 51,8% respectivamente.

Los proveedores más destacados de la partida 3304 (Preparaciones de belleza y maquillaje) son Estados Unidos (59,8%), Francia (17%), Canadá (3,2%), Argentina (2,2%), España (2,1%) y China (2,1%) quienes justifican el 86% de las importaciones totales de la partida. (1) Fuente: Fundación Exportar en base a Datalntal

Por otra parte, las importaciones mexicanas de esta partida reflejaron en el período 1999-2001 un aumento del 45%, reflejándose esta tendencia en casi la totalidad de las exportaciones de los principales países proveedores de estos productos, citando como ejemplo a Canadá quien incrementó sus exportaciones un 450%, pasando de 1,1 millones de dólares en el año 1999 a 6,2 millones de dólares en el año 2001.

Estados Unidos, seguido por Italia, Corea del Sur, España y Argentina se perfilan como los principales exportadores de la partida 3305 (Preparaciones capilares). Estos cinco países abarcan el 88,5% de las importaciones mexicanas y se distribuyen en los siguientes porcentajes: Estados Unidos (71,6%), Italia (4,8%), Corea del Sur (4,5%), España (3,9%) y Argentina (3,9%).

Al igual que las importaciones totales de la partida, todas las compras provenientes de cada destino en particular experimentaron un crecimiento importante en los últimos años. Los más destacados son Estados Unidos, país que aumentó sus exportaciones hacia México pasando de enviar cosméticos por 49,8 millones de dólares en 1999 a 60,3 millones de dólares en 2001, y Corea del Sur cuyo aumento se manifestó al pasar de 79 mil dólares a 3,8 millones en el mismo período de tiempo. 

Por último, los países proveedores más destacados de los productos comprendidos en la partida 3307 (demás preparaciones de perfumería, cosmética y tocador) son Estados Unidos (60,4%), Chile (12,2%), Argentina (5,7%) y Francia (4,7%), cuya participación conjunta alcanza el 83% de las importaciones mexicanas. Por otra parte, se observa un crecimiento significativo en los montos exportados de la partida, destacándose el incremento experimentado por Estados Unidos pasando de 30 millones de dólares en el año 1999 a 52 millones de dólares en el año 2001 y Chile cuyas exportaciones aumentaron de 6 mil dólares a 10,5 millones de dólares en el mismo período.

Principales orígenes de las importaciones mexicanas de Cosméticos (miles de dólares).

	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3303 Perfumes y aguas de tocador
	Francia
	32.816
	36.573
	40.867

	
	Estados Unidos
	23.653
	31.243
	37.569

	
	España
	3.699
	6.676
	7.189

	
	Reino Unido
	2.316
	4.265
	50.56

	
	Italia
	2.620
	2.392
	3.978

	
	Perú
	2.157
	3.211
	2.252

	
	Suiza
	1.758
	3.564
	2.103

	
	China
	334
	459
	783

	
	Colombia
	152
	86
	474

	
	Alemania
	339
	538
	410

	
	Canadá
	39
	68
	275

	
	Resto del mundo
	1.985
	2.521
	2.130

	
	Total partida
	71.868
	91.596
	103.086




	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3304 Preparaciones de belleza, de
	Estados Unidos
	81.634
	100.693
	115.614

	Maquillaje y para el cuidado de la piel
	Francia
	24.973
	28.132
	32.816

	
	Canadá
	1.118
	1.377
	6.151

	
	Argentina
	1.425
	1.896
	4.215

	
	España
	2.447
	2.712
	4.009

	
	China
	829
	1.072
	3.960

	
	Perú
	3.133
	4.778
	3.788

	
	Reino Unido
	1.805
	2.151
	3.635

	
	Alemania
	1.986
	4.016
	3.609

	
	Suiza
	2.219
	3.564
	3.367

	
	Italia
	3.919
	2.946
	3.017

	
	Colombia
	2.387
	1.860
	2.770

	
	Resto del mundo
	5.166
	6.557
	6.306

	
	Total partida
	133.041
	161.754
	193.257




	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3305 Preparaciones capilares
	Estados Unidos
	49.756
	49.689
	60.313

	
	Italia
	2.062
	3.219
	3.997

	
	Corea del Sur
	79
	20
	3.768

	
	España
	1.337
	2.069
	3.254

	
	Argentina
	554
	202
	3.239

	
	Reino Unido
	411
	582
	2.375

	
	Canadá
	106
	124
	1.840

	
	Brasil
	480
	526
	1.201

	
	Puerto Rico
	962
	1.081
	1.104

	
	Francia
	784
	897
	956

	
	China
	242
	340
	931

	
	Alemania
	761
	901
	274

	
	Resto del mundo
	3.571
	2.402
	983

	
	Total partida
	61.105
	62.052
	84.235
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	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3307 Preparaciones de perfumería,
	Estados Unidos
	30.187
	38.373
	52.205

	Cosmética y tocador
	Chile
	6
	2.739
	10.544

	
	Argentina
	4.023
	6.631
	4.886

	
	Francia
	3.690
	3.471
	4.023

	
	España
	1.069
	2.730
	2.519

	
	Suiza
	1.424
	1.807
	2.330

	
	Reino Unido
	1.989
	1.527
	1.854

	
	Canadá
	784
	1.518
	1.334

	
	China
	383
	530
	1.072

	
	Italia
	154
	83
	774

	
	India
	61
	133
	708

	
	Tailandia
	42
	153
	654

	
	Resto del mundo
	2.327
	4.993
	3.511

	
	Total partida
	46.139
	64.688
	86.414

	Total
	312.153
	380.090
	466.992          




Perú
Las importaciones peruanas de cosméticos argentinos registraron un crecimiento del 1570% en el período 1995-2001 pasando de realizar compras por 240 mil dólares en el año 1995 a importar cosméticos desde Argentina por 4 millones de dólares en el año 2001.

Los principales orígenes de las importaciones peruanas de la partida 3033 (Perfumes y aguas de tocador) están constituídos por Francia, Chile, Estados Unidos y España, correspondiendo a cada país una participación del 33,3%, 16,3%, 13,4% y 12,7% respectivamente. 

En este sentido, el monto total importado de esta partida ascendió a 6,4 millones de dólares en el año 2001, cifra que supera en un 39% a la registrada en el año 1999. Continuando esta tendencia, los países antes mencionados se comportaron de la siguiente manera: Francia incrementó sus ventas a Perú en un 107%, al igual que lo hicieron Chile (261%) y España (17%), mientras que Estados Unidos registró un descenso de aproximadamente un 12%. 

Con respecto a la partida 3304 (Preparaciones de belleza y maquillaje), el origen de las compras peruanas está compuesto principalmente por Estados Unidos (22,3%), Colombia (20,6%), Chile (11%) y Alemania (10,2%), alcanzando una participación conjunta del 64%. Asimismo, Argentina ocupa el octavo puesto en el ranking de exportadores mundiales a Perú de la partida en cuestión con una modesta participación, realizando ventas por 461 mil dólares durante el año 2001. 

Analizando la tendencia de las exportaciones de los países antes mencionados, se observa un crecimiento especialmente importante en las realizadas por Colombia y Alemania quienes experimentaron aumentos equivalentes al 124% y 145% respectivamente.

Los principales proveedores de preparaciones capilares (partida 3305) son México, (45%), Estados Unidos (16,4%), Colombia (8,9%), Chile (8,8%) y Argentina (8,1%), quienes en conjunto representan el 87,4% de las importaciones totales peruanas de la partida. Por otra parte, las compras de la partida 3305 en Perú crecieron un 44% en el período 1999-2001, pasando de 18,2 millones de dólares en el año 1999 a 26,3 millones de dólares en el año 2001. Continuando con esta tendencia, las importaciones provenientes de México crecieron un 121%, al igual que lo hicieron las exportaciones de Chile (120%) y Argentina (106%) al mercado peruano.

En el caso de los productos comprendidos en la partida 3307 (Demás preparaciones de perfumería, cosmética y tocador) los principales orígenes de las importaciones peruanas son Estados Unidos quien presenta una participación de mercado del 38,5%, seguido por Argentina (19,4%), Chile (15,1%) y Reino Unido (6%).

Analizando la evolución de las importaciones de Perú se observa que las mismas han experimentado un aumento del 55,3%, destacando particularmente, las realizadas desde Chile y Argentina, las cuales registraron incrementos del 437% y 220% respectivamente.

Principales orígenes de las importaciones peruanas de Cosméticos (miles de dólares).

	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3303 Perfumes y aguas de tocador
	Francia
	1.038
	1.253
	2.149

	
	Chile
	297
	367
	1.073

	
	Estados Unidos
	976
	1.189
	863

	
	España
	704
	896
	822

	
	Colombia
	173
	204
	446

	
	Reino Unido
	185
	273
	303

	
	Venezuela
	104
	39
	180

	
	Italia
	23
	74
	151

	
	México
	45
	58
	120

	
	Brasil
	250
	114
	82

	
	Suiza
	11
	35
	65

	
	Argentina
	11
	0
	55

	
	Resto del mundo
	816
	135
	144

	
	Total partida
	4.633
	4.637
	6.453




	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3304  Preparaciones de belleza, de
	Estados Unidos
	2.748
	2.820
	3.252

	Maquillaje y para el cuidado de la piel
	Colombia
	1.339
	1.746
	2.999

	
	Chile
	1.436
	1.483
	1.612

	
	Alemania
	607
	1.091
	1.487

	
	Francia
	714
	995
	1.060

	
	México
	1.224
	1.053
	750

	
	España
	461
	698
	571

	
	Argentina
	141
	155
	461

	
	Brasil
	346
	362
	413

	
	Bélgica – Luxemburgo
	147
	193
	403

	
	Polonia
	51
	253
	365

	
	Reino Unido
	434
	288
	319

	
	Resto del mundo
	838
	823
	879

	
	Total partida
	10.486
	11.960
	14.571
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	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3305 Preparaciones capilares
	México
	5.340
	8.565
	11.823

	
	Estados Unidos
	4.591
	4.769
	4.307

	
	Colombia
	3.851
	2.174
	2.346

	
	Chile
	1.055
	1.012
	2.321

	
	Argentina
	1.035
	1.481
	2.134

	
	Italia
	683
	571
	977

	
	Brasil
	336
	330
	719

	
	Venezuela
	507
	249
	473

	
	España
	201
	172
	311

	
	Alemania
	229
	210
	308

	
	Reino Unido
	237
	216
	188

	
	Suiza
	0
	8
	164

	
	Resto del mundo
	155
	155
	164

	
	Total partida
	18.220
	19.912
	26.235
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	Partida
	País
	1999
	2000
	2001

	3307 Preparaciones de perfumería,
	Estados Unidos
	2.975
	2.871
	3.413

	Cosmética y tocador
	Argentina
	536
	951
	1.719

	
	Chile
	249
	779
	1.338

	
	Reino Unido
	320
	264
	534

	
	México
	81
	190
	320

	
	Brasil
	309
	306
	288

	
	España
	268
	208
	259

	
	Colombia
	143
	194
	237

	
	Suiza
	12
	7
	121

	
	Venezuela
	59
	138
	120

	
	Francia
	113
	131
	91

	
	Polonia
	0
	33
	82

	
	Resto del mundo
	646
	362
	345

	
	Total partida
	5.711
	6.434
	8.867

	Total
	39.050
	42.943
	56.126




1.7) Analisis de las exportaciones argentinas por provincia

Luego de haber analizado las posibilidades y potencialidades del mercado internacional de cosméticos y el comportamiento de las exportaciones argentinas, se analiza a continuación  el comportamiento provincial de las exportaciones del sector.

En este sentido, puede observarse que Buenos Aires se erige como la principal provincia exportadora de productos cosméticos, seguida en mucha menor medida por San Juan mientras que el resto de las provincias tienen una participación muy poco significativa en las exportaciones del sector.

Por otra parte de la evolución de las exportaciones provinciales se desprende que las mismas han experimentado un crecimiento equivalente al 45% en el período 1999-2001. Asimismo, la provincia de Buenos Aires incrementó sus ventas al exterior un 44%, mientras que San Juan lo hizo en un 118%. 

Exportaciones Argentinas de Cosméticos desagregados por las Principales Provincias Exportadoras (miles de dólares).

	Provincia
	1999
	2000
	2001
	2002*
	Participación  % 2001

	Buenos Aires
	69.235
	85.926
	99.836
	58.457
	89,84%

	San Juan
	1.369
	1.771
	2.988
	2.319
	2,69%

	San Luis
	1.313
	1.185
	937
	856
	0,84%

	Capital Federal
	2.159
	1.054
	792
	675
	0,71%


*cifras 2002 correspondientes a los primeros tres trimestres del año             

Puede observarse la participación porcentual de cada Provincia en las exportaciones totales del sector, las cuales se componen de la siguiente manera: Buenos Aires representa aproximadamente el 89,8% de las mismas, mientras que San Juan lo hace en un 2,7%, seguido por San Luis y La Rioja con el 0,8% cada una y Capital Federal con el 0,7%, entre otras.

	Provincias exportadoras
	Participación

	San Juan
	3%

	Ciudad de Bs. As.
	1%

	San Luis
	1%

	La Rioja
	1%

	Buenos Aires
	90%

	Resto de Provincia
	5%





[image: image2.emf]-Participación desagregada por Provincia de las exportaciones de 

Cosméticos.(año 2001)

90%

3% 1% 1%

1%

5%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

San Juan

Ciudad de Bs. As.

San Luis

La Rioja

Buenos Aires

Resto de Provincia

Provincias exportadoras

Participación

19

Buenos Aires

Buenos Aires es la principal provincia exportadora de cosméticos concentrando el 89,8% de las exportaciones argentinas del sector. En el año 2001 exportó por cifras cercanas a los 99 millones de dólares llegando a 34 destinos en todo el mundo.

En lo que respecta al análisis de las ventas al exterior de Bs. As. se puede observar, se puede observar que los principales destinos de las exportaciones de cosméticos analizando el año 2001 son: Brasil 29 %, Chile con el 18%, Uruguay con el 15% Y México con el 11%, justificando así el 73% de las exportaciones de cosméticos de la provincia. Queda establecida así la fuerte inclinación de las ventas hacia el continente americano que abarca más del 95% de las mismas.
Analizando el comportamiento de la exportaciones de cosméticos de Bs. As., se pone de manifiesto una tendencia de crecimiento muy importante, llegando a incrementar sus ventas en un 45% aproximadamente en el periodo 1999/2001. 

En este sentido Brasil y México muestran las tendencias crecientes más importantes, duplicando y triplicando sus exportaciones de 1999/2001 respectivamente.

Principales destinos de las exportaciones de Cosméticos de Buenos Aires (miles de dólares).
	País
	1999
	2000
	2001
	2002*

	Colombia
	920
	2.098
	3.473
	1.319

	Brasil
	14.823
	23.077
	28.802
	16.059

	Chile
	18.144
	19.173
	18.197
	11.050

	Uruguay
	15.744
	15.537
	15.383
	6.749

	México
	3.529
	6.389
	10.932
	9.414

	Paraguay
	9.167
	10.421
	9.502
	3.856

	Venezuela
	661
	1.605
	3.648
	2.798

	Perú
	1.193
	2.090
	3.575
	3.219

	Bolivia
	2.375
	2.210
	1.743
	761

	Ecuador
	514
	471
	1.375
	1.064

	Filipinas
	129
	292
	770
	47

	Estados Unidos
	131
	173
	622
	291

	Alemania
	241
	164
	364
	0

	Puerto Rico
	233
	156
	308
	237

	El Salvador
	341
	387
	247
	973

	Resto del mundo
	1.091
	1.678
	894
	619

	Total
	69.236
	85.922
	99.835
	58.456


*cifras 2002 correspondientes a los primeros tres trimestres del año



San Juan
San Juan constituye la segunda provincia exportadora de cosméticos luego de Buenos Aires aunque su participación es muy poco significativa con respecto a la primera. Si bien San Juan representa sólo el 2,69% de las exportaciones totales del sector, demuestra un crecimiento del 118% en solamente tres años (1999-2001).

El principal destino de las ventas de cosméticos de ésta provincia es Chile quien justifica el 60,8% de las mismas, seguido en menor medida por Uruguay y Paraguay que representan el 15,5% y el 14,3% respectivamente. En este caso las exportaciones están totalmente direccionadas hacia América Latina no registrándose exportaciones a países fuera de esta región.

Asimismo, cabe destacar que las exportaciones de San Juan hacia los principales destinos han demostrado un gran crecimiento, por ejemplo, los envíos hacia Uruguay se vieron incrementados en aproximadamente un 300%, al igual que las exportaciones a Chile cuyo aumento fue del 112%.

Principales destinos de las exportaciones de Cosméticos de San Juan (miles de dólares).

	País
	1999
	2000
	2001
	2002*

	Chile
	859
	1.196
	1.818
	1.614

	Uruguay
	117
	95
	463
	296

	Paraguay
	297
	355
	428
	296

	Perú
	0
	0
	188
	67

	Bolivia
	95
	124
	90
	46

	Ecuador
	0
	0
	1
	0

	Total
	1.368
	1.770
	2.988
	2.319


*cifras 2002 correspondientes a los primeros tres trimestres del año              

Resumen de la situación de las exportaciones argentinas del sector

El mercado de productos cosméticos posee una demanda a nivel internacional de aproximadamente unos 9.537 millones de dólares durante el año 2.002 según informa la Fundación Exportar, Francia en tal sentido el consumo de este tipo de productos se encuentra en expansión, llegando a experimentar un crecimiento del 36% en los últimos ocho años.

Del total del mercado internacional, Argentina participa con 111 millones de dólares, los cuales representan un 0,4% de las exportaciones totales de nuestro país. Además, entre los años 1995- 2001, las ventas del sector de nuestro país se vieron incrementadas en un 22%, registrando un descenso en el año 2002 del 20% con respecto al año anterior, debido en gran parte a la crisis que sobrevino luego de la devaluación de principios de ese año.

Como se pudo observar a lo largo de este análisis, el principal destino de las exportaciones argentinas lo constituye el continente americano, quien concentra el 99,2% de las mismas. El MERCOSUR recibe el 42,3% de las ventas de cosméticos argentinos, mientras que el MERCOSUR junto a los dos miembros asociados, Chile y Bolivia, reciben el 65,2% de las exportaciones totales del sector. Continuando con esta línea, el NAFTA (Estados Unidos, Canadá y México) importa el 17,2% y la Comunidad Andina (Colombia, Ecuador, Perú y Venezuela) absorbe el 13,9% de las ventas argentinas del rubro.

Por otra parte, en los últimos ocho años, se evidencia un crecimiento importante de algunos países que pasaron a convertirse en grandes importadores a nivel mundial como Japón, Canadá e Irlanda quienes registraron incrementos en los montos importados del 154%, 74% y 163% respectivamente.

Es por esto que Argentina debería no solo trabajar para consolidar sus exportaciones en el continente americano, sino que sería importante que comenzara a dirigir sus esfuerzos hacia la apertura de nuevos mercados en otras regiones del mundo como Europa y Asia, donde se encuentran los principales consumidores de cosméticos.

A pesar de que como mencionaremos más adelante estos mercados no son prioritarios para el sector, igualmente hacemos referencia a los mismos entendiendo su potencialidad futura.

1.8) Oportunidades y  desafíos para la Argentina en los mercados de Asia Oriental y la Unión Europea

En base a las publicaciones editadas por el Centro de Economía Internacional dependiente del Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto / Secretaría de Comercio y Relaciones Económicas Internacionales denominados “Las oportunidades y desafíos para la argentina en el mercado de Asia Oriental”  y “ Oportunidades y amenazas para la argentina de un acuerdo Mercosur – Unión Europea ” es que procuramos brindar un panorama de estos mercados para los productos argentinos, (considerando prudente señalar que las ideas abajo expuestas no hacen mención directa al sector productor de cosmética natural) en estas regiones, como así también sus perspectivas a futuro. 

Asia Oriental

Asia oriental alberga al 30% de la población mundial –1.700 millones de habitantes– y produce el 14% de la economía global, y que además muestra las mayores tasas de  crecimiento del comercio de las últimas dos décadas, aparece como un destino inexorable para un país que necesita incrementar sustantivamente su inserción exportadora. 

La misma ofrece un mercado promisorio para los productos argentinos, tanto por el tamaño y el dinamismo de su economía, como por el hecho de complementarse su demanda de importaciones y nuestra oferta exportable. 

A pesar de tratarse de una región plenamente integrada al circuito comercial internacional (genera el 24% de las exportaciones mundiales y absorbe el 21% de las importaciones), el intercambio comercial de nuestro país con Asia Oriental está claramente subexplotado, representando apenas el 10,2% de nuestras ventas externas y el 10,4% de nuestras compras. 
No obstante, existen múltiples oportunidades comerciales para nuestros productos en la región. 

A continuación se identifican los productos argentinos que cuentan con mayores oportunidades de incrementar sus ventas a estos países, dividiéndolos entre los que ya se venden y los que aún no han ingresado. 

En el primer grupo, los países asiáticos han efectuado importaciones por 107 mil millones de dólares, y la Argentina sólo ha vendido 1992 millones. 

Las mayores oportunidades se verifican en los rubros con complementariedad entre la estructura exportadora argentina y la estructura importadora de los países asiáticos: rubros alimentarios –oleaginosas, sea como semillas, aceites o harinas, cereales, pescados y frutas–, combustibles, químicos, manufacturas de metales –acero y aluminio– y cueros. De estos, los que registran la mayor inserción son los productos del sector oleaginoso, mientras que con una inserción entre media y baja se encuentran los cueros y las manufacturas de acero.

En el segundo grupo, el de las oportunidades aún no explotadas, el mercado importador de los países de Asia Oriental es de 145 mil millones de dólares, y se concentran en combustibles, químicos, máquinas mecánicas y eléctricas, productos siderúrgicos y cereales. 

Adicionalmente, a pesar de no tratarse de una negociación en marcha, es pertinente pensar la posibilidad futura de un acuerdo comercial entre nuestro país y dicha región, basado en la reducción de aranceles, que impriman mayor énfasis a los acuerdos de integración como alternativa a las negociaciones multilaterales, como una forma de no perder mercados ante la proliferación de acuerdos de libre comercio ya en marcha o en negociación avanzada en la cuenca del Atlántico. 

Nuevos acuerdos se están celebrando entre los países de Asia Oriental, y con países de otras regiones: tras el pacto precursor entre los países del ASEAN (Asociación  de Naciones del Sudeste Asiático)  en 1992, le siguieron otros más recientes como los firmados entre Japón y Singapur (2002), China y ASEAN (2002), y Corea y Chile (2003). 

Una reducción de las barreras comerciales entre nuestro país y Asia Oriental –producto de negociaciones bilaterales, birregionales o multilaterales– puede tener impactos sustanciales sobre nuestras cuentas externas: presumiblemente, aumento del intercambio –tanto ventas como compras– con esa región y disminución de exportaciones a Brasil –por la pérdida de la preferencia arancelaria que brinda el Mercosur–. 

Es pertinente mencionar que los países de Asia Oriental no conforman un grupo homogéneo cuando se analizan los requisitos de acceso a sus mercados. Por ejemplo, se encuentran países librecambistas como Hong Kong y Singapur; otros más proteccionistas, en especial respecto a su ayuda al sector agropecuario, como Corea, Japón y China; otros como Indonesia, Malasia y Tailandia, miembros del Grupo Cairns, que busca reducir la protección y la ayuda al agro; mientras que China y Taiwan se han integrado hace poco al sistema multilateral de comercio (diciembre de 2001 y enero de 2002, respectivamente).

Estas diferencias se aprecian al analizar los aranceles, que presentan estructuras complejas y poco transparentes, con tarifas promedio más altas para el agro, rubro también protegido por picos y aranceles escalonados que traban el ingreso de productos con mayor grado de elaboración. Además, los productos más “sensibles” reciben la protección complementaria de barreras no arancelarias, entre las que se destacan cuotas arancelarias, licencias no automáticas de importación, salvaguardias, derechos antidumping, medidas sanitarias y fitosanitarias y la presencia de empresas estatales con monopolio de las compras externas.

Como sus políticas benefician en especial a los rubros alimentarios, donde la Argentina muestra claras ventajas comparativas, el agro y la pesca cuentan con un gran potencial de aumento de ventas ante una mejora en las condiciones de acceso. El hecho de que las oportunidades se concentren en bienes agrícolas primarios y procesados, muestra que el país está en condiciones favorables de participar de manera destacada en la creciente demanda de alimentos que experimentan los países asiáticos. Sin embargo, también hay oportunidades en manufacturas industriales. 

Las oportunidades fuertes –aquellos sectores donde existen barreras comerciales significativas y coincide la especialización exportadora de Argentina y la especialización importadora de Asia Oriental– se registran en productos donde las importaciones totales de los países asiáticos suman 98 mil millones de dólares (y las ventas argentinas no llegan a los mil millones). Los principales productos son de los rubros combustibles, cereales, plásticos, máquinas, algodón y oleaginosas. Los productos con oportunidades débiles –donde existen barreras comerciales significativas pero no existe complementariedad comercial entre la Argentina y el socio– comprenden un mercado importador de 60 mil millones de dólares, mientras las ventas argentinas de estos productos a estos países suman sólo 7 millones y medio. Los principales productos son manufacturas industriales, como textiles, máquinas, plásticos y manufacturas de cuero. Dentro de los agroalimentos se encuentran productos de la carne, bebidas y preparaciones de frutas y hortalizas 

En el conjunto de productos con oportunidades fuertes y débiles el comercio argentino es poco significativo, tanto si se analiza desde la importancia de nuestro país como proveedor de esos países (baja participación de los productos argentinos en las importaciones) como si se evalúa la relevancia de esa región como “cliente” (reducida participación de Asia Oriental en nuestras exportaciones). En relación a las amenazas a las exportaciones argentinas, una reducción o eliminación arancelaria para el ingreso de productos asiáticos en Brasil, podría afectar a cerca del 60% de las exportaciones argentinas a dicho mercado. Por el valor de la presencia de estos países en Brasil, las mayores amenazas provienen de Japón, Corea y China. 

Las amenazas fuertes –subpartidas con alta complementariedad comercial entre las exportaciones asiáticas y las importaciones brasileñas– se dan en productos donde la Argentina exporta a Brasil 3270 millones de dólares. En su mayoría está compuesto por manufacturas industriales, como productos del rubro automotriz, máquinas mecánicas y eléctricas y plásticos.

Las amenazas débiles –subpartidas con baja complementariedad comercial entre las exportaciones asiáticas y las importaciones brasileñas– se presentan en productos con ventas a Brasil por 860 millones de dólares, donde también los principales rubros son manufacturas de origen industrial, como productos farmacéuticos y manufacturas de acero. 

Respecto al aumento de importaciones desde estos países de Asia Oriental a partir de una baja en los aranceles argentinos, el potencial se da en productos que corresponden a más de la mitad de las importaciones argentinas totales. Al ser baja la presencia de productos asiáticos en estos rubros –15% de las importaciones de productos con potencial–, es amplio el margen para el incremento de la participación de estos países. 

Los productos industriales son los que presentan mayor potencial de aumento de importaciones, debido al nivel de arancel aplicados en el país como también a su participación en las importaciones actuales. Entre estos se destacan productos del sector automotriz, máquinas, plásticos e instrumentos de óptica y precisión. 

En suma, respecto a su potencialidad, existe un comercio subdesarrollado entre nuestro país y la región de Asia Oriental. No obstante, adecuadas y persistentes acciones de promoción comercial pueden abrir el canal a numerosos productos argentinos en oportunidades ya existentes pero aún desaprovechadas, destacándose el caso de los rubros alimentarios, combustibles, químicos, acero, aluminio, cueros y máquinas. Asimismo, la negociación comercial, vía mejora de la condición de acceso a mercados, puede abrir nuevas puertas a nuestros productos, particularmente en actividades que hoy participan poco como abastecedores del mercado asiático: combustibles, cereales, plásticos, máquinas, algodón, manufacturas de cuero, pueden mencionarse entre los potenciales beneficiarios de un acuerdo de libre comercio. 

Unión Europea

La relación comercial con la Unión Europea es crítica para nuestro país. En términos históricos, e independientemente del ciclo económico y de los acuerdos comerciales que pudieran reasignar geográficamente los flujos de comercio, el Viejo Continente es uno de los principales socios comerciales de la Argentina, tanto como origen de nuestras importaciones como por destino de nuestras ventas, lo que revela el alto grado de complementariedad que existe entre las estructuras productivas de ambas regiones. A ello deben agregarse otros factores políticos –como la importancia del bloque europeo en el escenario internacional- y económicos –como las derivaciones que pueda tener en otros foros de negociación, como el ALCA o la OMC-, que realzan aún más la relevancia del acuerdo de libre comercio entre el Mercosur y la Unión Europea. 

Las concesiones que se otorgan en un acuerdo de libre comercio entre dos bloques pueden generar cambios en el intercambio entre los socios. Por un lado, la obtención de preferencias arancelarias tiende a inducir un aumento de las exportaciones hacia el nuevo socio; por el otro, perder la exclusividad en el acceso preferencial a los anteriores socios -en este caso, los del Mercosur- implica que las ventas a ese destino enfrentan una nueva competencia que puede desplazar las exportaciones de manera parcial o total. Esto es lo que genera oportunidades y amenazas para el comercio exterior, mediante cambios en las exportaciones e importaciones, lo que en términos teóricos constituyen los denominados efectos de creación y desvío de comercio.

La negociación Mercosur – UE parte de una clara asimetría en el aspecto comercial, donde la UE es el primer exportador y segundo importador mundial, mientras que la Argentina es un país “chico”, con exportaciones totales 33 veces más pequeñas que las comunitarias, y con importaciones 46 veces menores. 

Una segunda asimetría se verifica en que mientras la UE es un socio importante para la Argentina, con 17% de las exportaciones y 23% de las importaciones, la Argentina tiene un papel muy menor para la UE, con alrededor del 0,5% de sus ventas y compras externas totales. 

Una tercera diferencia se encuentra en la composición del intercambio bilateral, donde las ventas argentinas se componen en su mayor parte de alimentos, en general poco sensibles a una mejora en el ingreso de los compradores, mientras que las exportaciones comunitarias se concentran en químicos, máquinas y material de transporte, rubros con mayor elasticidad ingreso, de manera que su nivel de compras puede variar más fácilmente ante un crecimiento de la economía. 

Además, la relación comercial bilateral está compuesta por subpartidas especializadas en la exportación o en la importación, con un muy bajo grado de comercio intrasectorial. Los rubros agrícolas y minerales son eminentemente exportadores, mientras que las manufacturas industriales como químicos, material de transporte y máquinas, son en su gran mayoría especializadas en la importación. 


A su vez, las exportaciones argentinas a la UE reflejan una amplia concordancia con las ventajas comparativas reveladas argentinas y las desventajas comparativas reveladas por la UE, lo cual también se da para el total de las exportaciones argentinas. 

En el acceso a la UE, las exportaciones se encuentran con un entramado de medidas que dificultan el ingreso de productos. En primer lugar, una estructura arancelaria con muchos componentes que no son ad valorem, con algunos que varían según la época del año, y productos donde el arancel cambia según el tipo de insumo utilizado. Todo esto hace a una estructura arancelaria poco transparente. Este tipo de aranceles predomina en los rubros agrícolas, motivo por el cual tienen un arancel promedio equivalente ad valorem bastante más alto que el resto. Además, en el agro es donde se registra la mayor proporción de picos arancelarios. 

También la UE aplica un amplio conjunto de barreras no arancelarias, en particular para rubros agrícolas, por lo que afectan de manera clara a las ventas argentinas. Entre estas barreras se destacan las cuotas arancelarias y las salvaguardias especiales. También los alimentos enfrentan un conjunto creciente de normas de carácter sanitario y fitosanitario, de etiquetado y de rastreabilidad, que por su carácter más discrecional constituyen una traba menos transparente y más difícil de negociar. 

Al mismo tiempo que se beneficia de las restricciones de acceso al mercado, el agro es además favorecido con otros instrumentos de la Política Agrícola Común, como las medidas de sostén de precios, ayudas directas y subsidios a la exportación. El gasto público en estas medidas insume casi la mitad del total del presupuesto comunitario. 

De este modo, tanto de manera explícita –vía subsidios presupuestarios–, como implícita –a través de medidas como precios sostén y barreras comerciales, que le permiten a los agricultores vender a un precio más alto que el internacional–, el agro comunitario recibió en el año 2000 una ayuda total equivalente a 103 mil millones de dólares. Esto implicó que los productos comunitarios perciban un ingreso extra del 60% respecto a si hubiesen vendido a precios internacionales y no hubieran contado con diversos mecanismos de ayuda directa. 

A continuación se efectúa el análisis del impacto comercial para la Argentina de un acuerdo entre Mercosur y la UE dividido en dos partes: las oportunidades que se abren a nuestros productos a partir de un mejor acceso al mercado de la UE, y las amenazas representadas por un eventual desplazamiento productos argentinos a manos de productos europeos, tanto en el mercado interno como en el mercado brasileño. 

En primer lugar, las subpartidas con mayores oportunidades de incrementar sus ventas a raíz del acuerdo, son las que actualmente enfrentan aranceles específicos o ad valorem mayores o iguales a 10%. En conjunto, las importaciones de la UE en este grupo de subpartidas ascienden a 54.200 millones de dólares. Desde la perspectiva argentina, estas subpartidas suman 28% de las exportaciones totales a la UE; 35% de las alimentarías, y 3% de los demás rubros. Por lo tanto, los productos agroalimentarios y de la pesca son los que más pueden aprovechar la apertura del mercado comunitario. 

En el conjunto de subpartidas con oportunidades fuertes, esto es, con mayor potencial de incremento de exportaciones -aquellos donde además de un arancel elevado, existe complementariedad entre la demanda comunitaria y la oferta argentina sobresalen carnes, frutas, pescados y cereales. En este grupo, el mercado de importaciones europeas asciende a 15.000 millones de dólares, y la Argentina ya es un proveedor relevante.

Entre las categorías con oportunidades débiles –arancel alto pero sin complementariedad específica- se destacan productos de los rubros automóviles y auto partes, cereales, preparaciones de cacao y residuos de industria alimentaría (sólo en los últimos dos la UE es actualmente un mercado de destino importante). En este grupo, el tamaño del mercado de importaciones europeas asciende a 39.200 millones de dólares. 

Ante la posible resistencia de parte de la UE a dar preferencias en alimentos, las cuotas arancelarias constituyen una manera de mejorar su acceso, ya sea ampliando el tamaño de las cuotas asignadas a la Argentina, o recibiendo nuevas cuotas preferenciales bilaterales. Si bien por un lado la alternativa de la cuota acota el volumen de exportaciones que pueden ingresar sin pagar arancel o pagando aranceles más bajos, por el otro asegura a la UE un límite al incremento de importaciones en un sector muy sensible, que recibe el mayor grado de protección promedio y que se beneficia de diversos mecanismos de subsidio. En otras palabras, aunque no sea lo ideal, parece la mejor solución políticamente posible. 

En segundo lugar, las mayores amenazas de desplazamiento de ventas a Brasil se darían en aquellas subpartidas donde las preferencias arancelarias argentinas son de por lo menos 10% respecto a lo que pagan las provenientes de la UE. Los productos argentinos que se exportan a Brasil y donde el arancel extra zona es igual o mayor a 10%, representan al 67% de las exportaciones totales actuales, 52% de las de alimentos, y 74% de las de otros rubros. Pero en estos últimos es superior el valor total del comercio y el grado de dependencia del mercado brasileño. 

Con un nivel de amenaza fuerte –que es donde las exportaciones comunitarias han revelado complementariedad con las importaciones brasileñas–, se encuentran ventas argentinas a Brasil por 3700 millones de dólares. Aquí se destacan subpartidas para las que es muy importante el mercado brasileño, como automóviles –que dirigen a Brasil el 87% de sus ventas– máquinas –52%–, lácteos –74%–, frutas –37%–, harinas –72%– y plásticos –49%–. Con un nivel más débil de amenaza –que son los productos que no revelaron complementariedad–, se ubican exportaciones por 1100 millones de dólares, donde sobresalen por el valor del comercio afectado subpartidas de los capítulos de automóviles, máquinas, cereales y pescados.

En tercer lugar, pueden aumentar las importaciones provenientes de la UE a partir del otorgamiento de preferencias comerciales. Los sectores con mayor probabilidad de incrementar sus compras son aquellos para los cuales los aranceles extra zona argentinos son iguales o mayores a 10% y donde la UE ha mostrado capacidad de abastecer la demanda de importaciones argentinas. 

Así resulta un conjunto de subpartidas que representan 61% de las importaciones totales actuales, mayormente concentradas en rubros no alimentarios. Entre las subpartidas con mayor potencial de aumento de importaciones –aquellas donde las importaciones argentinas revelaron complementariedad con las exportaciones comunitarias–, tienen un papel relevante aquellas que pertenecen a los rubros automóviles y sus partes, máquinas mecánicas, máquinas y aparatos eléctricos, papel y plásticos. Entre las de menor potencial de aumento neto de importaciones –que son aquellas que no revelaron complementariedad–, las de mayor volumen de comercio son de máquinas y aparatos eléctricos. 

En suma, tanto los rubros alimentarios como los no alimentarios tienen presencia en las oportunidades y en las dos situaciones de amenaza.  Sin embargo, hay diferencias de grado, y eventualmente sobre el perfil productivo: los rubros alimentarios son los más importantes entre aquellos con más potencial para aumentar las exportaciones a la UE; los no alimentarios predominan entre los que pueden reducir sus ventas a Brasil, y de manera muy marcada entre los que pueden incrementar las importaciones. 

1.9) La situación de las empresas Argentinas de cosméticos

En vista de las exigencias requeridas por la ONUDI, y haciendo notar una vez más las enormes dificultades que hemos sorteado para la obtención de datos  hemos decidido transcribir las conclusiones más relevantes de las diversas entrevistas que hemos mantenido con empresas que representan por separado a las Medianas, a las Pequeñas y a las Micro empresas del sector. 

Conoceremos por ejemplo los mercados a los cuales exportan, las dificultades que atraviesan para intentar acceder a otros mercados, su estado financiero, el manejo de sus proveedores y su expansión  prevista dentro de los próximos dos años. También las dificultades que enfrentan y su relación con otras empresas y el sector estatal.

Empresa: CAPILATIS S.A.

CAPILATIS S.A. es una empresa nacional fundada en 1984.La facturación de la misma en su último ejercicio ascendió a $10.5 millones. En la Argentina compite con marcas internacionales y locales. Cuenta con una dotación de 107 personas y tiene oficinas propias de administración en la Capital Federal y depósitos también propios en San Martín, provincia de Bs. As.

Comercializa una gama de 130 productos, 104 de ellos en al área de higiene y belleza capilar (hair care) y 26 dedicados al cuidado y belleza de la piel (skin care).

Los productos son elaborados por terceros contratados al respecto y testeados por Departamento de Control de Calidad propio y por laboratorio independiente en los Estados Unidos.

CAPILATIS fue la primer empresa en la Argentina en desarrollar productos con alta incidencia de materias primas naturales, haciendo suyo el concepto de “elaboración científica-artesanal”, y adoptando el término “fórmula ecológica” por la presencia de sustancias totalmente biodegradables.


Los precios de los productos CAPILATIS, acorde con la alta calidad de sus fórmulas, los ubican en el sector Premium, no compitiendo por ende con los denominados “masivos”.

En la actualidad la empresa presenta una estructura de dirección central, departamentos de marketing, publicidad y promoción, compras, producción, recursos humanos, administración, comercio exterior y finanzas, con personal altamente capacitado en cada área. Cuenta con un plantel de ventas que cubre todo el país, vendiendo en forma directa a droguerías, farmacias, mayoristas, perfumerías, supermercados y tiendas departamentales, y un cuerpo de promotoras (BA’s) asignadas a las mejores cuentas de la empresa.

Durante los últimos años la empresa concentró sus esfuerzos en mercados externos, exportando en la actualidad sus productos a Chile, Uruguay, Ecuador, Perú y EEUU, estando en la faz final de acuerdos con México y Paraguay.

En todos los casos las exportaciones son efectuadas en forma directa por la empresa, que dispone de créditos bancarios pre y post exportación, aún cuando no ha necesitado utilizar los mismos hasta el presente.

En materia de inversiones, no elaborando en forma directa sus productos, la empresa las ha realizado en las áreas de sistemas, Internet y comunicaciones, así como en lo referente a entretenimiento de personal y compra del mencionado edificio en la localidad de San Martín.

CAPILATIS utiliza para sus productos insumos importados en el orden del 60%, y nacionales en un 40%. Material de acabado  -- envases, tapas, válvulas, etiquetas, estuches, cajas --  son comprados en forma directa por la empresa, mientras que los insumos de productos propiamente dichos -- materias primas, fragancias – son comprados por los respectivos elaboradores.

En determinadas y específicas circunstancias, la empresa ha comprado en forma directa, internacional y localmente, tanto no solo material de acabado sino también materias primas.

Los proveedores de insumos son locales, tanto nacionales como representantes o filiales de firmas internacionales. Los hay por ende de muy diversos tamaños, aunque preponderan los más grandes. En su totalidad los costos de los insumos están fuertemente relacionados al dólar, y las condiciones actuales de pago en cuenta corriente oscilan en los 3-40 días.

Los productos CAPILATIS son registrados en la ANMAT, cumpliendo las disposiciones en vigencia, y como señalamos previamente, son testeados en los Estados Unidos para asegurar su calidad, hechos estos por lo cual no han sufrido inconvenientes en los países a los que han sido exportados.
Empresa Healt Pharma s.r.l.

Dirección Avenida Corrientes 1752 11 E

Persona de contacto: Walter Pistarelli

Los primeros datos que podemos proporcionar respecto de esta firma es que se trata de una pequeña empresa que hasta el momento no ha exportado. 

Aunque dentro de sus preferencias comerciales futuras se encuentran Centro y Sud América como posibles lugares de destino para sus productos, ya que encuentran cierto grado de fortaleza, al describir dichos mercados, como “cosméticos de excelente relación calidad/precio en relación a productos de Estados Unidos o Europa, que pueden ser aceptados en un mercado de alto consumo como el latinoamericano”, encontrando por sobre otros ítems una excelente proporción entre el precio y la calidad de los mismos.

En lo referente al los insumos que utilizan dicen llevar adelante su producción Íntegramente con materias primas de origen nacional. Encontrándose sus proveedores en la ciudad de Buenos Aires y en la provincia homónima.

El 100% de sus ventas se realiza en nuestro país encontrando a sus principales competidoras dentro de las firmas multinacionales.

Consultados respecto del motivo por el cual hasta el momento no han exportado. Responden en forma clara que es debido a los requisitos sanitarios y solicitan de las autoridades estatales que trabajen arduamente en la colocación de productos en diversos mercados.

Sus puntos de venta se encuentran concentrados en supermercados y negocios
Nos encontramos en esta oportunidad frente a una firma pequeña que posee experiencia exportadora a distintos países de Sud América. En vista de su expansión futura querrían poder acceder a mercados de Centro América y también a ciertas zonas de los Estados Unidos en vista de cierta similitud cultural y ante el alto reconocimiento que poseen en esas zonas para ellos de los productos argentinos.

Describen dentro de sus puntos con mayor aceptación la relación entre el precio y la calidad como sostenes de su marca.

Los insumos con que fabrican sus productos están compuestos por un 60 % de origen nacional y un 40 % de origen extranjero adquiridos en el mercado local a importadores; los proveedores nacionales con que operan se encuentran en la Ciudad de Buenos Aires y en el ámbito geográfico denominado Gran Buenos Aires, lindera de la anterior.

El grado de colocación de sus productos en el extranjero se encuentra en el 1% comercializando el resto en nuestro país a través de farmacias, supermercados y tiendas especializadas.

No han encontrado dificultades al momento de querer obtener un crédito y sus operaciones bancarias son realizadas con el banco privado nacional BBVA y el banco estatal Banco Nación.

Empresa  Virgin S.A.

Dirección Anchorena 671 1 piso Ciudad de Buenos Aires

Persona de contacto: Oscar Mezzadra

Aquí nos encontramos frente a una empresa pequeña de origen nacional que posee la experiencia de exportar al Uruguay, buscando colocar sus productos en el resto de Sud América y Centro América.

El elemento que creen la diferencia y la potencia frente a sus competidores esta dado por la relación precio calidad y en esta ocasión encontramos al packaging como un nuevo elemento a destacar.

El porcentaje de insumos nacionales con que fabrica sus productos se encuentra en el 80%, recibiendo el restante 20% de países de Europa de y los Estados Unidos

El nivel de sus exportaciones es del 10 % colocando el resto de su producción en el mercado local en farmacias y negocios especializados

Esta firma a encontrado dificultades al momento de acceder al algún tipo de crédito y lleva adelante sus operaciones bancarias y financieras con un banco privado denominado Galicia

Empresa Matiz S.A.

Dirección Virrey Cevallos 1485 Ciudad de Buenos Aires

Persona de contacto: Eleonora Pimienta

La empresa Matiz en un a firma denominada mediana que posee experiencia en la colocación de sus productos en toda el continente americano ya que ha realizado operaciones con los países de Uruguay, Honduras y los Estados Unidos. A pesar de ello prefieren realizar operaciones dentro de la región denominada Latinoamérica, debido al idioma común a la variable precio calidad y a la imagen con que cuentan este tipo de productos en la región en cuestión.

Esta firma al igual que otras obtiene cierto grado de fortaleza no tan solo en la relación precio calidad de sus productos sino que a ello le suman el packaging como elemento claramente diferenciador

Los insumos que utilizan son obtenidos nacionalmente , pero de todas maneras algunas materias primas son importadas y compradas a empresas multinacionales. 

La comercialización de sus producto se realiza a través de lo que se denomina venta directa y bajo dicha modalidad colocan el 90% de su producción el restante 10% que es vendido al exterior donde se comercializa en farmacias y supermercados.

Encuentran a las empresas multinacionales como sus principales competidoras, a la vez que señalan que los principales inconvenientes con que se encuentran para la colocación de sus productos en el exterior son las barreras internacionales y los registros

Empresa Patagonia Valley S.A.

Dirección Virrey Arredondo 3010 Ciudad de Buenos Aires

Persona de contacto: Fabiana Rodriguez

Aquí nos encontramos frente a una empresa mediana con experiencia exportadora a los estados unidos y que también en algunas ocasiones a realizado operaciones vinculadas con la importación de productos de cosmética. Más allá de ello en el futuro querrían acceder a mercados ubicados en Europa y en Asia con la firme idea de expandir la empresa a dichos mercados.

Al momento de encontrar un elemento que los distinga hacen un balance colocando por igual al packaging al precio y a la calidad del producto.

El componente con el que fabrican sus mercadería varía y se los podría escalonar entre un 100% de origen nacional hasta un 60% de componentes importados adquiridos directamente en nuestro país y en los Estados Unidos en particular.

Destina el 70% de su producción a la exportación y solo un 30 % de la misma es vendido en nuestro país. La descripción de sus competidores se encuentra centrada en países de Europa y en Australia en particular.Aseguran no poder contar fácilmente con créditos y desempeñar actividades con el banco COMAFI

Empresa Farmagal SRL.

Dirección Bahía Blanca 1660 Ciudad de Buenos Aires

Persona de contacto: Cesar Hurevich

En esta oportunidad nos encontramos frente a una empresa pequeña que ha logrado exportar colocando sus productos en la República Federativa del Brasil, deseando expandirse a cualquier mercado haciendo hincapié en que sus productos son de tipo natural y de allí las ventajas comparativas que dicen poseer; basando sus dichos en la calidad de los mismos.

Utiliza insumos nacionales e importados en rangos de similares proporciones. Ubica a sus proveedores en la Ciudad de Buenos Aires en su integridad.

Describen como su principal dificultad para exportar las barreras internacionales. Y venden su producción en nuestro país íntegramente en supermercados y farmacias

Operan con cuatro bancos, con la banca estatal ante el Banco de la Provincia de Buenos Aires, en el sector privado nacional y con los bancos Credicoop, HSBC Banco Roberts y el Banco ITAU.

Empresa Biferdil SRL.

Dirección Loyola 722/24 Ciudad de Buenos Aires

Persona de contacto: Gabriela Lorca

Biferdil es una empresa mediana que coloca sus productos en los mercados de Chile, Uruguay, Brasil y sur de los Estados Unidos. A su vez dicen encontrar atractivos mercados tales como los mencionados y destacan a Polonia en el continente europeo.

Los factores que los diferencian del resto se encuentran indicados por su precio en función de la calidad y en el packaging que utilizan.

Los insumos con que fabrican los mismos están compuestos por un 60 % de origen nacional y un 40% proveniente de la región francesa de Mónaco y del Brasil. Comercializan el 85% de su producción dentro d nuestro país y exportan el restante 15%. Haciendo referencia a que sus principales competidores se encuentran en Italia, Alemania y el Brasil. Considerando que una de las principales dificultades que poseen para la colocación de sus productos en el extranjero es la falta de información de otros mercados y además las barreras de tipo sanitario.

Sus puntos de ventas abarcan las farmacias, los supermercados y las tiendas especializadas.

Hasta el momento no conocen las restricciones a los créditos ya que de hecho no han intentado obtener uno, desarrollando actividades bancarias con el banco de la Provincia de Buenos Aires, el Banco Nación , el HSBC Banco Roberts y el Banco Río.
Empresa: Green  Laght SRL 

Dirección  Av. Callo 220 piso 1.Capital Federal

Gerente Comercial Liliana Barreta.

Dentro de su estructura comercial sus principales competidores son las empresas de venta directa, aunque su principal fortaleza se encuentra en la gama de productos naturales sobre la que basan su desarrollo; a modo de ejemplo mencionaremos la comercialización de extracto de aloe vera ya sea para uso externo utilizado en quemaduras, golpes, acne, comedones, exposición al sol, cicatrización, heridas, preparación de mascaras tensoras para el rostro, de uso interno en forma bebible para gastritis, complemento dietario, a su vez comercializan jabón con maíz, centella, avena, sales de baño, cremas hidratantes, cremas anti-edad, loción tonificante de rosas, crema de limpieza.

En lo concerniente a la exportación de sus productos se han impuesto lograr algún tipo de operación comercial dentro de los próximos 24 meses, para ello se encuentran en la etapa inicial del proceso. Nunca vendieron al exterior.

Hasta la actualidad no han contado con apoyo estatal para ninguna de sus actividades.

Los proveedores de sus insumos se encuentran radicados en la Ciudad de Buenos Aires y en las Provincias de Buenos Aires y de Santa Fe.

La comercialización se genera a través de revendedores, a los que se les otorga un 42% sobre la comercialización, la distribución es generada por nuestros medios en casi en todo el país.

 En la actualidad ven sobrepasada su producción debido a la mayor demanda producida en el último semestre, ello les acarrea innumerables perjuicios debido a no haber contemplado dicho impulso en ninguna de sus proyecciones

La inscripción en el Ministerio de Salud Pública de la Nación genera en ellos la posibilidad de publicitar el control que sobre la misma se ejerce, tanto para la calidad de sus productos como así también en lo concerniente al packaging. 

Laboratorio de investigaciones Cosméticas

Dirección Alsina 868 Rosario

Gerente: Hugo Mignini

En referencia al punto vinculado con las exportaciones han llevado adelante operaciones comerciales con los países de Paraguay y Bolivia, dichas actividades las generamos en forma independiente produciendo contactos con importadores de aquellos países que poseen una estructura comercial similar a la nuestra, a su vez se encuentran avocados a generar contactos en Uruguay, Chile y Brasil.

También debemos destacar que la falta de créditos blandos y de financiación comercial nos impide generar mayor cantidad de negocios

En lo concerniente al mercado nacional generan actividades en todo el territorio compitiendo en forma directa contra PlusBelle, Inecto y Podium, encontrándonos en una relación precio-calidad con un costo inferior al 20 o 25%.

La distribución y las entregas las realizan siempre dentro de las 72 horas hábiles luego de haberse cerrado la operación comercial. Ello se ha generado gracias a la excelente relación que poseemos con todos nuestros proveedores que son de origen nacional y que se encuentran en un radio de operaciones cercano a nuestra planta.

Nuestra cadena de distribución la llevamos adelante en forma independiente y utilizamos revendedores y mayoristas en mercados alejados tomando como punto de referencia las cadenas de distribución que ellos mismos poseen.

Poseemos un nivel de inversión en tecnología realmente alto. Somos conocedores de nuestra falencia en lo referente a la investigación; aquí queremos mencionar especialmente que la estructura técnica de nuestro país nos impide en muchas ocasiones llevar adelante tareas de este tipo. Contamos en estos momentos con una amplia posibilidad de generar nuevos y más productos. Nuestra capacidad ociosa se encuentra dentro de los márgenes comerciales que nos hemos impuesto a lo largo de estos años llegando a poder duplicar nuestra producción.

Por último queremos señalar que diferentes trabas en las reglamentaciones tanto del Ministerio de Salud como de otros organismos en ciertas ocasiones nos generan dificultades que en vista de nuestra envergadura no siempre son sencillas de suplir.

1.10) Conclusiones comunes de empresas distintas.

Tomando como puntos de referencia ciertos tópicos que nos han orientado a lo largo de todo el trabajo, es por ello que señalaremos que en lo concerniente a la exportación de sus productos las pequeñas y medianas empresas poseen capacidad y de hecho logran generar negocios con el exterior, las empresas denominadas micro- empresas no han podido hasta el momento generar operaciones de este tenor, aunque claramente piensan en ello.

En paralelo no podemos dejar de señalar la sensación que poseen las empresas de que el esfuerzo por lograr que sus productos encuentren un lugar en el mundo recae absolutamente sobre sus espaldas. No visualizan o no valoran que la apoyatura estatal sea significativa.

En el caso de las empresas que han logrado exportar a  países de América Latina observan con escepticismo la posibilidad de acceder a otro tipo de mercados. Razones económicas, logísticas, de escalas productivas y hasta culturales asoman como los argumentos de este razonamiento.


El ítem  referido a la innovación tecnológica es claramente ponderado por las tres empresas, la diferencia nítida surge a partir de la posibilidad que cada una de ellas tiene de invertir actualización, capacitación e investigación. Este aspecto es válido para sus recursos humanos como para su capital de trabajo y sus maquinarias. Resulta clave la apoyatura estatal en esta materia.

En la actualidad visto el repunte económico en el que se ve envuelto nuestro país la capacidad ociosa de las empresas se ve comprendida por parámetros que se acercan al 50 % de sus posibilidades, la encrucijada de profundizar el abastecimiento al mercado interno ó animarse a avanzar hacia nuevos mercados parece inclinarse hacia la segunda hipótesis en la medida en que los puntos previamente referidos actúen a favor de esta decisión. En las conclusiones finales se plantean temas más relevantes vinculados a una estrategia posible para el sector. 

2) ANALISIS DE CUMPLIMIENTO

2.1) Análisis del comercio mundial de cosméticos

El presente análisis toma datos muy valiosos extraídos del trabajo “Análisis de tendencia internacional del mercado de cosméticos”, llevado a cabo por la Lic. Virginia Fredes integrante de la Fundación Exportar.

El comercio mundial de cosméticos se encuentra, desde mediados de la década del ’90 en continuo crecimiento, experimentando un incremento de las exportaciones mundiales del 32%, en el período 1995-2001.

El mercado de productos cosméticos posee una demanda a nivel internacional de aproximadamente unos 17 mil millones de dólares. Argentina se encuentra entre los principales 19 exportadores mundiales del sector, con exportaciones anuales por más de 85 millones de dólares. Sus ventas se encuentran sumamente concentradas en el continente americano por lo que se presenta como una oportunidad muy interesante la posibilidad de apertura hacia mercados europeos o asiáticos, los cuales concentran gran parte de las exportaciones mundiales.
2.2) Principales Proveedores de Cosméticos

Principales proveedores de Cosméticos (miles de dólares)

	País
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001

	Francia
	5.715.746
	5.888.500
	5.712.696
	5.787.299
	5.856.918
	5.570.968
	5.968.866

	Estados Unidos
	1.821.983
	2.111.247
	2.531.341
	2.517.177
	2.522.720
	2.809.387
	3.086.132

	Alemania
	1.884.532
	1.839.250
	1.930.544
	2.108.024
	2.120.965
	2.322.514
	2.575.843

	Reino Unido
	1.706.701
	2.027.453
	2.280.856
	2.171.946
	2.154.783
	2.122.846
	2.126.373

	Italia
	793.047
	923.759
	940.424
	1.104.030
	1.106.294
	1.202.976
	1.401.351

	España
	393.118
	433.323
	510.859
	610.224
	694.131
	727.242
	830.374

	Bélgica- Lux.
	663.403
	595.985
	564.700
	699.406
	727.007
	733.818
	776.955

	Canadá
	286.461
	324.927
	369.485
	397.036
	424.126
	517.670
	596.532

	Japón
	156.800
	336.405
	387.182
	385.986
	463.778
	537.165
	510.091

	Países Bajos
	373.658
	396.867
	330.843
	328.969
	382.214
	488.039
	500.066

	Suiza
	669.983
	592.500
	468.651
	461.940
	458.193
	424.027
	433.158

	Irlanda
	376.011
	414.408
	471.843
	407.667
	456.561
	377.485
	382.302

	China
	40.310
	111.314
	130.445
	158.558
	157.366
	225.563
	280.987

	Taiwán
	13.658
	144.493
	146.504
	135.489
	163.267
	193.341
	175.843

	Suecia
	123.797
	143.708
	128.867
	138.594
	156.140
	140.417
	150.502

	Dinamarca
	77.238
	86.214
	102.705
	95.061
	99.453
	97.938
	147.352

	Austria
	92.580
	88.179
	125.261
	126.421
	126.152
	124.966
	140.899

	Corea del Sur
	350.030
	54.365
	77.695
	63.424
	71.885
	108.677
	126.165

	Argentina
	91.379
	53.359
	61.813
	69.127
	82.920
	98.290
	111.131

	Australia
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	112.660
	110.840

	Grecia
	33.927
	68.970
	80.772
	78.316
	79.029
	96.931
	98.799

	Finlandia
	33.174
	82.622
	83.686
	80.973
	52.954
	51.166
	53.507

	Indonesia
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	50.829
	48.046

	Sudáfrica
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	41.546
	44.801

	Brasil
	N/D
	N/D
	N/D
	31.888
	26.564
	28.907
	39.609

	Nueva Zelanda
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	18.183
	21.344

	Noruega
	13.364
	15.051
	14.090
	15.981
	34.018
	24.452
	20.889

	Hong Kong
	N/D
	13.331
	9.577
	9.163
	10.181
	10.300
	10.245

	Portugal
	34.498
	43.837
	42.160
	34.202
	34.986
	34.569
	157

	Total
	15.745.39
	16.790.06
	17.502.99
	17.973.53
	18.462.60
	19.292.87
	20.769.159




Dentro de los principales proveedores del sector se encuentran Francia con el 28,74% de las exportaciones, seguido por Estados Unidos con el 14,86%, Alemania con el 12,40%, Reino Unido con el 10,24% e Italia con el 6,75%. En conjunto representan el 73% de las exportaciones mundiales de cosméticos.

Argentina ocupa el puesto 19 en el ranking de exportadores mundiales con una participación del 0,54%. Si bien su participación es poco significativa, en los últimos siete años, Argentina aumentó sus exportaciones de cosméticos en un 21,6% pasando de 91 millones de dólares en el año 1995 a 111 millones de dólares en el año 2001. 

En este mismo período, los principales actores en las exportaciones del rubro demostraron una evolución muy dispar. Francia incrementó sus ventas al exterior en solamente un 4,45%, mientras que Estados Unidos, Alemania, Reino Unido e Italia lo hicieron en un 69,38%, 36,68%, 24,59% y 76,70% respectivamente.

	Países Proveedores
	Participación

	Bélgica-Luxemburgo
	4%

	España
	4%

	Italia
	7%

	Alemania
	12%

	Estados Unidos
	15%

	Francia
	29%

	Reino Unido
	10%

	Canadá
	3%

	Resto del Mundo
	16%
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2.3) Principales países exportadores 

FRANCIA

Francia se erige como el mayor exportador mundial de cosméticos, superando por cifras cercanas a los 3.000 millones de dólares a Estados Unidos, país que ocupa el segundo puesto en el ranking exportador.

Analizando la tendencia de crecimiento de las exportaciones francesas en el período 1995-2002, se puede observar que hasta el año 2001 el mismo fue poco significativo (4,45%), mientras que en el año 2002 el incremento registrado fue del 11,81% con respecto al año anterior (Ver siguiente cuadro).

Con respecto al comportamiento de los destinos de exportación franceses, se puede observar que en la mayoría de los casos se registra un crecimiento importante con algunas excepciones donde el incremento resulta poco significativo, como Alemania cuyas importaciones de cosméticos desde Francia aumentaron solamente un 4,66%, o el caso de Suiza y Japón donde las exportaciones francesas, en el período estudiado llegaron a disminuir en porcentajes cercanos a 17% y 56% respectivamente.

	 Principales destinos de las exportaciones francesas de Cosméticos. 

(Miles de dólares)

	

	PAIS
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	Alemania
	839.739
	842.793
	838.877
	913.482
	883.585
	785.500
	821.429
	878.895

	Reino Unido
	460.798
	455.985
	490.047
	521.954
	537.381
	498.995
	528.759
	639.823

	Estados Unidos
	463.690
	470.606
	441.236
	429.050
	487.625
	532.491
	536.700
	562.704

	Italia
	4.469.691
	445.653
	415.055
	454.793
	467.461
	397.593
	416.123
	499.805

	España
	303.194
	319.516
	340.273
	393.310
	431.998
	401.738
	442.035
	498.305

	Bélgica
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	225.543
	180.470
	204.882
	235.825

	Suiza
	242.988
	236.063
	227.105
	249.526
	225.558
	216.984
	217.965
	237.726

	Japón
	246.455
	223.679
	208.114
	183.770
	197.263
	189.791
	188.800
	211.475

	Corea del Sur
	128.190
	144.236
	148.593
	86.154
	116.468
	150.866
	170.772
	200.291

	Federación Rusa
	168.152
	199.736
	209.917
	133.142
	84.589
	119.047
	167.812
	197.808

	Resto del Mundo
	2.415.849
	2.550.233
	2.393.480
	2.422.117
	2.199.448
	2.097.493
	2.273.588
	2.516.090

	Total
	5.715.746
	5.888.500
	5.712.697
	5.787.298
	5.856.919
	5.570.968
	5.968.865
	6.673.747




Francia destina sus exportaciones de cosméticos principalmente a la Unión Europea representando ésta el 51% de sus exportaciones, siendo Alemania, Reino Unido, Italia, España, Bélgica y Países Bajos los destinos más destacados. 

La segunda región en importancia es Asia con aproximadamente el 20% de las exportaciones francesas, dentro de la cual surgen como principales importadores Japón, Corea del Sur, Emiratos Árabes Unidos y Singapur. Los países integrantes del NAFTA (Estados Unidos, Canadá y México) reciben el 11% de las exportaciones francesas del rubro, mientras que América Latina lo hace solamente en un 2,45%.

	Países Proveedores
	Participación

	Bélgica-Luxemburgo
	4%

	España
	4%

	Italia
	7%

	Alemania
	12%

	Estados Unidos
	15%

	Francia
	29%

	Reino Unido
	10%

	Canadá
	3%

	Resto del Mundo
	16%
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ESTADOS UNIDOS

Estados Unidos es el segundo proveedor de cosméticos a nivel mundial luego de Francia con una participación de aproximadamente el 15% del mercado global. En los últimos ocho años las exportaciones estadounidenses demostraron un gran crecimiento, cercano al 69%, pasando de 1.822 millones de dólares en el año 1995 a 3.075 millones de dólares en el año 2002. 

En el cuadro siguiente  puede observarse el comportamiento de los principales destinos de las exportaciones estadounidenses del rubro donde se pone de manifiesto que en todos los casos los principales importadores incrementaron sus compras, como es el caso de Corea del Sur cuyo aumento llegó al 167%, otros ejemplos son México con un crecimiento del 157%, Reino Unido con el 123%, Australia con el 105%, Canadá con el 84%, entre otros. 

En el año 2002 Estados Unidos exportó a 175 destinos en todo el mundo. Entre los principales destinos de exportación en el año 2002 se encuentran Alemania con una participación del 13,17%, Reino Unido (9,59%), Estados Unidos (8,43%), Italia (7,49%) y España (7,47%), que representan el 46% de las exportaciones francesas del rubro. Cabe destacar que en el mismo año Francia exportó a 199 países en todo el mundo 

Destinos de las exportaciones estadounidenses de Cosméticos. (Miles de dólares)

	País
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	Canadá
	439.206
	534.016
	583.731
	619.088
	668.397
	720.462
	760.959
	809.594

	Australia
	53.941
	52.677
	75.639
	89.861
	94.612
	106.813
	146.087
	110.680

	Taiwán
	74.998
	82.326
	79.316
	70.975
	60.015
	78.129
	77.434
	78.530

	Francia
	60.621
	56.150
	71.128
	72.119
	77.067
	78.758
	73.714
	78.409

	Bélgica
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	78.143
	95.334
	78.400

	Países Bajos
	45.596
	48.108
	50.282
	60.430
	59.959
	57.873
	58.530
	77.247

	Resto del Mundo
	728.656
	808.004
	1.037.819
	1.001.606
	900.985
	912.067
	966.969
	923.490

	Total
	1.821.98
	2.111.248
	2.531.340
	2.517.176
	2.522.720
	2.809.389
	3.086.13
	3.075.091




Los principales países importadores de productos cosméticos provenientes de Estados Unidos son los países miembros del Acuerdo de Libre Comercio de América del Norte (NAFTA), Canadá y México, quienes tienen una participación porcentual del 26,33% y 9,08% respectivamente y representan conjuntamente el 35,4% de las exportaciones estadounidenses del sector. 

La segunda región en importancia es Asia, zona del mundo a la cual se destina el 24% de las exportaciones de Estados Unidos, destacándose Japón con una participación del 8,24%, Corea del Sur con el 4,32% y Taiwán con el 2,55%. 

Las exportaciones a la Unión Europea representan una parte importante de las ventas estadounidenses de cosméticos con el 20,8%, siendo los principales destinos dentro de la misma el Reino Unido (8,25%), Francia (2,55%), Bélgica (2,55%) y Países Bajos (2,51%). 

En menor medida se encuentran América Latina con una participación del 10,6% destacándose como principales importadores Brasil (1,32%) y Venezuela (0,92%) y África con el 1,3% siendo Sudáfrica el principal importador de cosméticos estadounidenses de la región con una participación de 0,57%.

	Destinos de exportación
	Participación

	Países Bajos
	3%

	Francia
	3%

	Bélgica
	3%

	Taiwán
	3%

	Corea del Sur
	4%

	Australia
	4%

	Japón
	8%

	Reino Unido
	8%

	Canadá
	26%

	México
	9%

	Resto del Mundo
	30%




ALEMANIA

El tercer proveedor a nivel mundial de cosméticos es Alemania con una participación de 12,4%. En el período 1995-2002 Alemania exportó por cifras superiores a los mil millones de dólares, constituyendo el 2002 el año de mayor exportación alcanzando cifras superiores a los 3 mil millones de dólares (Ver siguiente cuadro).

Analizando el comportamiento de las exportaciones alemanas de cosméticos se puede observar que, en el período estudiado, las mismas se incrementaron en un 66%. Esta tendencia se cumple en casi todos los países de destino, los cuales aumentaron sus compras de manera muy significativa en algunos casos como la Federación Rusa con un crecimiento del 135%, España con el 111%, Estados Unidos con el 85%, Reino Unido con el 76% e Italia con el 71%, entre otros. Cabe destacar que durante el año 2002 Alemania exportó a 180 destinos.

Principales destinos de las exportaciones alemanas de Cosméticos (miles de dólares)

	PAIS
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	Reino Unido
	152.724
	133.883
	135.345
	144.894
	145.713
	181.509
	229.173
	268.924

	Francia
	155.540
	149.162
	140.823
	180.656
	181.308
	203.125
	178.244
	215.225

	Estados Unidos
	111.765
	113.153
	118.742
	107.029
	110.722
	162.018
	170.269
	206.353

	Austria
	145.187
	141.525
	176.126
	157.907
	163.000
	148.324
	177.278
	190.187

	Países Bajos
	133.768
	121.859
	119.344
	112.947
	127.021
	135.243
	156.499
	188.826

	Federación Rusa
	60.237
	107.937
	137.638
	112.264
	47.020
	86.911
	130.064
	141.433

	Italia
	81.804
	68.717
	87.382
	106.756
	119.760
	125.566
	140.208
	140.226

	Suiza
	110.813
	102.639
	111.755
	123.284
	122.603
	96.426
	109.156
	128.942

	España
	56.875
	56.053
	63.042
	75.759
	83.691
	89.958
	106.947
	120.185

	Resto del Mundo
	815.820
	844.322
	840.347
	986.529
	1.020.128
	1.093.434
	1.178.006
	1.432.386

	Total
	1.824.533
	1.839.250
	1.930.544
	2.108.025
	2.120.966
	2.322.514
	2.575.844
	3.032.687




En el siguiente gráfico muestra la participación porcentual de los principales destinos de las exportaciones alemanas, siendo los principales importadores Reino Unido con el 8,87%, Francia con el 7,10%, Estados Unidos con el 6,80%, Austria con el 6,27%, Países Bajos con el 6,23% y Federación Rusa con el 5%. Se puede observar una fuerte inclinación hacia la Unión Europea siguiendo en menor medida Asia y América.

En cuanto al análisis de las exportaciones a Europa surgen como principales destinos Reino Unido (269 millones de dólares), Francia (215 millones de dólares), Países Bajos (189 millones de dólares), Italia (140 millones de dólares), España (120 millones de dólares) y Bélgica (88 millones de dólares). La Unión Europea en su conjunto representa el 41% de las exportaciones alemanas de cosméticos.

Con respecto a la región asiática, ésta recibe el 14% de las exportaciones destacándose como principales importadores Emiratos Árabes Unidos (61 millones de dólares), Arabia Saudita (54 millones de dólares) y Japón (48 millones de dólares).

En América los principales destinos son Estados Unidos (206 millones de dólares), Canadá (23 millones de dólares), Panamá (15 millones de dólares), Brasil (11 millones de dólares) y México (11 millones de dólares). En conjunto América tiene una participación del 10%. 

	Destinos de exportación
	Participación

	Estados Unidos
	7%

	Italia
	5%

	Suiza
	4%

	España
	4%

	Francia
	7%

	Austria
	6%

	Federación Rusa
	5%

	Reino Unido
	9%

	Países Bajos
	6%

	Resto del Mundo
	47%
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REINO UNIDO

Reino Unido es el cuarto exportador de cosméticos a nivel mundial y el tercero en la Unión Europea luego de Francia y Alemania. Estudiando la evolución de las ventas británicas de los últimos 8 años se puede observar en el Cuadro N° 5 que las  mismas pasaron de 1.707 millones de dólares en el año 1995 a 2.310 millones de dólares en el año 2002 demostrando un crecimiento del 35%. 

Del análisis del comportamiento de los principales destinos de exportación del Reino Unido surge que en general la tendencia es de crecimiento como en el caso de Estados Unidos, quien registró el mayor porcentaje de incremento llegando al 276% e Irlanda y Alemania con un aumento del 157% y 81% respectivamente.

Destinos de las exportaciones británicas de Cosméticos. (miles de dólares)

	Países
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	Alemania
	232.039
	283.969
	348.776
	286.034
	268.091
	271.760
	345.654
	421.003

	Irlanda
	127.877
	160.235
	180.867
	225.500
	246.601
	257.999
	269.432
	328.199

	Estados Unidos
	43.221
	78.977
	116.339
	131.028
	144.729
	154.564
	141.594
	126.481

	Francia
	163.323
	160.282
	206.863
	208.946
	212.897
	171.936
	130.079
	135.545

	España
	79.379
	98.788
	104.181
	114.820
	123.535
	113.645
	124.565
	115.803

	Italia
	97.408
	98.226
	120.339
	128.091
	137.634
	115.468
	124.039
	108.538

	Países Bajos
	81.469
	93.454
	94.830
	93.566
	88.072
	92.580
	96.187
	104.037

	Suiza
	66.502
	71.020
	71.200
	72.502
	85.700
	83.276
	79.503
	80.632

	Bélgica
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	75.457
	84.751
	70.475
	76.817

	Federación Rusa
	76.613
	134.540
	136.148
	80.813
	41.484
	43.823
	48.677
	53.624

	Resto del Mundo
	738.870
	847.963
	901.314
	830.647
	730.582
	733.045
	696.168
	723.725

	Total
	1.706.701
	2.027.454
	2.280.857
	2.171.947
	2.154.782
	2.122.847
	2.126.373
	2.310.404




En el próximo gráfico se puede observar la participación porcentual de los principales países que provee el Reino Unido los cuales son Alemania, que concentra el 18,22% de las exportaciones británicas de cosméticos, Irlanda con el 14,21%, Estados Unidos con el 7,03%, Francia con el 5,87%, España con el 5,01% e Italia con el 4,70%. 

De lo expuesto anteriormente se desprende que lo sustancial de las exportaciones del Reino Unido está dirigido a la Unión Europea quien recibe el 61,20% de las mismas, mientras que en segunda posición se encuentra Asia con el 11,53% destacándose como principales destinos en la región Emiratos Árabes Unidos, Arabia Saudita y Japón y, en menor medida, se encuentra América con el 8,74% de las exportaciones británicas de cosméticos siendo los principales países importadores Estados Unidos y Canadá. En total el Reino Unido exportó en el año 2002 a 194 destinos.

	Destinos de exportación
	Participación

	Estados Unidos
	7%

	Italia
	5%

	Suiza
	3%

	Bélgica
	3%

	España
	5%

	Francia
	6%

	Irlanda
	14%

	Federación Rusa
	2%

	Alemania
	18%

	Países Bajos
	4%

	Resto del Mundo
	31%
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2.4) Análisis de las importaciones mundiales
Realizando un análisis de la evolución de las importaciones mundiales de productos cosméticos se puede observar que, en los últimos siete años, la tendencia es muy similar a la registrada por las exportaciones mostrando un crecimiento del orden del 36%, pasando de 12.414 millones de dólares en el año 1995 a 16.932 millones de dólares en el año 2001.

El cuadro siguiente muestra el desempeño de los principales importadores a nivel mundial, quienes en líneas generales continúan con la tendencia global de crecimiento. En algunos países se observa en mayor medida que en el resto del mundo, siendo este el caso de Irlanda cuyas importaciones de cosméticos se vieron incrementadas en un 163%, Japón con un aumento del 154%, Estados Unidos con un 82%, Canadá con un 74% y Argentina con un 72%.

2.5) Principales Importadores  Mundiales de Cosméticos (miles de dólares)

	Países
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001

	Estados Unidos
	1.379.212
	1.453.697
	1.577.917
	1.783.376
	1.997.572
	2.292.915
	2.510.532

	Alemania
	1.645.995
	1.510.026
	1.437.144
	1.548.904
	1.677.672
	1.815.645
	1.913.761

	Reino Unido
	1.074.202
	1.158.460
	123.827
	1.367.397
	1.445.979
	1.576.208
	1.789.659

	Japón
	393.710
	788.056
	862.462
	792.684
	941.776
	1.028.097
	1.000.777

	Italia
	852.547
	838.679
	819.277
	934.219
	987.287
	979.313
	980.505

	Francia
	918.099
	954.742
	955.091
	1.054.834
	1.070.394
	1.000.521
	950.080

	Canadá
	542.357
	647.818
	700.020
	758.133
	805.347
	871.229
	940.974

	España
	538.281
	577.317
	607.714
	663.449
	735.737
	744.215
	883.230

	Hong Kong
	N/D
	686.138
	687.949
	589.447
	569.367
	633.696
	664.147

	Países Bajos
	663.658
	628.061
	545.979
	546.709
	659.413
	638.677
	638.762

	Bélgica-Luxemburgo
	542.245
	487.094
	466.936
	615.177
	625.233
	593.615
	617.305

	Corea del Sur
	737.074
	333.547
	320.773
	143.307
	225.368
	350.661
	465.329

	Taiwán
	625.953
	416.244
	457.330
	407.475
	445.323
	499.761
	439.585

	Suiza
	575.388
	544.397
	469.406
	488.460
	466.722
	410.120
	437.644

	Irlanda
	160.702
	186.389
	196.790
	262.323
	293.892
	304.837
	423.015

	Australia
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	342.125
	382.559

	Austria
	3.550.077
	382.055
	360.809
	347.935
	326.286
	331.522
	326.258

	Dinamarca
	203.717
	241.115
	248.232
	291.954
	279.781
	281.300
	273.485

	Grecia
	191.918
	204.965
	215.031
	247.325
	226.554
	242.666
	236.775

	Suecia
	226.158
	228.955
	200.849
	248.860
	269.947
	229.768
	227.433

	Noruega
	188.574
	181.534
	180.865
	191.679
	187.811
	191.664
	188.002

	Brasil
	N/D
	N/D
	N/D
	145.941
	114.443
	129.969
	123.896

	Finlandia
	117.735
	189.113
	149.747
	148.951
	136.591
	116.262
	118.575

	Nueva Zelanda
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	110.407
	116.307

	Argentina
	59.790
	82.827
	113.495
	127.253
	120.598
	107.110
	103.047

	China
	222.600
	26.461
	26.383
	35.290
	45.835
	68.604
	71.417

	Sudáfrica
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	72.813
	68.404

	Indonesia
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	26.745
	39.087

	Portugal
	198.877
	204.145
	204.931
	233.598
	246.858
	223.975
	1.164

	Total
	12.413.79
	12.951.83
	11.724.02
	13.741.08
	14.214.19
	16.213.44
	16.931.71




La participación porcentual de los principales importadores de productos cosméticos se ve reflejada en el próximo gráfico . El principal comprador a nivel mundial del sector es Estados Unidos con una participación del 14,8%, seguido por Alemania (11,3%), Reino Unido (10,6%), Japón (5,9%), Italia (5,8%), Francia (5,6%), Canadá (5,6%) y España (5,2%) representando en conjunto el 64,8% del volumen total importado de cosméticos.

Esta distribución demuestra una fuerte concentración de las importaciones por parte de la Unión Europea quien representa el 53,5% del total, seguido de Estados Unidos y Japón. 

	Países
	Participación

	Estados Unidos 
	15%

	Italia
	6%

	Japón
	6%

	España
	5%

	Francia
	6%

	Reino Unido 
	11%

	Canadá
	6%

	Alemania
	11%

	Resto del Mundo
	35%
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34
Principales países importadores 

ESTADOS UNIDOS
Estados Unidos se erige como el principal país importador de productos cosméticos, con una participación en el año 2001 de aproximadamente el 15% de las importaciones totales del sector.

Analizando el comportamiento de las importaciones estadounidenses en los últimos ocho años se puede observar un gran crecimiento en las mismas pasando de importar cifras cercanas a los 1.379 millones de dólares en el año 1995 a 2.774 millones de dólares en el año 2002. Esto demuestra un incremento del orden del 101% en las compras totales del rubro. 

Con respecto al comportamiento de los principales proveedores de Estados Unidos, estos muestran, en casos particulares, un crecimiento muy significativo. Como ej. Pueden nombrarse a China, cuyas exportaciones a Estados Unidos crecieron un 770%, también puede citarse a Italia con un incremento del 256%, Reino Unido con un aumento del 194% y Canadá con un ascenso del 140%. Cabe destacar que en el año 2002 Estados Unidos importó productos cosméticos desde 112 destinos. 

 Principales orígenes de las importaciones estadounidenses de Cosméticos (miles de dólares)

	País
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	Francia
	635.584
	623.716
	633.397
	641.393
	711.496
	787.502
	827.286
	860.232

	Canadá
	220.907
	245.364
	280.020
	318.578
	347.041
	425.356
	484.064
	530.698

	Reino Unido
	78.218
	88.926
	126.534
	142.988
	178.169
	208.895
	193.361
	229.924

	Italia
	59.691
	76.886
	98.019
	138.850
	150.726
	174.184
	215.299
	212.794

	China
	22.110
	23.986
	31.146
	45.028
	70.149
	93.214
	140.942
	192.463

	Alemania
	109.880
	120.430
	112.969
	111.025
	106.547
	125.693
	126.767
	134.397

	Japón
	41.289
	39.357
	47.652
	63.952
	60.195
	67.439
	70.614
	94.732

	Bélgica
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	80.044
	78.117
	78.098

	España
	38.470
	37.996
	44.707
	33.887
	42.310
	51.390
	50.331
	65.297

	Suiza
	29.066
	26.159
	20.087
	24.461
	34.889
	44.654
	51.782
	59.180

	Resto del Mundo
	143.999
	170.876
	183.386
	263.213
	296.050
	234.545
	271.969
	316.504

	Total
	1.379.214
	1.453.696
	1.577.917
	1.783.375
	1.997.572
	2.292.916
	2.510.532
	2.774.319




Los principales proveedores del mercado estadounidenses, como pueden verse en el gráfico siguiente, son Francia con una participación del 31%, seguido por Canadá con el 19,1%, Reino Unido con el 8,3%, Italia con el 7,7%, China con el 6,9% y Alemania con el 4,8%, entre otros. 

Las importaciones de cosméticos de Estados Unidos provienen mayoritariamnet de la Unión Europea, llegando a cubrir el 59,2% de las mismas, mientras que la segunda región en importancia es América con el 21,8%, destacándose como principales proveedores Canadá y México, quienes forman parte junto con Estados Unidos del Tratado de Libre Comercio de América del Norte, y Brasil, Uruguay, Guatemala y Colombia por América Latina. Argentina se encuentra en la posición 46 del ranking de importaciones de Estados Unidos, exportando cifras levemente inferiores al millón de dólares.

Asia se erige como la tercera región en importancia con el 15,4% de las importaciones estadounidenses del sector, siendo China, Japón y Corea del Sur los principales proveedores.

	Países
	Participación

	Canadá
	19%

	Francia
	31%

	Italia
	8%

	Japón
	3%

	España
	2%

	China
	7%

	Reino Unido
	8%

	Bélgica
	3%

	Suiza
	2%

	Alemania
	5%

	Resto del Mundo
	11%
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ALEMANIA

En el año 1997 Estados Unidos logró quitar a Alemania la posición de principal importador de cosméticos a nivel mundial, llevándola al segundo lugar, donde permanece desde entonces.

En el período estudiado (1995-2002), se observa que las importaciones alemanas del rubro han experimentado un crecimiento del 13,4%, aunque las cifras del año 2002 son ligeramente inferiores a las del año anterior. 

En el siguiente se puede observar que el comportamiento de los principales proveedores de cosméticos de Alemania ha sido muy dispar, ya que existen países que incrementaron sus exportaciones a Alemania en porcentajes superiores al 200% como es el caso de España (266%) y Austria (374%), otros que han mantenido su participación como Estados Unidos y destinos que han disminuido su participación como Francia con un descenso del 16%, Suiza (-29%) e Irlanda (-32%). En el año 2002 Alemania realizó importaciones desde 87 países proveedores.

Principales orígenes de las importaciones alemanas de  Cosméticos (miles de dólares)

	País
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	Francia
	772.808
	662.585
	675.777
	737.252
	740.900
	694.937
	776.162
	648.201

	Reino Unido
	250.589
	247.373
	237.618
	217.906
	279.456
	414.083
	384.096
	407.846

	Italia
	102.409
	95.324
	91.867
	101.017
	105.517
	123.809
	126.916
	134.654

	Estados Unidos
	102.962
	104.704
	107.348
	115.275
	96.558
	87.046
	101.996
	109.167

	Suiza
	143.963
	125.745
	88.904
	97.508
	109.345
	82.294
	91.571
	101.772

	España
	24.630
	24.133
	34.055
	42.700
	54.168
	64.542
	73.510
	90.043

	Países Bajos
	55.422
	60.956
	54.432
	44.818
	66.539
	75.878
	79.099
	67.259

	Bélgica
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	39.321
	57.484
	56.184
	64.222

	Irlanda
	72.003
	68.232
	47.956
	32.450
	56.086
	69.868
	45.928
	47.684

	Austria
	7.021
	6.673
	10.071
	9.613
	6.999
	13.844
	35.713
	33.308

	Resto del Mundo
	114.189
	114.302
	89.116
	150.365
	122.784
	131.860
	142.584
	162.362

	Total
	1.645.996
	1.510.027
	1.437.144
	1.548.904
	1.677.673
	1.815.645
	1.913.759
	1.866.518




Como principal proveedor se erige la Unión Europea con aproximadamente el 80% de las compras alemanas del rubro. Los países más destacados son Francia (34,73%), Reino Unido (21,85%) e Italia (7,21%). 

En menor medida se encuentra el continente americano con el 6,2%, representado mayormente por Estados Unidos, seguido por la región asiática (3,1%), con Japón y China como principales proveedores de la zona. Por otra parte, Argentina ocupa el puesto número 49 de proveedores de cosméticos de Alemania exportando por cifras cercanas a los 102 mil dólares.

	Países
	Participación

	Reino Unido
	22%

	Francia
	35%

	Italia
	7%

	Irlanda
	3%

	Austria
	2%

	España
	5%

	Suiza
	5%

	Estados Unidos
	6%

	Bélgica
	3%

	Países Bajos
	4%

	Resto del Mundo
	9%
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REINO UNIDO

Reino Unido es el tercer importador a nivel mundial de cosméticos y el segundo en la Unión Europea después de Alemania. En los últimos ocho años llegó a casi duplicar su participación en las importaciones globales del sector, pasando de importar cifras cercanas a los 1.074 millones de dólares en el año 1995 a 2.067 millones de dólares en el año 2002. Esto demuestra un crecimiento de aproximadamente el 92%.

Analizando el comportamiento de los principales países que dan origen a sus importaciones se puede ver en el siguiente cuadro que todos sus proveedores experimentaron crecimientos muy significativos. Ejemplos de ello son China, con un incremento de sus exportaciones de productos cosméticos al Reino Unido del 517%, España con un ascenso del 451%, Irlanda con un aumento del 200% y Suiza con un incremento del 187%, entre otros. Por otra parte, la Unión Europea en conjunto aumentó su participación en el mercado británico en un 76% en el período estudiado (1995-2002).

Principales orígenes de las importaciones británicas de cosméticos (miles de dólares)

	País
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	Francia
	409.905
	443.912
	459.034
	480.740
	471.436
	487.199
	547.967
	615.728

	Estados Unidos
	161.741
	187.918
	209.202
	244.714
	257.991
	291.232
	299.394
	331.559

	Alemania
	173.659
	165.569
	167.619
	172.522
	185.041
	174.660
	196.374
	259.931

	Italia
	76.478
	88.510
	100.679
	115.396
	114.562
	124.867
	134.576
	140.570

	Irlanda
	42.852
	41.799
	36.915
	54.134
	54.357
	84.097
	114.759
	128.209

	España
	19.618
	28.978
	39.595
	61.214
	68.107
	79.153
	89.064
	108.050

	Países Bajos
	33.655
	43.271
	63.933
	68.177
	69.337
	72.083
	103.040
	91.175

	Suiza
	29.504
	35.735
	36.341
	40.783
	58.044
	58.098
	75.809
	84.574

	Bélgica
	N/D
	N/D
	N/D
	N/D
	40.883
	47.798
	49.438
	61.070

	China
	8.807
	7.695
	9.156
	7.687
	8.987
	29.642
	36.406
	54.339

	Resto del Mundo
	117.983
	115.072
	115.799
	122.030
	117.235
	127.380
	142.831
	191.879

	Total
	1.074.202
	1.158.459
	1.238.273
	1.367.397
	1.445.980
	1.576.209
	1.789.658
	2.067.084




De los 97 países de los cuales el Reino Unido realizó compras de cosméticos en el año 2002, en el siguiente grafico se puede observar la participación porcentual de los principales proveedores.

Al igual que en Estados Unidos y Alemania, y confirmando su lugar de primer exportador mundial de cosméticos se encuentra Francia con una participación en el mercado británico del 29,8%, seguida de Estados Unidos (16%), Alemania (12,6%), Italia (6,8%), Irlanda (6,2%) y España (5,2%).

La Unión Europea en conjunto aporta el 69% de las importaciones del Reino Unido, seguida de América con una participación del 16,8% representada principalmente por Estados Unidos (332 millones de dólares) y Canadá (13 millones de dólares). Argentina le proveyó al Reino Unido en el año 2002 por 251 mil dólares, ocupando el puesto 52 de exportadores de cosméticos a ese destino.

En tercera posición se encuentra Asia con el 6%, cuyos principales exportadores al Reino Unido son China (192 millones de dólares), Taiwán (21 millones de dólares) y Emiratos Árabes Unidos (11 millones de dólares). 

	Países
	Participación

	China
	3%

	Bélgica
	3%

	Suiza
	4%

	Países Bajos
	4%

	España
	5%

	Irlanda
	6%

	Italia
	7%

	Alemania
	13%

	Francia
	30%

	Estados Unidos
	16%

	Resto del Mundo
	9%




JAPON

Japón, quien en el año 1995 ocupaba el puesto 13 del ranking de importadores de cosméticos a nivel mundial, se encuentra actualmente en la cuarta posición, pasando de importar 737 millones de dólares en 1995 a realizar compras de productos cosméticos por 1.078 millones de dólares en el año 2002 registrando un crecimiento del 46,3%.

Del análisis del comportamiento de los exportadores del sector al mercado británico (en el siguiente cuadro), surge que en la mayor parte de los casos el crecimiento experimentado es sumamente significativo, llegando a porcentajes superiores al 900%. Como ejemplos pueden citarse Irlanda con un crecimiento del 906% y Canadá con un ascenso en sus ventas del 910%. Otros países que registraron incrementos en sus exportaciones al Reino Unido, aunque en menor medida, son Italia (324%), China (289%) y Suiza (131%), entre otros.

Principales orígenes de las importaciones japonesas de cosméticos.(miles de dólares)

	País
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	Francia
	320.437
	296.396
	292.123
	277.025
	331.821
	335.931
	327.730
	355.630

	Estados Unidos
	203.844
	257.151
	303.851
	262.953
	277.784
	311.853
	283.268
	314.519

	China
	16.776
	15.009
	18.711
	18.408
	21.490
	25.480
	42.804
	65.293

	Alemania
	28.858
	35.516
	39.258
	38.405
	44.159
	45.503
	43.980
	51.908

	Reino Unido
	70.081
	70.220
	58.972
	48.224
	54.808
	57.269
	43.458
	47.462

	Italia
	11.181
	16.814
	26.395
	28.787
	35.804
	44.775
	47.014
	47.399

	Canadá
	3.470
	6.883
	9.390
	12.734
	18.937
	18.490
	23.434
	35.055

	Taiwán
	14.561
	14.652
	21.381
	22.549
	32.739
	48.806
	44.292
	27.642

	Irlanda
	2.598
	2.197
	28.321
	24.051
	33.296
	34.513
	38.945
	26.146

	Suiza
	8.840
	8.433
	8.586
	7.136
	15.059
	16.449
	18.471
	20.443

	Resto del Mundo
	56.426
	64.784
	55.473
	52.412
	75.879
	89.028
	87.382
	86.450

	Total
	737.072
	788.055
	862.461
	792.684
	941.776
	1.028.097
	1.000.778
	1.077.947




Según el gráfico continuo, Francia y Estados Unidos se constituyen como los principales proveedores de Japón con una participación en las importaciones de cosméticos del 33% y 29% respectivamente, seguidos por China (6%), Alemania (5%), Reino Unido (4%), Italia (4%), Canadá (3%) y Taiwán (3%).

La región que justifica el 51,4% de las compras japonesas del sector es la Unión Europea, mientras que el 32,5% corresponde a América y solo el 13,1% de las importaciones de cosméticos de Japón provienen de Asia. Los países más destacados como proveedores dentro del continente americano son Estados Unidos (315 millones de dólares), Canadá (35 millones de dólares) y Brasil (442 mil dólares), mientras que los de la región asiática son China (65 millones de dólares), Taiwán (28 millones de dólares), Corea del Sur (17 millones de dólares) y Tailandia (13 millones de dólares).

	Países
	Participación

	China
	3%

	Bélgica
	3%

	Suiza
	4%

	Países Bajos
	4%

	España
	5%

	Irlanda
	6%

	Italia
	7%

	Alemania
	13%

	Francia
	30%

	Estados Unidos
	16%

	Resto del Mundo
	9%
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CANADA

Actualmente Canadá ocupa la séptima posición en el ranking de importadores de cosméticos a nivel mundial. Sus importaciones crecieron un 88% en los últimos ocho años pasando de importar 542 millones de dólares en el año 1995 a 1.019 millones de dólares en el año 2002. 

Analizando el comportamiento de los principales países exportadores de cosméticos a Canadá, se puede observar que en todos los casos se registra un crecimiento muy significativo. El ejemplo más claro es México, quien incrementó sus ventas hacia Canadá, en el período 1995-2002, en un 8940% pasando de exportar 121 mil dólares en el año 1995 a aproximadamente 11 millones de dólares en el año 2002. Pueden detallarse otros casos como China con un incremento de 1360%, pasando de 1,7 millones de dólares a 25,7 millones de dólares en el mismo período, o Italia con un crecimiento del 319%, pasando de cifras cercanas a los 6,7 millones de dólares en 1995 a 28 millones de dólares en 2002.

Principales orígenes de las importaciones canadienses de cosméticos. (miles de dólares)

	País
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	Estados Unidos
	404.320
	496.078
	545.775
	589.893
	625.437
	665.697
	698.418
	724.952

	Francia
	72.463
	81.395
	82.625
	82.860
	83.532
	95.673
	99.982
	115.697

	Reino Unido
	20.027
	20.496
	21.896
	26.542
	26.970
	28.448
	34.561
	30.881

	Italia
	6.739
	10.524
	9.870
	11.947
	13.109
	15.324
	18.830
	28.230

	China
	1.761
	1.814
	2.720
	2.407
	4.238
	5.086
	15.199
	25.757

	Alemania
	15.184
	13.989
	13.353
	13.348
	13.452
	14.781
	19.837
	25.189

	México
	121
	1.005
	1.196
	3.051
	6.624
	11.960
	9.172
	10.896

	Suiza
	3.395
	3.548
	3.600
	4.227
	4.963
	4.986
	6.074
	7.763

	Irlanda
	3.718
	1.584
	1.021
	1.824
	2.287
	2.346
	6.180
	7.108

	Resto del Mundo
	14.627
	17.386
	17.969
	22.035
	24.734
	26.928
	32.720
	42.970

	Total
	542.355
	647.819
	700.025
	758.134
	805.346
	871.229
	940.973
	1.019.443




En el siguiente gráfico muestra la distribución porcentual de los principales proveedores de Canadá en donde Estados Unidos se constituye como el primer exportador al mercado canadiense con el 71% del mercado. En segundo lugar se encuentra Francia con el 11%, luego Reino Unido con el 3%, Italia con el 2,7%, China con el 2,5% y Alemania con el 2,5%.

De lo expuesto anteriormente surge que las compras del sector cosméticos de Canadá están fuertemente orientadas a América (73,1%), especialmente a Estados Unidos y México, quienes conforman junto a Canadá el Tratado de Libre Comercio de América del Norte (NAFTA).

En menor medida participan la Unión Europea con el 21,4% del mercado canadiense y la región asiática con el 4,2% de las importaciones totales del rubro.


	Países
	Participación

	Estados Unidos
	71%

	Italia
	3%

	Irlanda
	1%

	México
	1%

	Suiza
	1%

	Alemania
	2%

	China
	3%

	Reino Unido
	3%

	Francia
	11%

	Resto del Mundo
	4%
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3) ANALISIS DE CONEXIÓN

CON EL MERCADO EXPORTADOR

3.1) Principales características del consumidor de productos cosméticos naturales

Encontramos en el mercado mundial dos categorías de productos naturales que registran distintos comportamientos y que están dirigidas a distintos mercados:

· Un primer grupo de productos de calidad y precio medio – alto.

Este es el único mercado que consideran los operadores en la industria pertenecientes a la corriente (purista). Estos productos se venden en establecimientos orgánicos especializados en productos naturales o en centros comerciales exclusivos. El consumidor al que van dirigidos es un consumidor ecológico concienciado de los beneficios de los productos naturales sobre los sintéticos y que valora la calidad por encima del precio.

· Un segundo grupo de productos de consumo masivo

Debido al éxito que los cosméticos a base de sustancias naturales han tenido entre la población, desde hace unos años, la categoría se ha popularizado y hoy no es extraño encontrar productos de cosmética natural en supermercados y drugstores. Su precio es muy inferior y también lo es su calidad. 

De hecho, debido a la falta de regulación federal de países como EEUU al respecto, muchos productos proclaman las virtudes de su composición a base de sustancias naturales cuando en realidad la proporción utilizada es mínima.
Momento de compra

No se trata, por lo general, de un mercado sometido a temporadas de ventas. Es cierto que en momentos especiales en el año, Navidades, en fiestas religiosas o tradicionales, y principalmente en la temporada estival se incrementan ligeramente las ventas, como consecuencia de los paquetes, cestas y promociones especiales para regalo, pero se trata de un incremento leve y por tanto de escasa importancia.

 Influencia del Marketing

Muy relacionado con el peso del movimiento ecologista, la publicidad y marketing desarrollados por las compañías de productos naturales han seguido una línea en este mismo sentido: Se pretende hacer consciente al consumidor de los beneficios de un comportamiento ecológico y han proliferado Organizaciones No Gubernamentales sensibles a la cuestión medioambiental cuyas actividades, muchas veces polémicas, no son ajenas al consumidor.

Decir que el consumo de cosméticos naturales es superior en las mujeres, es una afirmación que  no es de extrañar, pues que la industria cosmética general también este más enfocada hacia la población femenina. El segmento dirigido a un público masculino está creciendo rápidamente tanto en el segmento sintético como natural –la mayoría de las compañías han introducido una línea exclusiva para hombres-, aunque todavía está lejos de igualar en consumo a la mujer. 

Las consumidoras de productos de cuidado personal natural buscan productos novedosos y sofisticados

Además el consumidor pretende alcanzar un balance, mejorar en calidad de vida y sentirse mejor por dentro y por fuera, y por ello buscan productos acordes a este ideal. Los operadores entrevistados coinciden en que la mujer que consume productos de cosmética natural pretende escapar del rigor de la vida diaria y permitirse unos pequeños lujos, y por ello han pasado de los productos “de masa” a los naturales.

La edad en la que se concentra el mayor consumo de productos de Cosmética Natural ronda los 40 años (entre 34 y 49). 47
Al contrario de lo que sucede en el mercado cosmético sintético, donde la mayor parte de las consumidoras no superan los 40 años, las consumidoras pertenecientes a la generación de los Baby Boomers , lideran la tendencia hacia los productos naturales ya que ellos valoran su salud considerablemente más que el consumidor joven. Lógicamente, el segmento de edad varía en función del producto que consideremos.

Gracias a la mayor generalización de los productos de cosmética natural, consumidores de todos los niveles socioeconómicos descubre los beneficios que la naturaleza tiene sobre su bienestar. Por otra parte, puesto que las mujeres, principales consumidoras del mercado, están acostumbradas a usar cosméticos, el hecho de que tengan que pagar un precio ligeramente superior por un producto natural no es un problema mayúsculo.

Completamos la descripción presentando distintos conceptos que influyen en las tendencias, pautas culturales y modos de elección de productos por parte de los consumidores.

A su vez dentro de este apartado analizaremos los siguientes aspectos:

Métodos de promoción:

· Publicaciones impresas

· Imágenes audiovisuales

· Asistencia a Ferias

· Relaciones Públicas y patrocinio de causas humanitarias y medioambientales.

· Otros métodos de promoción

Para el análisis de la información que reproducimos en este apartado, el lector debe tener en cuenta que el destinatario principal de las campañas promocionales de productos de cosmética natural es la mujer, principal consumidora de estos productos.

Enumeramos a continuación los reclamos publicitarios más utilizados:

Muchas veces se asocia NATURALEZA con PUREZA, INOCENCIA y SALUD.

La palabra “natural” (nature, nature’s, natural, naturally…) y “orgánico” aparecen en los anuncios casi sin excepción. Así, la utilización de la palabra “orgánico” en la promoción de cosméticos ha aumentado un 60% en los últimos cinco años. Sin embargo, debido a la falta de regulación en la materia, ello no garantiza que lo que contenga el envase sea estrictamente natural.
 La TRADICIÓN es otro tema prioritario a la hora de diseñar una campaña publicitaria de productos cosméticos de origen natural. Suelen asociar la eficacia del producto a su utilización desde tiempos remotos.

Otras campañas optan por ofrecer una imagen del producto de forma que el Consumidor lo considere un LUJO y una forma sencilla de escapar a los rigores de la vida urbana.

El ORIGEN DEL PRODUCTO, cuando es exótico o lejano, es utilizado en numerosas ocasiones por las compañías a la hora de promocionar sus productos, Marca país.

Tendencia del mercado:

En lo que respecta a las tendencias del mercado, encontramos que cada vez la industria se va especializando más, por lo que el exportador deberá buscar una forma de especialización y diferenciación de sus productos. 
Entre los sectores con mayor potencial de crecimiento encontramos los siguientes:

· Los llamados “Cosmocéuticos” o cosméticos de tratamiento;

· Lociones para la protección solar;

· Cuidado para bebés;

· Cosméticos para niños y adolescentes;

· Cosméticos especializados en grupos étnicos;

· Determinantes al momento de analizar el comportamiento del mercado

Movimiento ecológico:

En los años 70 se inició el movimiento ecológico, que ha evolucionado hasta nuestros días, convirtiéndose hoy en una filosofía de vida para muchos. Los consumidores ecológicos promueven un desarrollo sostenible del progreso que canalizan a través del consumo de productos naturales: alimentos orgánicos libres de pesticidas, tejidos hechos a base de fibras naturales, productos naturales de cuidado personal, etcétera.

Innovación:

El consumidor es innovador y le gusta probar nuevos productos. La industria cosmética natural es percibida como algo nuevo y diferente, y la ideología que promueven las empresas dedicadas a ello (respeto por el medioambiente, protección de los derechos de los animales, vida sana por dentro y por fuera) es apreciada positivamente por el consumidor. 

Tendencias:

El sector de la cosmética natural está lejano a la saturación, de acuerdo a las observaciones efectuadas. Por lo tanto, la introducción de nuevos productos es de vital importancia en este segmento del mercado. Una gran cantidad de los nuevos productos introducidos pertenece al sector de la aromaterapia.

Las distintas compañías suelen seguir el mismo proceso: primero penetran en el mercado con categorías básicas como cuidado de la piel, productos para el baño o cuidado del cabello. Una vez que se han creado su vacío en el mercado, intentan ofrecer categorías más exóticas: coloración de cabello, desodorantes o protección solar. Esta tendencia individual de cada compañía refleja a su vez el ritmo al que camina el mercado, que cada vez se va especializando más.

(1) Además, la evolución de las tendencias en el mercado natural suele ser paralelo al de la industria cosmética en general. De este modo, enumeramos a continuación las siguientes tendencias hacia las que apunta el mercado (de acuerdo a lo consultado a los distintos operadores en el sector.

· Todo tipo de productos de aromaterapia

· Los llamados cosmocéuticos

· Protección solar

· Productos naturales para el cuidado de bebés

· Productos destinados a un mercado de adolescentes

· Mercado étnico

· Línea de cosméticos para el hombre

3.2) Segmentos del Mercado

A continuación enunciamos los productos con mayor grado de relevancia en el mercado de los cosméticos naturales y sintéticos

· CUIDADO NATURAL DE LA PIEL: Cremas, lociones, mascarillas faciales, productos para el bronceado, bálsamos labiales.

· CUIDADO NATURAL DEL CABELLO: Champú, acondicionador, y productos para la coloración del cabello.

· JABONES Y PRODUCTOS NATURALES DE BAÑO Y DUCHA: Jabón de baño, aceites, gel de ducha y productos de aromaterapia.

· COSMÉTICOS EN SENTIDO ESTRICTO: Todo tipo de cosméticos con color, incluyendo productos para los ojos, la piel y los labios.

· HIGIENE BUCAL: Pasta de dientes, seda dental, enjuagues bucales, cepillos de dientes.

· CATEGORÍAS RESIDUALES: Incluimos aquí toda una serie de productos naturales con menor presencia en el mercado: Desodorantes naturales, productos naturales de manicura y pedicura, productos naturales para el afeitado, perfumes naturales, productos naturales depilatorios, higiene íntima femenina natural, cuidado natural de bebés.

Tomaremos como referencia algunos datos del mercado de los Estados Unidos atendiendo a que él mismo es el principal importador mundial de este tipo de productos con el 15% del total del mercado internacional al año 2.001.
 
Cuidado de la piel: Representa un 42% del mercado de productos de cuidado personal naturales frente a sólo un 9% de la industria cosmética en general.

Las fuentes entrevistadas señalan que es una de las áreas con mayor potencial de crecimiento ya que los baby-boomers, parte muy importante del consumo, están buscando soluciones para el tratamiento y cuidado de la piel.

Cuidado del cabello: Dentro del mercado natural, el cuidado del cabello supone un 40%, frente al 15% dentro del mercado de cosmética general. Champús y acondicionadores acaparan la mayor parte de las ventas en el sector de los naturales, con lacas, espumas, geles y tintes capturando pequeñas cuotas.

Cosméticos con color: Los cosméticos en sentido estricto (base de maquillaje, sombra de ojos, barras de labios…) son una industria de 3.500 millones que suponen el 11% del mercado cosmético general, pero en cambio en su versión natural tienen una importancia escasa. Como en el mercado general, las barras de labios son el producto más vendido. El rimel y perfilador de ojos son prácticamente inexistentes en el mercado natural.

Cuidado bucal estos productos representan un 10% de las ventas en el cuidado personal general y sólo un 3% en el mercado natural.

Perfumes y aromaterapia: Este sector es un fuerte componente de la industria cosmética mundial. Representa un 18% del mercado. No ocurre lo mismo en su versión natural donde representan sólo un 2% del mercado.

Otras categorías: El resto del mercado natural está compuesto por jabón y productos para el baño (5%), desodorantes (1,2%), afeitado (0,8%), cuidado del bebé (0,7%) e higiene femenina (0,4%).

Cabe agregar un sector importante no mencionado previamente: El sector aromaterapia, ha sido un área clave de crecimiento, ya que aceites esenciales o una versión natural de las mismas ha aparecido en muchas categorías de productos, desde productos para el cabello hasta cuidado de la piel. 

3.3)  Los nuevos instrumentos para fortalecer el sector de los cosméticos naturales: El agrupamiento de empresas para ganar nuevos mercados

Este recurso aún no ha sido explotado debidamente por las empresas del sector a diferencia de otros segmentos productivos argentinos. Resumimos a continuación algunas de las ventajas más significativas:

· Mayor posibilidad de ingreso a nuevos mercados y consolidación de los existentes: Las PyMEs locales dirigen sus exportaciones mayoritariamente hacia los mercados regionales y solos ocasionalmente a los países desarrollados. Para el acceso a estos mercados se necesitan, al menos, estudio de mercados y actividades de promoción para conocer las necesidades y preferencias de las nuevas demandas y dar a conocer las cualidades del producto que se ofrece. Estas actividades implican inversiones que sólo tienen justificación económica a partir de un determinado volumen de oferta exportable. Al actuar en forma conjunta es más factible que se alcancen los niveles exigidos de oferta que justifiquen tal erogación.

· Actuar de manera asociativa o grupal también implica una ventaja respecto de la actuación individual para acceder a nuevos mercados y para consolidar los existentes, pues muchas veces los importadores están interesados en adquirir una parte importante de gama de productos (sino la gama completa). Un grupo tiene mayores posibilidades de sacar provecho de este interés al coordinar las ofertas individuales de los participantes.

· Para el caso en que el grupo se caracterice por tener cierto grado de integración vertical, la ventaja residirá en la posibilidad de ofrecer una canasta de bienes donde estén representados varios de los eslabones de una determinada cadena de valor.

· Diversificación de la demanda: Al enfrentar a los mercados internacionales a través de un proyecto grupal aumenta la posibilidad de exportar a varios mercados y así reducir los riesgos de ser afectados por la recesión de algunos de ellos en particular, debido a que ya no es tan imperiosa la necesidad de concentrar los recursos en estudio de mercados y otras acciones de investigación en uno o dos mercados. En caso extremo, es posible pensar que un grupo muy diversificado. En cuanto a la cantidad de mercado al que accede, solo podría ser afectado por una recesión mundial.

· Otro tipo de diversificación que se da es el relacionado con la posibilidad de no depender solo del estado de situación que presenta el mercado interno. Si las ventas por exportación son importantes respecto a las ventas totales, se podrá mitigar el efecto de una recesión en el mercado doméstico.

· Posibilidad de exportar en contra-estación: Para el caso de algunos productos cuya demanda tienen un componente estacional muy marcado surge la posibilidad de vender los productos contra estación, por medio del acceso a mercados de países ubicados en el hemisferio norte y tener demanda para sus productos prácticamente en todo el año. Así, la incidencia de los costos fijos por unidad producida será menor y mejorará la condición competitiva de las empresas. También, para el caso de determinados productos, exportar en contra estación puede implicar beneficiarse por inferencias de precios positivos.

· Adicionalmente, actuar en forma grupal permite planificar mejor la oferta exportable y entrar en alternativas logísticas que resultarían complicada de utilizar para una PyME que actué de manera aislada.

· Menores costos de producción: esta mejora puede estar originada por un mejor aprovechamiento de la capacidad instalada y/o por un mayor grado de especificación.

· En el primer caso, el hecho de agregar una fuente más de demanda permite que los costos fijos se asignen entre mayores cantidades producidas, lo que implica una caída en los costos fijos se asignen entre mayores cantidades producidas, lo que implica una caída en el costo medio de una producción.

· Efecto ‘remolque’ sobre el conjunto: Es posible que dentro del grupo alguna empresa manifieste mas intensamente sus deseos de incursionar en nuevos mercados y sirva de incentivo a las restantes.

· También pueden darse beneficio derivados del contagio de aquellas empresas del Grupo que previamente a su constitución o por su participación en él, lograron incursionar con éxitos en mercados externos. El hecho de un ejemplo exitoso puede generar un incentivo para aquellos que todavía estén indecisos.

· Beneficios derivados de la difusión de la información: A partir de la interacción repetid de las empresas que forman parte del Grupo se generan vínculos que facilitan el flujo de información comercial y experiencias en materia de exportación. Así disminuye la posibilidad de repetir experiencias negativas, mientras que aumentan las de identificar y aprovechar buenas oportunidades de negocios.

· Nuevos conocimientos: A los conocimientos de nuevos mercados se le deben agregar el que se obtuvieran fruto de la interacción de las empresas entre sí y de éstas con el coordinador.

· La interacción empresarial puede generar una relación de confianza que favorezca la relación de alianzas en aspectos diferentes al del comercio exterior.

· Como resultado de la interacción con el coordinador se pueden obtener conocimientos en materia de técnicas de promoción y comercialización, para luego aplicar en la actuación individual de cada una de las empresas del grupo.

· Imagen: Si el grupo fuera reconocido por su éxito en materia de comercio exterior las empresas integrantes obtendrá una mejora substancial en su imagen empresarial. Estos beneficios se pueden materializar a la hora de contratar personal, cuando se están negociando alianzas con otras empresas que no pertenecen al grupo, en las relaciones comerciales habituales etc.

· Los beneficios potenciales antes mencionados están asociados a iniciativas tendientes a favorecerle la colaboración horizontal entre PyMEs. No obstante, una alternativa que ha dado interesante resultados en años recientes en algunos países (particularmente al caso de Francia) han sido los acuerdos de cooperación e interacción de grandes empresas exportadoras y PyMEs comercialmente vinculadas a ellas (sean clientes “aguas abajo”´) de productores de insumos intermedios, o bien proveedores.

· De este modo, dado que los Grande Exportadores –y particularmente las empresas multinacionales tienen un importante capital destinado tanto en materia de capacidad administrativa y logística operativa, como posibilidades de acceso directo de mercado externos, resulta posible diseñar esquemas “tailor made” tendientes a favorecer la capacidad exportadora de esas PyMEs, clientes o proveedores de la gran empresa, con beneficios para ambas partes en diversos terrenos. Si bien estos esquemas deben superar una gran cantidad de obstáculo y dificultades de distintos tipos (técnicas comerciales, instituciones, financieras, fiscales, etc.), la acción de los organismos públicos en su carácter de articuladores gestores y/o facilitadotes de este tipo de proyectos, es sumamente valiosa para la identificación de esquemas cooperativos confiables entre grandes y pequeñas empresas.

3.4) Ferias Internacionales

Las ferias internacionales conforman uno de los mejores elementos vinculados al marketing. En las mismas se establecen contactos internacionales de gran importancia.

La participación en estos eventos requiere de una elaborada planificación en la que se tendrá por descontado los objetivos comerciales, entendiendo por ello que no puede incurrirse en errores, ó en aspectos o manejos arbitrarios e imponderables. Los tiempos sobre los cuales se debe trabajar, bajo la definición ensayada por autoridades y responsables de la “Fundación Exportar” y de la Cancillería Argentina, no debe ser inferior a los seis meses,  recalcando insistentemente que nunca se debe de olvidar que el país en su conjunto se encuentra referenciado en ese momento en particular.

Entre las principales recomendaciones mencionaremos el hecho de seleccionar exhaustivamente los productos a comercializar poniendo especial énfasis en aquellos que por primera vez salen al mercado; la evaluación de los gastos dentro de los cuales no se deberá olvidar el alquiler del stand, el personal, los viáticos, las credenciales, las invitaciones, el transporte, los seguros y por último sin ser menos importantes la promoción y las publicaciones.

Es de remarcar que se deberá estudiar en profundidad los reglamentos de cada una de ellas en particular para de esta manera aprovechar al máximo, por ejemplo: la ubicación del stand o para evitar inconvenientes vinculados con la publicidad o las promociones.

Además se deberá estudiar pormenorizadamente el rol que se le dará a las relaciones públicas y a la prensa, y al personal que llevará adelante la tarea de promoción y venta ya que el contraste con otras culturas podrían afectar la imagen del emprendimiento realizado.

4) PROPUESTAS PARA EL FORTALECIMIENTO DEL COMERCIO EXTERIOR PARA COSMETICOS ANTURALES ARGENTINOS UTILIZANDO LA METODOLOGIA ONUDI

4.1)  Falta de visibilidad del sector cosméticos naturales.

 
Tal vez la razón más importante a mensurar a la hora de desarrollar mecanismos de crecimiento para el sector de cosméticos naturales es asumir la falta de un perfil propio. Es difícil poder distinguir claramente el sector cosmético con ingredientes químicos de aquél preservado de ellos, existen diferentes modos de intentar calificar a unos y otros, pero lo cierto es que ninguna de las fuentes consultadas han permitido llegar al sector cosmético natural en sentido estricto.

 
 Esta situación, lejos de ser anecdótica, se traslada a la falta de referencias estadísticas, de esquemas de promoción de las exportaciones, falta de peso específico en la articulación con el sector público y las diversas consecuencias que esta situación acarrea.

 
De este modo llegamos al punto de que el sector cosmético natural ni siquiera tiene un referente sectorial exclusivo, por el contrario, hemos debido consultar a la CAPA (Cámara Argentina de la Industria de Cosméticos y Perfumería) como única aproximación al mismo.

 
De acuerdo a los informes de la Cancillería Argentina, la Fundación Exportar, la Secretaria de la Industria, la Sepyme, el Indec, INPI, Ministerio de Economía de la Nación, CEI, la Cámara del Sector, diversas páginas Web, habiendo establecido contacto con el sector privado y diversas ONG´S,  nos encontramos con tamaña escasez de información que evidentemente representa parte de estado de situación de un sector que aún no ha logrado perfilarse nítidamente.


Y tal vez éste sea a la vez su mayor potencial, salvo en el caso de las empresas nacionales y multinacionales más relevantes del sector, existe una tarea inmensa para fortalecer las Pymes existentes y promover nuevos emprendimientos.


La falta de visibilidad del Sector Cosméticos Naturales se traduce en las siguientes consecuencias:

Problemas para identificar específicamente los productos cosméticos naturales “puros”, esto acarrea por ejemplo una enorme dificultad para conocer uno a uno las barreras arancelarias que enfrentan en los diversos mercados.

Dispersión entre las diversas empresas del sector, salvo las más reconocidas existe una cantidad de bases de datos que suministran distinta información sobre la cantidad de empresas, grado de desarrollo, pertenencia geográfica.

A través de todas las fuentes previamente mencionadas, no se ha podido obtener, ni una sola estadística ó base de datos que se refiera exclusivamente al sector cosméticos naturales. Existen trabajos, comentarios e investigaciones pero no “números puros” del sector lo cual representan una enorme dificultad para desarrollar los términos de referencia acordados entre la Fundación Construir y la ONUDI.

Esto conlleva a una baja participación del sector en los instrumentos de promoción de las exportaciones con los que suelen contar los diversos actores de la economía argentina

Sin una definición única del sector cosméticos naturales, sin una asociación que los represente exclusivamente, sin redes de empresas trabajando coordinadamente, sin participar masivamente de los mecanismos de promoción de la exportaciones ya existentes, sin poder distinguir claramente el sector “natural” del sector químico, sin estrategias de presencia en mercados no tradicionales para los productos resulta difícil que el sector pueda instalarse, en estas condiciones, en la agenda de los sectores de mayor crecimiento de exportaciones  de la economía argentina, el menos en el corto plazo.

La tarea clave es revertir estos y otros aspectos.
4.2) Una mirada federal

 
El informe acredita, en función de los datos obtenidos, que el 90% de la exportación de cosméticos surge de la Provincia de Buenos Aires, el 3% de la Provincia de San Juan, 1 % de la Ciudad de Buenos Aires, 1% de la Provincia de San Luis, 1% de la Provincia de la Rioja y 4 %  del resto del país.

 
Si bien es conocido el alto grado de centralismo de muchas actividades en la Republica Argentina, la situación del sector en este aspecto podemos considerarla como alarmante. El Instituto Nacional de Estadísticas y Censos provee una suerte de ranking general de las exportaciones argentinas en el año 2002 que nos muestra a la Provincia de Buenos Aires como la principal exportadora con el 36 %, Santa Fe con el 19 %, Córdoba con el 11 %, Chubut 5 %, Mendoza con el 3 % y, por ejemplo, San Juan aparece con el numero 22 en el ranking con el 1 % de las exportaciones nacionales. 

 
Consultada la Fundación Exportar a través de su red de oficinas que brinda atención a empresas en todo el país, pero muy especialmente a las establecidas en el interior, encontramos que la Fundación Exportar cuenta con 56 oficinas que desarrollan dicha tarea. Aprovechando este imponente recurso hicimos llegar un cuestionario a cada uno de los responsables de las mismas. Lamentablemente las respuestas en general han resultado desoladoras.

 
De las 56 oficinas mencionadas sólo 13 respondieron el cuestionario, de las cuales 4 (Rosario, Morón, San Luis y San Martín) mencionan estar contactadas con industrias ó empresas del sector.

 
Es clara la falta de relación entre estos datos y la cantidad importante de empresas que surgen del trabajo. Por ejemplo entre los motivos estructurales a tomar en cuenta podemos tomar en cuenta  alguno de los siguientes aspectos:

· Falta de acceso a los servicios de asesoramiento en términos de capacitación, financiamiento y estrategias comerciales en muchos lugares del interior del país que estén especialmente dirigidos al sector de cosméticos naturales.

· Falta de conocimiento, costumbre ó interés por parte de las empresas par poder hacer uso de los instrumentos brindados por las agencias estatales en este aspecto.

· Inexistencia de cámaras o asociaciones regionales que faciliten esta tarea.

· Sobrecostos económicos por tener que desarrollar trámites y gestiones en Ciudad de Buenos Aires 

Con las dificultades de obtención de datos que reiteradamente hemos comentado podemos decir que sobre 172 empresas del sector cosméticos que hemos constactado, 137 declaran tener sus oficinas ó plantas principales en la Ciudad de Buenos Aires y/o en la Provincia de Buenos Aires. Por supuesto que las empresas vinculadas al sector son mucho más- la CAPA menciona 400-  pero utilizamos este ejemplo a modo de referencia.

Todos estos elementos obligan a un replanteo de fondo del rol de las agencias de promoción federal, los gobiernos provinciales y municipales y el sector privado a fin de volcar esfuerzos en provincias con un amplio potencial en la materia.

Ampliando la mirada hemos contactado al INET (Instituto Nacional de Educación Tecnológica) organismo estatal que entre sus objetivos plantea esta la obligación de asistir y asesorar al sistema productivo local, colaborando con estrategias asociativas, de desarrollo de proveedores, etc.

El INET cuenta con unidades de gestión de aprendizaje donde se pueden capacitar al personal de las empresas en temas como: Procesos de producción- Integrales- gestión de calidad- Invernaderos computarizados- autotrónica- diseño gráfico e industrial y tantos otros vinculados a la modernización productiva. El sector cosmético debería acordar un plan de trabajo conjunto con el INET para fortalecer la utilización de nuevas tecnologías en todo el país y aprovecharlas, sin demorar el uso del régimen de crédito fiscal que permite a las empresas desgravar parte de sus obligaciones tributarias y destinarlas a actividades de capacitación. Hasta el momento el sector no ha contactado esta posibilidad.

Hasta el momento el INET no ha recibido ninguna solicitud en ese sentido por parte de los representantes del sector de los cosméticos argentinos.
4.3) Los nuevos mecanismos de promoción de las exportaciones

 Muchos de los sectores de la economía argentina que han volcado parte ó toda su vocación comercial hacia las exportaciones ha aprovechado los mecanismos de promoción comercial  y generado nuevos esquemas de exportación  con el objeto de mejorar cuali y cuantitativamente su performance.

 El estudio desarrollado, revela que en general las empresas del sector desconocen o no aprovechan adecuadamente los programas de promoción disponibles. Por ejemplo.

Información comercial:

 La Fundación Exportar y la Cancillería Argentina proveen a las empresas argentinas de información comercial para la exportación (perfiles de mercado, oportunidades comerciales, estudios para acceso a países, etc.) basadas en los datos provistos por las representaciones comerciales en todo el mundo, el aporte de bases de datos privadas como DIALOG, INFO JUST, COFACE, KOMPASS y la Red Internacional de Exportación compuesta por diversos estudios internacional con las que la Fundación  Exportar ha suscripto convenios de colaboración. Si bien las consultas del sector de cosméticos naturales han crecido ostensiblemente durante el año 2003 esta claro que muchas aun no aprovechan este recurso que por lo demás es público y gratuito

El siguiente cuadro representa lo mencionado:

	FUNDACION EXPORT.AR

TOTALES - SECTORES CONSULTADOS

AÑO 2003

	SECTOR DE LA CONSULTA
	N°
	%

	ALIMENTARIO
	3391
	30,07%

	VARIOS
	2421
	21,47%

	OTROS
	1676
	14,86%

	TEXTIL
	606
	5,37%

	AGROPECUARIO
	572
	5,07%

	MARROQUINERIA
	351
	3,11%

	MADERA Y DERIVADOS
	325
	2,88%

	ARTESANAL
	184
	1,63%

	CONSTRUCCION
	180
	1,60%

	MINERIA
	154
	1,37%

	PERFUMERIA / COSMETICA
	142
	1,26%

	MUEBLES
	130
	1,15%

	METALMECANICO
	128
	1,13%

	AUTOPARTES
	128
	1,13%

	ELECTROMECANICO
	117
	1,04%

	QUIMICO
	104
	0,92%

	ORGANICO
	103
	0,91%

	EQ HOSPITALARIO
	98
	0,87%

	CALZADO
	98
	0,87%

	PLASTICOS / GOMAS
	98
	0,87%

	SERVICIOS
	81
	0,72%

	INDUSTRIAL
	75
	0,67%

	GRAFICO
	66
	0,59%

	SOFTWARE
	50
	0,44%

	TOTAL
	11278
	100,00%


Investigaciones:

 Fundación Exportar confecciona informes mensuales y documentos especializados en materia de comercio exterior. En el año 2003 se han elaborado 121 de los mismos, solo 2 de ellos están referidos específicamente al sector de cosméticos. Ambos de excelente calidad confeccionados por las Srtas Paula Yañez y Virginia Fredes, pero claramente hay mucho por  profundizar. De la CAPA  (Cámara Argentina de Cosméticos y Perfumería) la CAPA hemos encontrado  y gratuitometicos naturales han crecodo obstensiblemente postergar la semana anterior y estaria llehemos encontrado valiosa información especialmente referida al mercado externo.

Los principales destinos de las exportaciones de cosméticos argentinos son: Chile, Uruguay, Paraguay, Brasil, Bolivia, Perú, Venezuela y El Salvador. Repasando los informes mensuales producidos por la Fundación Exportar encontramos que solo cuatro de los países mencionados (Chile, Bolivia, Perú y Brasil) han sido motivo de un análisis de factibilidad para conocer la viabilidad del incremento de las exportaciones Argentinas en general a esos destinos. Resultaría clave incorporar en el año 2004 a la agenda de la Fundación Exportar el estudio de los otros países mencionados, para luego avanzar hacia otros mercados interesantes para el sector.

Capacitación:

 En este punto la Fundación Exportar ha desarrollado a lo largo del año 2003 más de 96 cursos y seminarios dirigidos a 8630 empresarios y a la vez su Equipo Técnico ha sido convocado a exponer en actividades organizadas por terceros según señala su Balance de Gestión. Allí podemos conocer que los sectores alimenticios, cultura, franquicias, textil, software, diseño y servicios han generado y demandado seminarios y cursos específicos para su sector. No aparece en ninguna instancia una solicitud semejante del sector de cosméticos y mucho menos cosméticos naturales.

Ferias Internacionales:

Este es uno de los mecanismos más eficaces en la promoción de las exportaciones al permitir al empresariado argentino tomar contacto en forma directa con potenciales compradores de sus productos y/o servicios.

A través de la Fundación Exportar durante el año 2003, 895 empresas argentinas concurrieron a 38 ferias internacionales generando negocio por U$S 350 millones.

Los sectores participantes van desde los alimentos hasta el equipamiento 
dental pasando por plásticos, construcción, pesca, apicultura, autopartes, electricidad, libros y muchos otros. La Argentina no concurrió a ninguna Feria internacional referida al sector cosmético desde el año 2001 

En el mundo se organizan anualmente más de 41 ferias internacionales del sector, en diversos países y durante todo el año.

Consultado el Licenciado Lisandro Popovsky –responsable de Fundación Exportar para la organización de la participación argentina en ferias internacionales- al respecto planteó que los últimos meses ha recibido más consultas por parte de empresas del sector.

Resulta alarmante también en ese aspecto que el calendario de ferias de la Fundación Exportar para este año no tenga previsto ninguna referida al sector al menos hasta el cierre de este trabajo.

Cabe consignar que alguno de los beneficios más alientes que brinda la Fundación Exportar a las empresas son las siguientes:

Evaluación del mercado

Reserva del espacio construcción del stand

Convocatoria a empresas –asignación de stand- subsidios económicos financiado por el Programa de las Naciones Unidas para el desarrollo.

Confecciones de estudios de mercado.

Misiones Inversas:

Este mecanismo de invitación a participar de rondas de negocios en la Argentina por parte de empresas extranjeras interesadas en nuestros productos resulta atractivo por las facilidades económicas, de logística e institucionales que presenta para las empresas argentinas.

Durante el año 2003 la Fundación Exportar celebro el primer encuentro de negocios conjunto entre Argentina, Brasil, Chile y Perú. Del mismo participaron algunas empresas de cosméticos reconocidas pero podría ser un recurso muy novedoso poder organizar un evento específico del sector ó al menos propender una mayor participación en las actividades multisectoriales. Entre las empresas del sector que han participado de estas actividades podemos destacar Biferdil S.A. y Capilatis. S.A.

Agenda de Negocios:


Este servicio de la Fundación Exportar brinda asistencia a las empresas para la confección de Agendas de Negocios en mercados externos


De las 29 actividades de esta índole desarrolladas durante el año 2003 en ninguna aparecen como participante, empresas del sector de cosméticos naturales.


De la lista de principales destinos de las exportaciones del sector cosméticos en general sólo aparece Brasil entre los países visitados.

Misiones Comerciales:


Hablando de la organización de encuentros de negocios en el exterior con la participación de Pymes argentinas y reuniones preestablecidas con posibles compradores. De los 4 encuentros de negocios internacionales y de las 56 empresas participantes encontramos a una sola empresa reconocida  del sector: Biferdil S.A.

4.4) El rol del Estado


Una estrategia general involucra también al Estado en todos sus niveles (nacional, provincial, ó municipal) en la tarea de apoyar el fortalecimiento del sector de cosméticos naturales. Sin ánimo de redundar en la importancia de las actividades de promoción mencionadas a lo largo de las consideraciones previas para el desarrollo de una estrategia global para el sector, sí podemos decir que las negociaciones internacionales celebradas por la Cancillería Argentina con diversos países, mercados comunes ó bloques comerciales resultan clave para el desarrollo de un sector específico.

 Es claro el éxito que ha significado, por ejemplo para el sector automotriz el acuerdo celebrado entre la Argentina y México. La Cámara Argentina de la Industria de Cosméticos y Perfumería (CAPA) percibe a este país como un “Foco potencial de crecimiento” dado que en el año 2001 Argentina exporto a México U$S 12 millones y en el 2002 U$S 14 millones, previendo para el cierre del 2003 un alza considerable.

 Por su puesto que no podemos dejar de notar que México es abastecido por la Industria de EE.UU., que tiene ventajas arancelarias significativas respecto de nuestro país. Pero esto no impide  perseverar en la búsqueda de una mayor presencia argentina en dicho mercado

 Desde el año 2002, y siguiendo sólo algunos países a modo de ejemplo, Uruguay y Paraguay aplican derechos específicos para la importación de los cosméticos argentinos los cuales afectaron las ventas argentinas a dichos países en casi un 40% según enuncia la CAPA. Podemos decir también que el gobierno argentino ha presentado el caso ante la Comisión de Comercio del Mercosur.

 Pero no solo los acuerdos comerciales son una herramienta que el estado puede aportar al crecimiento del sector. Otro modo de avanzar en la búsqueda de nuevos mercados es participar de las misiones oficiales organizadas por la cancillería Argentina que abren importantes mercados como ha sucedido con las reciente vista del Canciller Rafael Bielsa a China y que se profundizara con una visita del Presidente Néstor Kirchner en mayo del corriente año. Esta misión oficial permitió acuerdos de la industria privada en áreas como la siderurgia, automotriz, biotecnología e Informática.

 Hoy la Argentina (según declara el vicecanciller Martín Redrado) participa en siete escenarios de negociación simultáneos (ALCA, Unión Europea, Comunidad Andina, OMC, México, India y Sudáfrica)

 Es clave integrar al sector cosmético en general, y cosméticos naturales en particular en la agenda de estas negociaciones e integrar a las empresas argentinas interesadas en las próximas misiones que organice la Cancillería Argentina

4.5) Hacia la diversificación de los mercados

Este sea tal vez uno de los principales desafíos para las empresas argentinas del sector. Como podemos observar a lo largo del análisis las exportaciones de cosméticos se encuentran fuertemente destinadas hacia América Latina superando holgadamente el 90% de las mismas y contrastando con el 2% que se dirige a EE.UU. y el 0,16% que recibe Francia nuestro principal importador europeo.

Analizando el estudio preparado por la Srta. Paula Yañez, integrante del staff de la Fundación Exportar encontramos que los principales pedidos de información de perfiles de mercados  que se producen en dicha sede por parte de las empresas del sector de cosméticos se dirigen a conocer que información existe respecto de los países a los cuales Argentina ya le exporta en lugar de averiguar sobre nuevos mercados, lo cual establece una suerte de rueda perversa que impide avanzar hacia otros destinos.

Por supuesto que esta “costumbre” no explica toda la complejidad de la cuestión pero vale la pena no perder de vista el peso del elemento cultural a la hora de valorar los comportamientos empresariales.

Cuando analizamos lo que sucede en relación a la Unión Europea encontramos que en su corazón se encuentra Francia, principal proveedor de productos cosméticos del mundo con casi el 30% del mercado mundial superando en más de U$S 3000 millones al segundo exportador mundial: EE.UU.

En relación a este mercado, la consultora Paula Yañez sostiene que la inserción argentina en el mismo mercado cuenta con la dificultad de competir con el principal productor mundial, sumándose a esto el beneficio que representa para los miembros de la U.E. importar desde Francia por no existir barreras arancelarias.

Otra desventaja planteada, es la alta calidad de la producción  francesa y la cercanía de sus mercados destino dentro de la Unión Europea 

Lo anteriormente expuesto se traduce en los siguientes indicadores: 

Francia vende el 51% de su producción a la Unión Europea resultando Alemania, Reino Unido, Italia, España y los Países Bajos sus principales destino.

Alemania, el segundo importador de cosméticos compra a la argentina una cifra aproximada a los U$S 102.000 anuales, ocupando así nuestro país el puesto Nº 49 entre proveedores del sector.

El Reino Unido, el tercer importador mundial y el segundo de la Unión Europea detrás de Alemania tiene operaciones de compras argentinas por U$S 251.000 y nuestro país ocupa el lugar Nº 52 dentro sus proveedores.

Continuando con lo sostenido por Paula Yañez, cuando pasamos a observar a EE.UU. (el principal importador mundial) entendemos que es de difícil acceso  para una empresa de cosméticos naturales intentar transitar las exigencias de un mercado que supera la capacidad productiva actual de la mayoría de las empresas argentinas, tomadas individualmente.

Si observamos las cifras de este mercado vemos que las exportaciones argentinas resultan levemente inferiores al millón de dólares y se encuentran en la posición Nº 46 de dicho mercado.

Analizando los motivos de los principales destinos de las exportaciones de  cosméticos argentinos podemos decir, sustentándonos en las opiniones de Paula Yañez, que existen variables que tienden a dirigir los intereses del exportador argentino hacia estos mercados, entre ellos podemos mencionar la existencia de distintos convenios que favorecen las relaciones comerciales con estos mercados.

Otro aspecto a tener en cuenta para explicar esta realidad es el interés que la alta calidad del producto argentino despierta en estos mercados.

Puede mencionarse además de acuerdo a las opiniones de Paula Yañez, la existencia de empresas con sedes en la Argentina y América Latina que priorizan la producción en Argentina, por considerarse un país económico para producir debido a los efectos sobre los costos que tuvo la devaluación, para luego ser exportada hacia sus sedes en Latinoamérica principalmente.

Otra explicación a la tendencia de la exportación argentina es que los mercados mencionados representan volúmenes exportables que permiten a las empresas afrontar la transacción comercial con su producción, permitiendo además transitar sus primeras incursiones internacionales con precaución y seguridad.

4.6) El Salto Cualitativo

Está claro que una estrategia general exige sincronizar muchos de los elementos previamente referidos y un compromiso tanto de las empresas como del Estado en sus diversos niveles.

Pero también exige un esfuerzo de imaginación para fortalecer el sentido de “valor agregado” que tanto requiere hoy la situación socio-económica argentina. Y valga un ejemplo como disparador de este planteo.

En el Instituto Nacional de la Propiedad Industrial se hallan alrededor de 1000 presentaciones efectuadas por particulares y empresas argentinas solicitando el patentamiento- la protección intelectual- de sus productos en materia de cosméticos.

Esta cantidad de pedidos resulta bastante  importante comparada con otros sectores más desarrollados como el electromecánico, el biotecnológico y el arquitectónico por mencionar algunos.

En este campo también nos hemos encontrado con la dificultad de distinguir el sector cosmético natural del sector en general, pero más allá de esto la siguiente situación es una dificultad común  a ambos 

Cualquier empresa del interior del país debe dirigirse a la sede de INPI en Buenos Aires para poder patentar su producto, no existen oficinas en el interior del país ni posibilidad de realizarlo a través de Internet. En paralelo a esto resulta trascendente evaluar que el patentamiento  protege tanto al productor como el procedimiento para obtenerlo.

El valor económico en un mercado de la protección patentaría es de gran utilidad debido a que la exclusividad temporal llega a los 20 años.

No solo pueden patentarse nuevas composiciones químicas ó naturales sino también novedades en la forma de aplicar los productos ó en los beneficios por éstos acreditados.

La misma situación se presenta en el aspecto de las marcas donde para tomar conciencia de la urgencia de integrar este aspecto a la estrategia global cabe consignar que los mercados exigen que al patentamiento realizado en nuestro país se le agregue una reválida el mercado de destino, sin al cual la primera carece de validez y por lo tanto imposibilita la persistencia de la exclusividad previamente mencionada. Muy pocas PyMES conocen esta situación, en especial carecen de la misma muchas empresas del interior del país.

Fortaleciendo el concepto de avanzar en la asociación de empresas resulta muy atractivo utilizar el concepto de “Marca Colectiva”, un instituto no legislado pero en condiciones de ser utilizado que permite identificar un producto en cabeza de varios titulares, quienes bajo determinados parámetros de calidad ó de identificación del producto podrían emplear un título común que haga referencia a un lugar de origen, ó un modo de uso distintivo ó alguna otra diferenciación del cosmético natural.

Por supuesto que este terreno cualitativo se completa con el fortalecimiento de los conceptos de normas de calidad acreditadas, la interacción con ámbitos educativos que preparen a profesionales del sector e incluso en un nivel inferior el desarrollo de tecnicaturas específicas vinculadas a este sector.

La certificación de calidad, las nuevas tecnologías, la búsqueda de “nichos” específicos y demás son algunas de las asignaturas pendientes a saldar a la mayor brevedad posible.

4.7) Superar los obstáculos

Claramente el sector de cosméticos en general y el de cosméticos naturales en particular se encuentran en la encrucijada de destinar su capacidad ociosa a continuar sustituyendo importaciones ó a volcarse a ganar espacio en el mercado externo, por supuesto asumiendo otro tipo de oportunidades y riesgos. Parte de la tarea dependerá de la vocación, capacidad y actitud de las empresas, otro tanto corresponderá al Estado en su rol de “acompañante” y por ultimo serán importantes las contingencias de la economía y el comercio internacional.

De igual modo podemos ya identificar una serie de obstáculos que no son los únicos pero que representan algunas dificultades estructurales a reparar, algunas son comunes al comportamiento general de las Pymes Argentina más allá del sector y otras son específicas del sector cosmético.

La baja participación en el comercio mundial más allá de mostrar índices sigue siendo una realidad plausible, en términos generales según datos de la OMC en el 2002 Argentina tenía una participación del 0,46 % del intercambio mundial, en lo que respecta al mercado de cosméticos en general la Argentina participa con el 1, 4% del comercio mundial de la materia según informa la Fundación Exportar.

El alto grado de concentración en la región pampeana portuaria, en especial en la Provincia de Buenos Aires que representa el 90 % de las exportaciones del sector también atenta contra el desarrollo de las economías regionales.

La inestabilidad política, económica, fiscal y regulatoria impide a las Pymes pergeñar planes de largo plazo sin los cuales el acceso a los mercados mundiales se vuelve una quimera.

El sector cosmético no aparece con relevancia en los índices de las Pymes que más exportan. Durante el año 2003 el Programa de Comercio Exterior del Ministerio de Economía y Producción de la Nación caracteriza a los siguientes sectores como los más destacados: Tejidos, Edición de libros, Barcos, Confecciones, Maquinaria Agrícola, Juguetes, Prendas de vestir y Equipamiento Médico entre otros.

Este mismo programa hace una clasificación del perfil de exportadores Pyme (2000/2002) y considera que solo el 17 % de ellas puede considerarse como persistentes, el 29 % como esporádicos y un 54 % como inconstantes. En una definición general, no sectorial, pro representa una pauta cultural ineludible a la hora de realizar este análisis.

Es muy fuerte la orientación de las Pymes en general a optar por Mercosur, Chile y el resto de América Latina a la hora de exportar en detrimento de otros mercados.

En el 2002 Mercosur, Chile y América Latina se llevaron el 54,1 % de las exportaciones globales de las Pymes, seguidas por un 19,6 % a la Unión Europea y un 12,4 % a los EE.UU.

En lo concerniente al mercado de los cosméticos en el mismo año el continente americano representa el 99,2 % de las ventas. Se desprende de este tipo de comportamientos la falta de una estrategia global de búsqueda de nuevos mercados.

 Acercándonos tal vez a cuestiones más cotidianos pero igualmente trascendentes podemos referirnos a dos obstáculos muy mencionados por las Pymes que hemos podido contactar.

El alto costo que tiene la presentación de la formula- cuali cuantitativa y el protocolo de los análisis o test de producto en el Ministerio de Relaciones Exteriores, ámbito donde se certifica la firma autorizada del Ministerio de Salud que autoriza la comercialización de los productos. Este suele ser un gran inconveniente para las Pymes.

También dificulta las exportaciones la falta de conocimiento por parte de muchas Pymes de la necesidad de cumplir con las exigencias de las Buenas Prácticas de Manufacturas las cuales son una exigencia normativa del MERCOSUR.

Por supuesto que estos aspectos son meramente enunciativos, para nada taxativos pero ineludibles  a la hora de delinear una estrategia completa para el sector.

4.8) Asociarse para crecer

Con tamaño  grado de dispersión, falta de información y escasez resulta imperioso avanzar en un proceso de asociativismo ó “consorsización” de empresas de cosméticos naturales. La Argentina no ha logrado organizar ni un sólo Grupo de Exportación vinculado a este sector. Tal cual referimos en el desarrollo de esta investigación, probablemente dificultades macroeconómicas, sectoriales y hasta culturales hayan atentado en ese sentido, pero es hora de intentarlo.

Podemos mencionar, sintéticamente, algunas de las ventajas de avanzar en este sentido.

· Mayor posibilidad de ingreso a nuevos mercados y consolidación de los existentes:

· Diversificación de la demanda

· Posibilidad de exportar en contra- estación 

· Menores costos de producción

· Efecto remolque sobre el conjunto

· Beneficios derivados de la difusión de la información

· Nuevos conocimientos

Resulta clave el rol de organizaciones como la Fundación Exportar, la Fundación Bank- Boston y la Sepyme como apoyaturas naturales para las empresas que busquen agruparse.

Como análisis, por ejemplo, de los grupo que actualmente funcionan bajo la orbita de la Fundación Exportar que son treinta y tres, dieciséis de los cuales fueron creados a partir del año 2002 a la sombra de las reglas de las nuevas economía Argentina y con un grado de diversidad de sectores y pertenencias geográficas muy interesante.

Está  claro que hay contexto para iniciar un recorrido en este sentido. Según informa el Balance Anual 2003 de la Fundación Exportar las 263 empresas participantes del programa exportaron alrededor de U$S 70 Millones.

Por ejemplo,  la Provincia de San Juan – si bien lejanamente y con solo un 3% del total se destaca como la segunda región después de la Provincia de Buenos Aires con mayor grado de exportación de productos cosméticos-.

En San Juan funcionan cuatro Grupos de Exportación (más del 10% del total) referidos a alimentos, ajos y cebollas, pasa de uvas y orgánicos.

¿Por qué no intentar un conformar el primer Grupo Exportador de cosméticos naturales en esta ó en otras provincias argentinas?

A las ventajas de asociarse resumidas previamente podemos agregar la de países como Chile, Brasil, Colombia, México, España y por supuesto Italia.

Si algo podemos aprender de estos y otros países con prácticas exitosas es que la experiencia internacional muestra que las redes de empresas son un elemento fundamental en la búsqueda de mayor competitividad y que la Argentina tiene actualmente una buena oportunidad de consolidar un desarrollo exportador de mayor valor agregado.
5) Conclusiones finales

El cambio de las reglas económicas desde la salida de la convertibilidad acentuó algunos rasgos:

Una caída sobresaliente de la importación de productos denominados “cosméticos selectivos” que ocupan el segmento más alto en cuanto a calidad y precio. Básicamente MAQUILLAJE y CREMAS.

En paralelo se produce un lento proceso de sustitución de importaciones que se enfrenta a una dificultad ineluctable: El peso decisivo de las Marcas Internacionales. Un ejemplo común tal vez esclarezca aún más el tema: El perfume “Channel 5 ” no es reemplazable por ningún tipo de perfume nacional aún contando con la misma fórmula y menor precio, no hay modo de suplir una demanda tan calificada y especifica. Obviamente ÉSTE ES SOLO UN EJMPLO QUE SE AMPLÍA A MUCHOS OTROS PRODUCTOS.

Y se comprueba una caída inicial de la exportaciones de cosméticos fruto del fuerte incremento de los costos- en dólares ó euros de los insumos importados que no se producen en la Argentina:  colorantes  , conservadores, filtros, sobres, etc.

La enormes dificultades para operar financieramente con el exterior en el contexto de la crisis bancaria Argentina iniciada en el 2001, se suman a lo dicho.

El peso ó valor comercial de las Marcas es clave, difícil de mensurar sin poder realizar una encuesta directa a los consumidores de buena parte del mundo, pero posible de ser tomado como una certeza a partir de las referencias de las empresas argentinas encuestadas y de la Cámara del Sector. Al igual contenido de ingredientes y a igual cumplimiento de las normas de calidad exigidas internacionalmente el “Nombre” de un producto es decisivo

 El mercado interno argentino de cosméticos comercializó durante el año 2002 alrededor de $ 1500 millones ( cifras proveídas por la capa) a valores de precios de salida de fabrica sin contar impuestos ni la rentabilidad del sector minorista, ésta cifra incluye tanto a productos nacionales como extranjeros consumados en la Argentina pero se excluye a los productos exportados.

El perfil de las empresas productoras y comercializadoras de cosméticos argentinos es diverso. El registro de la ANMAT consta hasta el año 2001 de aproximadamente 400 empresas. Existen empresas multinacionales muy importantes (Unilever, Procter y Gamble, Avon, Gillete, etc) y una importante cantidad de pequeñas empresas que desarrollan productos para las anteriormente mencionadas y otras, en un fuerte proceso de tercialización. A veces la dimensiones son de microempresas lideradas por técnicos ó químicos abocados exclusivamente al desarrollo de dichos productos.

Acompaña esta situación una importante cantidad de empresas argentinas, entre las más salientes podemos nombrar Biferdil, Capilatis, Health Phasma S.R.L., Malia S.A, DCC S.A., Farmagal S.R.L., Matiz S.A., Patagonia Yalley S.A y otras que comercializan fuertemente en el mercado argentino y cuentan con experiencia exportadora.

Cuando nos preguntamos porqué el productor argentino es un producto de calidad y de buen nivel de ventas a los países de América latina no podemos dejar de observar que el producto debe ser seguro en términos de que cualquier déficit en sus ingredientes puede causar daños y lesiones de magnitud en el ser humano. Y en este aspecto es clave el rol de ANMAT que garantiza el cumplimiento de la normativa que tiene similitud  absoluta con legislación europea.

Algunas empresas argentinas han manifestado su disgusto con el costo de la denominada registración: Una tasa por valor de $ 518 que permite la habilitación del producto y la garantía de que cumple con las formulas especificadas en el mismo. La CAPA lo considera adecuado para garantizar los standard de calidades exigidas, aunque reconoce a la vez que la ANMAT demora excesivamente el certificado de libre venta, pudiendo llegar a retrazar el trámite en 20 ó 30 días y frustrar importantes exportaciones.

Otra razón importante, tal vez imposible de acreditar científicamente, pero que goza del consenso entre los actores del sector es la existencia de una suerte de MARCA ARGENTINA DE COSMETICOS que goza en América Latina de una valorización semejante a la que puede significar- salvando las distancias- hablar de marca Francesa en la Unión Europea. 

Argentina puede ser – con una estrategia adecuada- la “Francia” de America Latina en cuanto a la provisión de cosméticos

Los productos argentinos son visualizados como productos de calidad y que en algunos países- como Brasil- logran superar a la venta de los productos locales.

Este aspecto positivo, optimista no puede obviar que la industria del sector cosméticos ha sufrido en los últimos años un fuerte proceso de desindustrialización en la elaboración de materias primas que aun no han podido ser suplidas hasta el presente y que atenta contra la provisión nacional de insumos. Solamente el alcohol, el propanolateno, los envases de vidrios y la grafica entre otras han logrado sobrellevar esta situación.

El sector privado en general-Cámara y empresas- coinciden en que existen cinco elementos claves a la hora de poder acceder a nuevos mercados internacionales ó de fortalecer la presencia en los ya incursionados:

· El valor del FLETE en el precio de venta del producto

· La BUENA PRESENTACION que lo distinga de competidores similares

· La CALIDAD de los ingredientes. 

· El CUMPLIMIENTO DE LAS NORMAS INTERNACIONALES (sanitarias y de otra índole) que acrediten la verosimilitud del producto.

· La PUBLICIDAD que se pueda realizar de los mismos vinculados al valor agregado que tiene representar a determinada marca.

 Estos ítems no son taxativos pero sí ineludibles a la hora de elaborar estrategias de exportación para los cosméticos (naturales y sintéticos)

A ésta descripción debemos añadirle algunos conceptos de crucial importancia en el campo de las negociaciones internacionales. Si bien, como hemos podido observar previamente, el sector de los cosméticos no aparece como una de las prioridades de los escenarios planteados en forma global por la Argentina, también es verdad que el sector muestra un potencial importante que comienza a revelarse.
En ese contexto se debe avanzar hacia una armonización, de las normas internacionales a fin de evitar divergencias en las normas de lealtad comercial, por ejemplo México que exige que el listado de ingredientes aparezca en castellano cuando en la mayoría del mundo se permiten que consten en ingles- ó la extinción de las restricciones para arancelarias- Brasil dificulta la registración de productos que atentan contra el libre comercio. Podemos agregar a estos casos, siempre a  modo de ejemplo, los derechos específicos creados por Uruguay para productos argentinos ó las medidas transitorias de regulación de importaciones impuestas por Paraguay.

En paralelo, la CAPA plantea reforzar las normas de calidad Mercosur asemejándolas a algunas de las valoradas internacionalmente para acceder a nuevos mercados.

La apuesta exportadora principal de las empresas argentinas para el corto y mediano plazo pasa por América del Sur y el Caribe. Esta región septuplico las exportaciones argentinas de cosméticos del año 2002 al 2003 ( según datos que la capa esta analizando). Entonces las dificultades previamente citadas- en el corazón del Mercosur- son trascendentemente y urgentes de resolver.

Pese  a lo manifestado por las empresas en sus respuestas a las encuestas, salvo el caso de México, con arancel que ronda el 25 al 30% para nuestros cosméticos el resto de las regiones no llega a niveles cercanos a la mitad: Chile 11%, Unión Europea 0 a 6%, Mercosur no tiene y en EE.UU. no representan porcentajes significativos, según consigan los datos aportados por la CAPA.

Los gastos de traslado ó fletes si son una “barrera” a la venta a los bloques más lejanos de la Argentina, caso Unión Europea ó NAFTA. Durante la convertibilidad este costo por sí sólo ya hacía inviable este tipo de intentos. Por otra parte los cosméticos producidos en Francia y EE.UU. por escala, tradición y marca son muy difíciles de enfrentar más allá de que la evolución actual del tipo de cambio peso/dólar ó peso/euro abarata nuestros productos.

Como hemos visto los desafíos para el sector son enorme al igual que su potencial. Sólo una estrategia planificada, prolongada en el tiempo y que se incorpore todos los factores descriptos es garantía del despegue internacional del sector. Consideramos que es posible hacerlo y que los resultados no tardaran en manisfestarle.
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� Fundación Exportar en base a Tradstatwewb Aclaración. Como se vera mas adelante el total de las exportaciones Argentinas  determinado por esta fuente presenta discrepancia con los datos aportados por la fuente infojust, relacionado también al total de las exportaciones argentinas pero clasificados con otro criterio. Consideramos Prudente exponer  esta salvedad. A pesar que en algún caso las diferencias son significativas entendemos que no afectan las tendencias desarrolladas en el presente informe
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Graf. 1 - Participación porcentual de los principales proveedores de Cosméticos (año 2001)



cuadro 2

		

		Cuadro 2 - Principales destinos de las exportaciones francesas de Cosméticos. (Miles de dólares)

		PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		839,739		842,793		838,877		913,482		883,585		785,500		821,429		878,895

		Reino Unido		460,798		455,985		490,047		521,954		537,381		498,995		528,759		639,823

		Estados Unidos		463,690		470,606		441,236		429,050		487,625		532,491		536,700		562,704

		Italia		4,469,691		445,653		415,055		454,793		467,461		397,593		416,123		499,805

		España		303,194		319,516		340,273		393,310		431,998		401,738		442,035		498,305

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		225,543		180,470		204,882		235,825

		Suiza		242,988		236,063		227,105		249,526		225,558		216,984		217,965		237,726

		Japón		246,455		223,679		208,114		183,770		197,263		189,791		188,800		211,475

		Corea del Sur		128,190		144,236		148,593		86,154		116,468		150,866		170,772		200,291

		Federación Rusa		168,152		199,736		209,917		133,142		84,589		119,047		167,812		197,808

		Resto del Mundo		2,415,849		2,550,233		2,393,480		2,422,117		2,199,448		2,097,493		2,273,588		2,516,090

		Total		5,715,746		5,888,500		5,712,697		5,787,298		5,856,919		5,570,968		5,968,865		6,673,747
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Grafico3-4-cuadro 4

		Destinos de exportación		Participación

		Países Bajos		3%

		Francia		3%
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		Corea del Sur		4%
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		Canadá		26%

		México		9%
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						PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

						Reino Unido		152,724		133,883		135,345		144,894		145,713		181,509		229,173		268,924

						Francia		155,540		149,162		140,823		180,656		181,308		203,125		178,244		215,225

						Estados Unidos		111,765		113,153		118,742		107,029		110,722		162,018		170,269		206,353

						Austria		145,187		141,525		176,126		157,907		163,000		148,324		177,278		190,187

						Países Bajos		133,768		121,859		119,344		112,947		127,021		135,243		156,499		188,826

						Federación Rusa		60,237		107,937		137,638		112,264		47,020		86,911		130,064		141,433

						Italia		81,804		68,717		87,382		106,756		119,760		125,566		140,208		140,226

						Suiza		110,813		102,639		111,755		123,284		122,603		96,426		109,156		128,942

						España		56,875		56,053		63,042		75,759		83,691		89,958		106,947		120,185

						Resto del Mundo		815,820		844,322		840,347		986,529		1,020,128		1,093,434		1,178,006		1,432,386

						Total		1,824,533		1,839,250		1,930,544		2,108,025		2,120,966		2,322,514		2,575,844		3,032,687

		Cuadro 4 -Principales destinos de las exportaciones alemanas de Cosméticos(miles de dólares)
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Graf. 4-Participación porcentual de las exportaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)



cuadro5-grafico5

		Cuadro 5-Destinos de las exportaciones británicas de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		232,039		283,969		348,776		286,034		268,091		271,760		345,654		421,003

		Irlanda		127,877		160,235		180,867		225,500		246,601		257,999		269,432		328,199

		Estados Unidos		43,221		78,977		116,339		131,028		144,729		154,564		141,594		126,481

		Francia		163,323		160,282		206,863		208,946		212,897		171,936		130,079		135,545

		España		79,379		98,788		104,181		114,820		123,535		113,645		124,565		115,803

		Italia		97,408		98,226		120,339		128,091		137,634		115,468		124,039		108,538

		Países Bajos		81,469		93,454		94,830		93,566		88,072		92,580		96,187		104,037

		Suiza		66,502		71,020		71,200		72,502		85,700		83,276		79,503		80,632

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		75,457		84,751		70,475		76,817

		Federación Rusa		76,613		134,540		136,148		80,813		41,484		43,823		48,677		53,624

		Resto del Mundo		738,870		847,963		901,314		830,647		730,582		733,045		696,168		723,725

		Total		1,706,701		2,027,454		2,280,857		2,171,947		2,154,782		2,122,847		2,126,373		2,310,404

		Destinos de exportación		Participación
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Graf. 5-Participación porcentual de las exportaciones del Reino Unido de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 7-Participacion porcentual de las importaciones de Estados Unidos de Cosméticos(año 2002)



cuadro6

		Cuadro 6-Principales Importadores de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001

		Estados Unidos		1,379,212		1,453,697		1,577,917		1,783,376		1,997,572		2,292,915		2,510,532

		Alemania		1,645,995		1,510,026		1,437,144		1,548,904		1,677,672		1,815,645		1,913,761

		Reino Unido		1,074,202		1,158,460		123,827		1,367,397		1,445,979		1,576,208		1,789,659

		Japón		393,710		788,056		862,462		792,684		941,776		1,028,097		1,000,777

		Italia		852,547		838,679		819,277		934,219		987,287		979,313		980,505

		Francia		918,099		954,742		955,091		1,054,834		1,070,394		1,000,521		950,080

		Canadá		542,357		647,818		700,020		758,133		805,347		871,229		940,974

		España		538,281		577,317		607,714		663,449		735,737		744,215		883,230

		Hong Kong		N/D		686,138		687,949		589,447		569,367		633,696		664,147

		Países Bajos		663,658		628,061		545,979		546,709		659,413		638,677		638,762

		Bélgica-Luxemburgo		542,245		487,094		466,936		615,177		625,233		593,615		617,305

		Corea del Sur		737,074		333,547		320,773		143,307		225,368		350,661		465,329

		Taiwán		625,953		416,244		457,330		407,475		445,323		499,761		439,585

		Suiza		575,388		544,397		469,406		488,460		466,722		410,120		437,644

		Irlanda		160,702		186,389		196,790		262,323		293,892		304,837		423,015

		Australia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		342,125		382,559

		Austria		3,550,077		382,055		360,809		347,935		326,286		331,522		326,258

		Dinamarca		203,717		241,115		248,232		291,954		279,781		281,300		273,485

		Grecia		191,918		204,965		215,031		247,325		226,554		242,666		236,775

		Suecia		226,158		228,955		200,849		248,860		269,947		229,768		227,433

		Noruega		188,574		181,534		180,865		191,679		187,811		191,664		188,002

		Brasil		N/D				N/D		145,941		114,443		129,969		123,896

		Finlandia		117,735		189,113		149,747		148,951		136,591		116,262		118,575

		Nueva Zelanda		N/D				N/D		N/D		N/D		110,407		116,307

		Argentina		59,790		82,827		113,495		127,253		120,598		107,110		103,047

		China		222,600		26,461		26,383		35,290		45,835		68,604		71,417

		Sudáfrica		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		72,813		68,404

		Indonesia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		26,745		39,087

		Portugal		198,877		204,145		204,931		233,598		246,858		223,975		1,164

		Total		12,413,799		12,951,835		11,724,026		13,741,082		14,214,199		16,213,440		16,931,714

		Países		Participación

		Estados Unidos		15%

		Italia		6%

		Japón		6%

		España		5%

		Francia		6%

		Reino Unido		11%

		Canadá		6%

		Alemania		11%

		Resto del Mundo		35%
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Gráf. 6-Participación porcentual de los principales importadores de Cosméticos (año 2001)
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Gráf. 8-Participación porcentual de las importaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 9-Participación porcentual de las importaciones del Reino Unido de Cosméticos (año 2002)
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Gráf. 10-Participación porcentual de las importaciones de Japón de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 11-Participación porcentual de las importaciones de Canadá de Cosméticos.(año 2002)

0.71

0.03

0.01

0.01

0.01

0.02

0.03

0.03

0.11

0.04



GRAFICO12

		Países		Participación

		Estados Unidos		2%

		El Salvador		3%

		Colombia		3%

		Venezuela		5%

		Perú		5%

		Paraguay		8%

		Uruguay		11%

		Brasil		24%

		Chile		22%

		Mexico		16%

		Resto del Mundo		4%





GRAFICO12

		Estados Unidos

		El Salvador

		Colombia

		Venezuela

		Perú

		Paraguay

		Uruguay

		Brasil

		Chile

		Mexico

		Resto del Mundo



Destino Exportaciones

Participación

Gráf. 12- Participación porcentual de las exportaciones argentinas de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 19-Participación desagregada por Provincia de las exportaciones de Cosméticos.(año 2001)
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Graf. 1 - Participación porcentual de los principales proveedores de Cosméticos (año 2001)



cuadro 2

		

		Cuadro 2 - Principales destinos de las exportaciones francesas de Cosméticos. (Miles de dólares)

		PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		839,739		842,793		838,877		913,482		883,585		785,500		821,429		878,895

		Reino Unido		460,798		455,985		490,047		521,954		537,381		498,995		528,759		639,823

		Estados Unidos		463,690		470,606		441,236		429,050		487,625		532,491		536,700		562,704

		Italia		4,469,691		445,653		415,055		454,793		467,461		397,593		416,123		499,805

		España		303,194		319,516		340,273		393,310		431,998		401,738		442,035		498,305

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		225,543		180,470		204,882		235,825

		Suiza		242,988		236,063		227,105		249,526		225,558		216,984		217,965		237,726

		Japón		246,455		223,679		208,114		183,770		197,263		189,791		188,800		211,475

		Corea del Sur		128,190		144,236		148,593		86,154		116,468		150,866		170,772		200,291

		Federación Rusa		168,152		199,736		209,917		133,142		84,589		119,047		167,812		197,808

		Resto del Mundo		2,415,849		2,550,233		2,393,480		2,422,117		2,199,448		2,097,493		2,273,588		2,516,090

		Total		5,715,746		5,888,500		5,712,697		5,787,298		5,856,919		5,570,968		5,968,865		6,673,747
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Grafico3-4-cuadro 4

		Destinos de exportación		Participación
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		Canadá		26%
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						PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

						Reino Unido		152,724		133,883		135,345		144,894		145,713		181,509		229,173		268,924

						Francia		155,540		149,162		140,823		180,656		181,308		203,125		178,244		215,225

						Estados Unidos		111,765		113,153		118,742		107,029		110,722		162,018		170,269		206,353

						Austria		145,187		141,525		176,126		157,907		163,000		148,324		177,278		190,187

						Países Bajos		133,768		121,859		119,344		112,947		127,021		135,243		156,499		188,826

						Federación Rusa		60,237		107,937		137,638		112,264		47,020		86,911		130,064		141,433

						Italia		81,804		68,717		87,382		106,756		119,760		125,566		140,208		140,226

						Suiza		110,813		102,639		111,755		123,284		122,603		96,426		109,156		128,942

						España		56,875		56,053		63,042		75,759		83,691		89,958		106,947		120,185

						Resto del Mundo		815,820		844,322		840,347		986,529		1,020,128		1,093,434		1,178,006		1,432,386

						Total		1,824,533		1,839,250		1,930,544		2,108,025		2,120,966		2,322,514		2,575,844		3,032,687

		Cuadro 4 -Principales destinos de las exportaciones alemanas de Cosméticos(miles de dólares)

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		4%
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		Austria		6%
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		Resto del Mundo		47%
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Graf. 4-Participación porcentual de las exportaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)



cuadro5-grafico5

		Cuadro 5-Destinos de las exportaciones británicas de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		232,039		283,969		348,776		286,034		268,091		271,760		345,654		421,003

		Irlanda		127,877		160,235		180,867		225,500		246,601		257,999		269,432		328,199

		Estados Unidos		43,221		78,977		116,339		131,028		144,729		154,564		141,594		126,481

		Francia		163,323		160,282		206,863		208,946		212,897		171,936		130,079		135,545

		España		79,379		98,788		104,181		114,820		123,535		113,645		124,565		115,803

		Italia		97,408		98,226		120,339		128,091		137,634		115,468		124,039		108,538

		Países Bajos		81,469		93,454		94,830		93,566		88,072		92,580		96,187		104,037

		Suiza		66,502		71,020		71,200		72,502		85,700		83,276		79,503		80,632

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		75,457		84,751		70,475		76,817

		Federación Rusa		76,613		134,540		136,148		80,813		41,484		43,823		48,677		53,624

		Resto del Mundo		738,870		847,963		901,314		830,647		730,582		733,045		696,168		723,725

		Total		1,706,701		2,027,454		2,280,857		2,171,947		2,154,782		2,122,847		2,126,373		2,310,404

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		3%

		Bélgica		3%

		España		5%

		Francia		6%

		Irlanda		14%

		Federación Rusa		2%

		Alemania		18%

		Países Bajos		4%

		Resto del Mundo		31%
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Graf. 5-Participación porcentual de las exportaciones del Reino Unido de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 7-Participacion porcentual de las importaciones de Estados Unidos de Cosméticos(año 2002)



cuadro6

		Cuadro 6-Principales Importadores de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001

		Estados Unidos		1,379,212		1,453,697		1,577,917		1,783,376		1,997,572		2,292,915		2,510,532

		Alemania		1,645,995		1,510,026		1,437,144		1,548,904		1,677,672		1,815,645		1,913,761

		Reino Unido		1,074,202		1,158,460		123,827		1,367,397		1,445,979		1,576,208		1,789,659

		Japón		393,710		788,056		862,462		792,684		941,776		1,028,097		1,000,777

		Italia		852,547		838,679		819,277		934,219		987,287		979,313		980,505

		Francia		918,099		954,742		955,091		1,054,834		1,070,394		1,000,521		950,080

		Canadá		542,357		647,818		700,020		758,133		805,347		871,229		940,974

		España		538,281		577,317		607,714		663,449		735,737		744,215		883,230

		Hong Kong		N/D		686,138		687,949		589,447		569,367		633,696		664,147

		Países Bajos		663,658		628,061		545,979		546,709		659,413		638,677		638,762

		Bélgica-Luxemburgo		542,245		487,094		466,936		615,177		625,233		593,615		617,305

		Corea del Sur		737,074		333,547		320,773		143,307		225,368		350,661		465,329

		Taiwán		625,953		416,244		457,330		407,475		445,323		499,761		439,585

		Suiza		575,388		544,397		469,406		488,460		466,722		410,120		437,644

		Irlanda		160,702		186,389		196,790		262,323		293,892		304,837		423,015

		Australia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		342,125		382,559

		Austria		3,550,077		382,055		360,809		347,935		326,286		331,522		326,258

		Dinamarca		203,717		241,115		248,232		291,954		279,781		281,300		273,485

		Grecia		191,918		204,965		215,031		247,325		226,554		242,666		236,775

		Suecia		226,158		228,955		200,849		248,860		269,947		229,768		227,433

		Noruega		188,574		181,534		180,865		191,679		187,811		191,664		188,002

		Brasil		N/D				N/D		145,941		114,443		129,969		123,896

		Finlandia		117,735		189,113		149,747		148,951		136,591		116,262		118,575

		Nueva Zelanda		N/D				N/D		N/D		N/D		110,407		116,307

		Argentina		59,790		82,827		113,495		127,253		120,598		107,110		103,047

		China		222,600		26,461		26,383		35,290		45,835		68,604		71,417

		Sudáfrica		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		72,813		68,404

		Indonesia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		26,745		39,087

		Portugal		198,877		204,145		204,931		233,598		246,858		223,975		1,164

		Total		12,413,799		12,951,835		11,724,026		13,741,082		14,214,199		16,213,440		16,931,714

		Países		Participación

		Estados Unidos		15%

		Italia		6%

		Japón		6%

		España		5%

		Francia		6%

		Reino Unido		11%

		Canadá		6%

		Alemania		11%

		Resto del Mundo		35%
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Gráf. 6-Participación porcentual de los principales importadores de Cosméticos (año 2001)
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Gráf. 8-Participación porcentual de las importaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 9-Participación porcentual de las importaciones del Reino Unido de Cosméticos (año 2002)
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Gráf. 10-Participación porcentual de las importaciones de Japón de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 11-Participación porcentual de las importaciones de Canadá de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 12- Participación porcentual de las exportaciones argentinas de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 19-Participación desagregada por Provincia de las exportaciones de Cosméticos.(año 2001)
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Graf. 1 - Participación porcentual de los principales proveedores de Cosméticos (año 2001)



cuadro 2

		

		Cuadro 2 - Principales destinos de las exportaciones francesas de Cosméticos. (Miles de dólares)

		PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		839,739		842,793		838,877		913,482		883,585		785,500		821,429		878,895

		Reino Unido		460,798		455,985		490,047		521,954		537,381		498,995		528,759		639,823

		Estados Unidos		463,690		470,606		441,236		429,050		487,625		532,491		536,700		562,704

		Italia		4,469,691		445,653		415,055		454,793		467,461		397,593		416,123		499,805

		España		303,194		319,516		340,273		393,310		431,998		401,738		442,035		498,305

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		225,543		180,470		204,882		235,825

		Suiza		242,988		236,063		227,105		249,526		225,558		216,984		217,965		237,726

		Japón		246,455		223,679		208,114		183,770		197,263		189,791		188,800		211,475

		Corea del Sur		128,190		144,236		148,593		86,154		116,468		150,866		170,772		200,291

		Federación Rusa		168,152		199,736		209,917		133,142		84,589		119,047		167,812		197,808

		Resto del Mundo		2,415,849		2,550,233		2,393,480		2,422,117		2,199,448		2,097,493		2,273,588		2,516,090

		Total		5,715,746		5,888,500		5,712,697		5,787,298		5,856,919		5,570,968		5,968,865		6,673,747
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Gráf. 3 participación porcentual



Grafico3-4-cuadro 4

		Destinos de exportación		Participación

		Países Bajos		3%

		Francia		3%

		Bélgica		3%

		Taiwan		3%

		Corea del Sur		4%

		Australia		4%

		Japón		8%

		Reino Unido		8%

		Canadá		26%

		México		9%

		Resto del Mundo		30%

						PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

						Reino Unido		152,724		133,883		135,345		144,894		145,713		181,509		229,173		268,924

						Francia		155,540		149,162		140,823		180,656		181,308		203,125		178,244		215,225

						Estados Unidos		111,765		113,153		118,742		107,029		110,722		162,018		170,269		206,353

						Austria		145,187		141,525		176,126		157,907		163,000		148,324		177,278		190,187

						Países Bajos		133,768		121,859		119,344		112,947		127,021		135,243		156,499		188,826

						Federación Rusa		60,237		107,937		137,638		112,264		47,020		86,911		130,064		141,433

						Italia		81,804		68,717		87,382		106,756		119,760		125,566		140,208		140,226

						Suiza		110,813		102,639		111,755		123,284		122,603		96,426		109,156		128,942

						España		56,875		56,053		63,042		75,759		83,691		89,958		106,947		120,185

						Resto del Mundo		815,820		844,322		840,347		986,529		1,020,128		1,093,434		1,178,006		1,432,386

						Total		1,824,533		1,839,250		1,930,544		2,108,025		2,120,966		2,322,514		2,575,844		3,032,687

		Cuadro 4 -Principales destinos de las exportaciones alemanas de Cosméticos(miles de dólares)
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Graf. 4-Participación porcentual de las exportaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)



cuadro5-grafico5

		Cuadro 5-Destinos de las exportaciones británicas de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		232,039		283,969		348,776		286,034		268,091		271,760		345,654		421,003

		Irlanda		127,877		160,235		180,867		225,500		246,601		257,999		269,432		328,199

		Estados Unidos		43,221		78,977		116,339		131,028		144,729		154,564		141,594		126,481

		Francia		163,323		160,282		206,863		208,946		212,897		171,936		130,079		135,545

		España		79,379		98,788		104,181		114,820		123,535		113,645		124,565		115,803

		Italia		97,408		98,226		120,339		128,091		137,634		115,468		124,039		108,538

		Países Bajos		81,469		93,454		94,830		93,566		88,072		92,580		96,187		104,037

		Suiza		66,502		71,020		71,200		72,502		85,700		83,276		79,503		80,632

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		75,457		84,751		70,475		76,817

		Federación Rusa		76,613		134,540		136,148		80,813		41,484		43,823		48,677		53,624

		Resto del Mundo		738,870		847,963		901,314		830,647		730,582		733,045		696,168		723,725

		Total		1,706,701		2,027,454		2,280,857		2,171,947		2,154,782		2,122,847		2,126,373		2,310,404

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		3%

		Bélgica		3%

		España		5%

		Francia		6%

		Irlanda		14%

		Federación Rusa		2%

		Alemania		18%

		Países Bajos		4%

		Resto del Mundo		31%
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Graf. 5-Participación porcentual de las exportaciones del Reino Unido de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 7-Participacion porcentual de las importaciones de Estados Unidos de Cosméticos(año 2002)



cuadro6

		Cuadro 6-Principales Importadores de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001

		Estados Unidos		1,379,212		1,453,697		1,577,917		1,783,376		1,997,572		2,292,915		2,510,532

		Alemania		1,645,995		1,510,026		1,437,144		1,548,904		1,677,672		1,815,645		1,913,761

		Reino Unido		1,074,202		1,158,460		123,827		1,367,397		1,445,979		1,576,208		1,789,659

		Japón		393,710		788,056		862,462		792,684		941,776		1,028,097		1,000,777

		Italia		852,547		838,679		819,277		934,219		987,287		979,313		980,505

		Francia		918,099		954,742		955,091		1,054,834		1,070,394		1,000,521		950,080

		Canadá		542,357		647,818		700,020		758,133		805,347		871,229		940,974

		España		538,281		577,317		607,714		663,449		735,737		744,215		883,230

		Hong Kong		N/D		686,138		687,949		589,447		569,367		633,696		664,147

		Países Bajos		663,658		628,061		545,979		546,709		659,413		638,677		638,762

		Bélgica-Luxemburgo		542,245		487,094		466,936		615,177		625,233		593,615		617,305

		Corea del Sur		737,074		333,547		320,773		143,307		225,368		350,661		465,329

		Taiwán		625,953		416,244		457,330		407,475		445,323		499,761		439,585

		Suiza		575,388		544,397		469,406		488,460		466,722		410,120		437,644

		Irlanda		160,702		186,389		196,790		262,323		293,892		304,837		423,015

		Australia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		342,125		382,559

		Austria		3,550,077		382,055		360,809		347,935		326,286		331,522		326,258

		Dinamarca		203,717		241,115		248,232		291,954		279,781		281,300		273,485

		Grecia		191,918		204,965		215,031		247,325		226,554		242,666		236,775

		Suecia		226,158		228,955		200,849		248,860		269,947		229,768		227,433

		Noruega		188,574		181,534		180,865		191,679		187,811		191,664		188,002

		Brasil		N/D				N/D		145,941		114,443		129,969		123,896

		Finlandia		117,735		189,113		149,747		148,951		136,591		116,262		118,575

		Nueva Zelanda		N/D				N/D		N/D		N/D		110,407		116,307

		Argentina		59,790		82,827		113,495		127,253		120,598		107,110		103,047

		China		222,600		26,461		26,383		35,290		45,835		68,604		71,417

		Sudáfrica		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		72,813		68,404

		Indonesia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		26,745		39,087

		Portugal		198,877		204,145		204,931		233,598		246,858		223,975		1,164

		Total		12,413,799		12,951,835		11,724,026		13,741,082		14,214,199		16,213,440		16,931,714

		Países		Participación

		Estados Unidos		15%

		Italia		6%

		Japón		6%

		España		5%

		Francia		6%

		Reino Unido		11%

		Canadá		6%

		Alemania		11%

		Resto del Mundo		35%
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Gráf. 6-Participación porcentual de los principales importadores de Cosméticos (año 2001)
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Gráf. 8-Participación porcentual de las importaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 9-Participación porcentual de las importaciones del Reino Unido de Cosméticos (año 2002)
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Gráf. 10-Participación porcentual de las importaciones de Japón de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 11-Participación porcentual de las importaciones de Canadá de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 12- Participación porcentual de las exportaciones argentinas de Cosméticos.(año 2002)



GRAFICO19

		Provincias exportadoras		Participación

		San Juan		3%

		Ciudad de Bs. As.		1%

		San Luis		1%

		La Rioja		1%

		Buenos Aires		90%

		Resto de Provincia		5%





GRAFICO19

		0

		0

		0

		0

		0

		0



&A

Page &P

Participación

Provincias exportadoras

Participación

Gráf. 19-Participación desagregada por Provincia de las exportaciones de Cosméticos.(año 2001)




_1136966475.xls
Gráfico1

		Bélgica-Luxemburgo

		España

		Italia

		Alemania

		Estados Unidos

		Francia

		Reino Unido

		Canadá

		Resto del Mundo



Participación

Países Proveedores

Participación

Participación porcentual de los principales proveedores de Cosméticos (año 2001)

0.04

0.04

0.07

0.12

0.15

0.29

0.1

0.03

0.16



Grafico1

		Países Proveedores		Participación

		Bélgica-Luxemburgo		4%

		España		4%

		Italia		7%

		Alemania		12%

		Estados Unidos		15%

		Francia		29%

		Reino Unido		10%

		Canadá		3%

		Resto del Mundo		16%





Grafico1

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Participación

Países Proveedores

Participación

Graf. 1 - Participación porcentual de los principales proveedores de Cosméticos (año 2001)



cuadro 2

		

		Cuadro 2 - Principales destinos de las exportaciones francesas de Cosméticos. (Miles de dólares)

		PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		839,739		842,793		838,877		913,482		883,585		785,500		821,429		878,895

		Reino Unido		460,798		455,985		490,047		521,954		537,381		498,995		528,759		639,823

		Estados Unidos		463,690		470,606		441,236		429,050		487,625		532,491		536,700		562,704

		Italia		4,469,691		445,653		415,055		454,793		467,461		397,593		416,123		499,805

		España		303,194		319,516		340,273		393,310		431,998		401,738		442,035		498,305

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		225,543		180,470		204,882		235,825

		Suiza		242,988		236,063		227,105		249,526		225,558		216,984		217,965		237,726

		Japón		246,455		223,679		208,114		183,770		197,263		189,791		188,800		211,475

		Corea del Sur		128,190		144,236		148,593		86,154		116,468		150,866		170,772		200,291

		Federación Rusa		168,152		199,736		209,917		133,142		84,589		119,047		167,812		197,808

		Resto del Mundo		2,415,849		2,550,233		2,393,480		2,422,117		2,199,448		2,097,493		2,273,588		2,516,090

		Total		5,715,746		5,888,500		5,712,697		5,787,298		5,856,919		5,570,968		5,968,865		6,673,747





Hoja1

		Destinos de exportación		Participación

		Países Bajos		3%

		Francia		3%

		Bélgica		3%

		Taiwan		3%

		Corea del Sur		4%

		Australia		4%

		Japón		8%

		Reino Unido		8%

		Canadá		26%

		México		9%

		Resto del Mundo		30%





Hoja1

		Países Bajos

		Francia

		Bélgica

		Taiwan

		Corea del Sur

		Australia

		Japón

		Reino Unido

		Canadá

		México

		Resto del Mundo



Participación

Destinos de Exportación

Participación

Gráf. 3 participación porcentual

0.03

0.03

0.03

0.03

0.04

0.04

0.08

0.08

0.26

0.09

0.3



Grafico3-4-cuadro 4

		Destinos de exportación		Participación

		Países Bajos		3%

		Francia		3%

		Bélgica		3%

		Taiwan		3%

		Corea del Sur		4%

		Australia		4%

		Japón		8%

		Reino Unido		8%

		Canadá		26%

		México		9%

		Resto del Mundo		30%

						PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

						Reino Unido		152,724		133,883		135,345		144,894		145,713		181,509		229,173		268,924

						Francia		155,540		149,162		140,823		180,656		181,308		203,125		178,244		215,225

						Estados Unidos		111,765		113,153		118,742		107,029		110,722		162,018		170,269		206,353

						Austria		145,187		141,525		176,126		157,907		163,000		148,324		177,278		190,187

						Países Bajos		133,768		121,859		119,344		112,947		127,021		135,243		156,499		188,826

						Federación Rusa		60,237		107,937		137,638		112,264		47,020		86,911		130,064		141,433

						Italia		81,804		68,717		87,382		106,756		119,760		125,566		140,208		140,226

						Suiza		110,813		102,639		111,755		123,284		122,603		96,426		109,156		128,942

						España		56,875		56,053		63,042		75,759		83,691		89,958		106,947		120,185

						Resto del Mundo		815,820		844,322		840,347		986,529		1,020,128		1,093,434		1,178,006		1,432,386

						Total		1,824,533		1,839,250		1,930,544		2,108,025		2,120,966		2,322,514		2,575,844		3,032,687

		Cuadro 4 -Principales destinos de las exportaciones alemanas de Cosméticos(miles de dólares)

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		4%

		España		4%

		Francia		7%

		Austria		6%

		Federación Rusa		5%

		Reino Unido		9%

		Países Bajos		6%

		Resto del Mundo		47%
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0.07

0.05

0.04

0.04

0.07

0.06

0.05

0.09

0.06

0.47



cuadro5-grafico5

		Cuadro 5-Destinos de las exportaciones británicas de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		232,039		283,969		348,776		286,034		268,091		271,760		345,654		421,003

		Irlanda		127,877		160,235		180,867		225,500		246,601		257,999		269,432		328,199

		Estados Unidos		43,221		78,977		116,339		131,028		144,729		154,564		141,594		126,481

		Francia		163,323		160,282		206,863		208,946		212,897		171,936		130,079		135,545

		España		79,379		98,788		104,181		114,820		123,535		113,645		124,565		115,803

		Italia		97,408		98,226		120,339		128,091		137,634		115,468		124,039		108,538

		Países Bajos		81,469		93,454		94,830		93,566		88,072		92,580		96,187		104,037

		Suiza		66,502		71,020		71,200		72,502		85,700		83,276		79,503		80,632

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		75,457		84,751		70,475		76,817

		Federación Rusa		76,613		134,540		136,148		80,813		41,484		43,823		48,677		53,624

		Resto del Mundo		738,870		847,963		901,314		830,647		730,582		733,045		696,168		723,725

		Total		1,706,701		2,027,454		2,280,857		2,171,947		2,154,782		2,122,847		2,126,373		2,310,404

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		3%

		Bélgica		3%

		España		5%

		Francia		6%

		Irlanda		14%

		Federación Rusa		2%

		Alemania		18%

		Países Bajos		4%

		Resto del Mundo		31%
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Graf. 5-Participación porcentual de las exportaciones del Reino Unido de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 7-Participacion porcentual de las importaciones de Estados Unidos de Cosméticos(año 2002)

0.19

0.31

0.08

0.03

0.02

0.07

0.08

0.03

0.02

0.05

0.11



cuadro6

		Cuadro 6-Principales Importadores de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001

		Estados Unidos		1,379,212		1,453,697		1,577,917		1,783,376		1,997,572		2,292,915		2,510,532

		Alemania		1,645,995		1,510,026		1,437,144		1,548,904		1,677,672		1,815,645		1,913,761

		Reino Unido		1,074,202		1,158,460		123,827		1,367,397		1,445,979		1,576,208		1,789,659

		Japón		393,710		788,056		862,462		792,684		941,776		1,028,097		1,000,777

		Italia		852,547		838,679		819,277		934,219		987,287		979,313		980,505

		Francia		918,099		954,742		955,091		1,054,834		1,070,394		1,000,521		950,080

		Canadá		542,357		647,818		700,020		758,133		805,347		871,229		940,974

		España		538,281		577,317		607,714		663,449		735,737		744,215		883,230

		Hong Kong		N/D		686,138		687,949		589,447		569,367		633,696		664,147

		Países Bajos		663,658		628,061		545,979		546,709		659,413		638,677		638,762

		Bélgica-Luxemburgo		542,245		487,094		466,936		615,177		625,233		593,615		617,305

		Corea del Sur		737,074		333,547		320,773		143,307		225,368		350,661		465,329

		Taiwán		625,953		416,244		457,330		407,475		445,323		499,761		439,585

		Suiza		575,388		544,397		469,406		488,460		466,722		410,120		437,644

		Irlanda		160,702		186,389		196,790		262,323		293,892		304,837		423,015

		Australia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		342,125		382,559

		Austria		3,550,077		382,055		360,809		347,935		326,286		331,522		326,258

		Dinamarca		203,717		241,115		248,232		291,954		279,781		281,300		273,485

		Grecia		191,918		204,965		215,031		247,325		226,554		242,666		236,775

		Suecia		226,158		228,955		200,849		248,860		269,947		229,768		227,433

		Noruega		188,574		181,534		180,865		191,679		187,811		191,664		188,002

		Brasil		N/D				N/D		145,941		114,443		129,969		123,896

		Finlandia		117,735		189,113		149,747		148,951		136,591		116,262		118,575

		Nueva Zelanda		N/D				N/D		N/D		N/D		110,407		116,307

		Argentina		59,790		82,827		113,495		127,253		120,598		107,110		103,047

		China		222,600		26,461		26,383		35,290		45,835		68,604		71,417

		Sudáfrica		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		72,813		68,404

		Indonesia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		26,745		39,087

		Portugal		198,877		204,145		204,931		233,598		246,858		223,975		1,164

		Total		12,413,799		12,951,835		11,724,026		13,741,082		14,214,199		16,213,440		16,931,714

		Países		Participación

		Estados Unidos		15%

		Italia		6%

		Japón		6%

		España		5%

		Francia		6%

		Reino Unido		11%

		Canadá		6%

		Alemania		11%

		Resto del Mundo		35%
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Gráf. 10-Participación porcentual de las importaciones de Japón de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 11-Participación porcentual de las importaciones de Canadá de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 12- Participación porcentual de las exportaciones argentinas de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 19-Participación desagregada por Provincia de las exportaciones de Cosméticos.(año 2001)
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Graf. 1 - Participación porcentual de los principales proveedores de Cosméticos (año 2001)



cuadro 2

		

		Cuadro 2 - Principales destinos de las exportaciones francesas de Cosméticos. (Miles de dólares)

		PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		839,739		842,793		838,877		913,482		883,585		785,500		821,429		878,895

		Reino Unido		460,798		455,985		490,047		521,954		537,381		498,995		528,759		639,823

		Estados Unidos		463,690		470,606		441,236		429,050		487,625		532,491		536,700		562,704

		Italia		4,469,691		445,653		415,055		454,793		467,461		397,593		416,123		499,805

		España		303,194		319,516		340,273		393,310		431,998		401,738		442,035		498,305

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		225,543		180,470		204,882		235,825

		Suiza		242,988		236,063		227,105		249,526		225,558		216,984		217,965		237,726

		Japón		246,455		223,679		208,114		183,770		197,263		189,791		188,800		211,475

		Corea del Sur		128,190		144,236		148,593		86,154		116,468		150,866		170,772		200,291

		Federación Rusa		168,152		199,736		209,917		133,142		84,589		119,047		167,812		197,808

		Resto del Mundo		2,415,849		2,550,233		2,393,480		2,422,117		2,199,448		2,097,493		2,273,588		2,516,090

		Total		5,715,746		5,888,500		5,712,697		5,787,298		5,856,919		5,570,968		5,968,865		6,673,747
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Gráf. 3 participación porcentual



Grafico3-4-cuadro 4

		Destinos de exportación		Participación

		Países Bajos		3%

		Francia		3%

		Bélgica		3%

		Taiwan		3%

		Corea del Sur		4%

		Australia		4%

		Japón		8%

		Reino Unido		8%

		Canadá		26%

		México		9%

		Resto del Mundo		30%

						PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

						Reino Unido		152,724		133,883		135,345		144,894		145,713		181,509		229,173		268,924

						Francia		155,540		149,162		140,823		180,656		181,308		203,125		178,244		215,225

						Estados Unidos		111,765		113,153		118,742		107,029		110,722		162,018		170,269		206,353

						Austria		145,187		141,525		176,126		157,907		163,000		148,324		177,278		190,187

						Países Bajos		133,768		121,859		119,344		112,947		127,021		135,243		156,499		188,826

						Federación Rusa		60,237		107,937		137,638		112,264		47,020		86,911		130,064		141,433

						Italia		81,804		68,717		87,382		106,756		119,760		125,566		140,208		140,226

						Suiza		110,813		102,639		111,755		123,284		122,603		96,426		109,156		128,942

						España		56,875		56,053		63,042		75,759		83,691		89,958		106,947		120,185

						Resto del Mundo		815,820		844,322		840,347		986,529		1,020,128		1,093,434		1,178,006		1,432,386

						Total		1,824,533		1,839,250		1,930,544		2,108,025		2,120,966		2,322,514		2,575,844		3,032,687

		Cuadro 4 -Principales destinos de las exportaciones alemanas de Cosméticos(miles de dólares)

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		4%

		España		4%

		Francia		7%

		Austria		6%

		Federación Rusa		5%

		Reino Unido		9%

		Países Bajos		6%

		Resto del Mundo		47%
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Graf. 4-Participación porcentual de las exportaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)



cuadro5-grafico5

		Cuadro 5-Destinos de las exportaciones británicas de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		232,039		283,969		348,776		286,034		268,091		271,760		345,654		421,003

		Irlanda		127,877		160,235		180,867		225,500		246,601		257,999		269,432		328,199

		Estados Unidos		43,221		78,977		116,339		131,028		144,729		154,564		141,594		126,481

		Francia		163,323		160,282		206,863		208,946		212,897		171,936		130,079		135,545

		España		79,379		98,788		104,181		114,820		123,535		113,645		124,565		115,803

		Italia		97,408		98,226		120,339		128,091		137,634		115,468		124,039		108,538

		Países Bajos		81,469		93,454		94,830		93,566		88,072		92,580		96,187		104,037

		Suiza		66,502		71,020		71,200		72,502		85,700		83,276		79,503		80,632

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		75,457		84,751		70,475		76,817

		Federación Rusa		76,613		134,540		136,148		80,813		41,484		43,823		48,677		53,624

		Resto del Mundo		738,870		847,963		901,314		830,647		730,582		733,045		696,168		723,725

		Total		1,706,701		2,027,454		2,280,857		2,171,947		2,154,782		2,122,847		2,126,373		2,310,404

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		3%

		Bélgica		3%

		España		5%

		Francia		6%

		Irlanda		14%

		Federación Rusa		2%

		Alemania		18%

		Países Bajos		4%

		Resto del Mundo		31%
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Graf. 5-Participación porcentual de las exportaciones del Reino Unido de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 7-Participacion porcentual de las importaciones de Estados Unidos de Cosméticos(año 2002)



cuadro6

		Cuadro 6-Principales Importadores de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001

		Estados Unidos		1,379,212		1,453,697		1,577,917		1,783,376		1,997,572		2,292,915		2,510,532

		Alemania		1,645,995		1,510,026		1,437,144		1,548,904		1,677,672		1,815,645		1,913,761

		Reino Unido		1,074,202		1,158,460		123,827		1,367,397		1,445,979		1,576,208		1,789,659

		Japón		393,710		788,056		862,462		792,684		941,776		1,028,097		1,000,777

		Italia		852,547		838,679		819,277		934,219		987,287		979,313		980,505

		Francia		918,099		954,742		955,091		1,054,834		1,070,394		1,000,521		950,080

		Canadá		542,357		647,818		700,020		758,133		805,347		871,229		940,974

		España		538,281		577,317		607,714		663,449		735,737		744,215		883,230

		Hong Kong		N/D		686,138		687,949		589,447		569,367		633,696		664,147

		Países Bajos		663,658		628,061		545,979		546,709		659,413		638,677		638,762

		Bélgica-Luxemburgo		542,245		487,094		466,936		615,177		625,233		593,615		617,305

		Corea del Sur		737,074		333,547		320,773		143,307		225,368		350,661		465,329

		Taiwán		625,953		416,244		457,330		407,475		445,323		499,761		439,585

		Suiza		575,388		544,397		469,406		488,460		466,722		410,120		437,644

		Irlanda		160,702		186,389		196,790		262,323		293,892		304,837		423,015

		Australia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		342,125		382,559

		Austria		3,550,077		382,055		360,809		347,935		326,286		331,522		326,258

		Dinamarca		203,717		241,115		248,232		291,954		279,781		281,300		273,485

		Grecia		191,918		204,965		215,031		247,325		226,554		242,666		236,775

		Suecia		226,158		228,955		200,849		248,860		269,947		229,768		227,433

		Noruega		188,574		181,534		180,865		191,679		187,811		191,664		188,002

		Brasil		N/D				N/D		145,941		114,443		129,969		123,896

		Finlandia		117,735		189,113		149,747		148,951		136,591		116,262		118,575

		Nueva Zelanda		N/D				N/D		N/D		N/D		110,407		116,307

		Argentina		59,790		82,827		113,495		127,253		120,598		107,110		103,047

		China		222,600		26,461		26,383		35,290		45,835		68,604		71,417

		Sudáfrica		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		72,813		68,404

		Indonesia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		26,745		39,087

		Portugal		198,877		204,145		204,931		233,598		246,858		223,975		1,164

		Total		12,413,799		12,951,835		11,724,026		13,741,082		14,214,199		16,213,440		16,931,714

		Países		Participación

		Estados Unidos		15%

		Italia		6%

		Japón		6%

		España		5%

		Francia		6%

		Reino Unido		11%

		Canadá		6%

		Alemania		11%

		Resto del Mundo		35%
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Gráf. 6-Participación porcentual de los principales importadores de Cosméticos (año 2001)
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Gráf. 8-Participación porcentual de las importaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 9-Participación porcentual de las importaciones del Reino Unido de Cosméticos (año 2002)
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Gráf. 10-Participación porcentual de las importaciones de Japón de Cosméticos.(año 2002)



GRAF11

		Países		Participación

		Estados Unidos		71%

		Italia		3%

		Irlanda		1%

		México		1%

		Suiza		1%

		Alemania		2%

		China		3%

		Reino Unido		3%

		Francia		11%

		Resto del Mundo		4%





GRAF11

		Estados Unidos

		Italia

		Irlanda

		México

		Suiza

		Alemania

		China

		Reino Unido

		Francia

		Resto del Mundo



Países proveedores

Participación

Gráf. 11-Participación porcentual de las importaciones de Canadá de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 12- Participación porcentual de las exportaciones argentinas de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 19-Participación desagregada por Provincia de las exportaciones de Cosméticos.(año 2001)
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Graf. 1 - Participación porcentual de los principales proveedores de Cosméticos (año 2001)



cuadro 2

		

		Cuadro 2 - Principales destinos de las exportaciones francesas de Cosméticos. (Miles de dólares)

		PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		839,739		842,793		838,877		913,482		883,585		785,500		821,429		878,895

		Reino Unido		460,798		455,985		490,047		521,954		537,381		498,995		528,759		639,823

		Estados Unidos		463,690		470,606		441,236		429,050		487,625		532,491		536,700		562,704

		Italia		4,469,691		445,653		415,055		454,793		467,461		397,593		416,123		499,805

		España		303,194		319,516		340,273		393,310		431,998		401,738		442,035		498,305

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		225,543		180,470		204,882		235,825

		Suiza		242,988		236,063		227,105		249,526		225,558		216,984		217,965		237,726

		Japón		246,455		223,679		208,114		183,770		197,263		189,791		188,800		211,475

		Corea del Sur		128,190		144,236		148,593		86,154		116,468		150,866		170,772		200,291

		Federación Rusa		168,152		199,736		209,917		133,142		84,589		119,047		167,812		197,808

		Resto del Mundo		2,415,849		2,550,233		2,393,480		2,422,117		2,199,448		2,097,493		2,273,588		2,516,090

		Total		5,715,746		5,888,500		5,712,697		5,787,298		5,856,919		5,570,968		5,968,865		6,673,747
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Grafico3-4-cuadro 4

		Destinos de exportación		Participación

		Países Bajos		3%

		Francia		3%

		Bélgica		3%

		Taiwan		3%

		Corea del Sur		4%

		Australia		4%
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		Canadá		26%

		México		9%

		Resto del Mundo		30%

						PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

						Reino Unido		152,724		133,883		135,345		144,894		145,713		181,509		229,173		268,924

						Francia		155,540		149,162		140,823		180,656		181,308		203,125		178,244		215,225

						Estados Unidos		111,765		113,153		118,742		107,029		110,722		162,018		170,269		206,353

						Austria		145,187		141,525		176,126		157,907		163,000		148,324		177,278		190,187

						Países Bajos		133,768		121,859		119,344		112,947		127,021		135,243		156,499		188,826

						Federación Rusa		60,237		107,937		137,638		112,264		47,020		86,911		130,064		141,433

						Italia		81,804		68,717		87,382		106,756		119,760		125,566		140,208		140,226

						Suiza		110,813		102,639		111,755		123,284		122,603		96,426		109,156		128,942

						España		56,875		56,053		63,042		75,759		83,691		89,958		106,947		120,185

						Resto del Mundo		815,820		844,322		840,347		986,529		1,020,128		1,093,434		1,178,006		1,432,386

						Total		1,824,533		1,839,250		1,930,544		2,108,025		2,120,966		2,322,514		2,575,844		3,032,687

		Cuadro 4 -Principales destinos de las exportaciones alemanas de Cosméticos(miles de dólares)

		Destinos de exportación		Participación
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Graf. 4-Participación porcentual de las exportaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)



cuadro5-grafico5

		Cuadro 5-Destinos de las exportaciones británicas de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		232,039		283,969		348,776		286,034		268,091		271,760		345,654		421,003

		Irlanda		127,877		160,235		180,867		225,500		246,601		257,999		269,432		328,199

		Estados Unidos		43,221		78,977		116,339		131,028		144,729		154,564		141,594		126,481

		Francia		163,323		160,282		206,863		208,946		212,897		171,936		130,079		135,545

		España		79,379		98,788		104,181		114,820		123,535		113,645		124,565		115,803

		Italia		97,408		98,226		120,339		128,091		137,634		115,468		124,039		108,538

		Países Bajos		81,469		93,454		94,830		93,566		88,072		92,580		96,187		104,037

		Suiza		66,502		71,020		71,200		72,502		85,700		83,276		79,503		80,632

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		75,457		84,751		70,475		76,817

		Federación Rusa		76,613		134,540		136,148		80,813		41,484		43,823		48,677		53,624

		Resto del Mundo		738,870		847,963		901,314		830,647		730,582		733,045		696,168		723,725

		Total		1,706,701		2,027,454		2,280,857		2,171,947		2,154,782		2,122,847		2,126,373		2,310,404

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		3%

		Bélgica		3%

		España		5%

		Francia		6%

		Irlanda		14%

		Federación Rusa		2%

		Alemania		18%

		Países Bajos		4%

		Resto del Mundo		31%
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Graf. 5-Participación porcentual de las exportaciones del Reino Unido de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 7-Participacion porcentual de las importaciones de Estados Unidos de Cosméticos(año 2002)



cuadro6

		Cuadro 6-Principales Importadores de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001

		Estados Unidos		1,379,212		1,453,697		1,577,917		1,783,376		1,997,572		2,292,915		2,510,532

		Alemania		1,645,995		1,510,026		1,437,144		1,548,904		1,677,672		1,815,645		1,913,761

		Reino Unido		1,074,202		1,158,460		123,827		1,367,397		1,445,979		1,576,208		1,789,659

		Japón		393,710		788,056		862,462		792,684		941,776		1,028,097		1,000,777

		Italia		852,547		838,679		819,277		934,219		987,287		979,313		980,505

		Francia		918,099		954,742		955,091		1,054,834		1,070,394		1,000,521		950,080

		Canadá		542,357		647,818		700,020		758,133		805,347		871,229		940,974

		España		538,281		577,317		607,714		663,449		735,737		744,215		883,230

		Hong Kong		N/D		686,138		687,949		589,447		569,367		633,696		664,147

		Países Bajos		663,658		628,061		545,979		546,709		659,413		638,677		638,762

		Bélgica-Luxemburgo		542,245		487,094		466,936		615,177		625,233		593,615		617,305

		Corea del Sur		737,074		333,547		320,773		143,307		225,368		350,661		465,329

		Taiwán		625,953		416,244		457,330		407,475		445,323		499,761		439,585

		Suiza		575,388		544,397		469,406		488,460		466,722		410,120		437,644

		Irlanda		160,702		186,389		196,790		262,323		293,892		304,837		423,015

		Australia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		342,125		382,559

		Austria		3,550,077		382,055		360,809		347,935		326,286		331,522		326,258

		Dinamarca		203,717		241,115		248,232		291,954		279,781		281,300		273,485

		Grecia		191,918		204,965		215,031		247,325		226,554		242,666		236,775

		Suecia		226,158		228,955		200,849		248,860		269,947		229,768		227,433

		Noruega		188,574		181,534		180,865		191,679		187,811		191,664		188,002

		Brasil		N/D				N/D		145,941		114,443		129,969		123,896

		Finlandia		117,735		189,113		149,747		148,951		136,591		116,262		118,575

		Nueva Zelanda		N/D				N/D		N/D		N/D		110,407		116,307

		Argentina		59,790		82,827		113,495		127,253		120,598		107,110		103,047

		China		222,600		26,461		26,383		35,290		45,835		68,604		71,417

		Sudáfrica		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		72,813		68,404

		Indonesia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		26,745		39,087

		Portugal		198,877		204,145		204,931		233,598		246,858		223,975		1,164

		Total		12,413,799		12,951,835		11,724,026		13,741,082		14,214,199		16,213,440		16,931,714

		Países		Participación

		Estados Unidos		15%

		Italia		6%

		Japón		6%

		España		5%

		Francia		6%

		Reino Unido		11%

		Canadá		6%

		Alemania		11%

		Resto del Mundo		35%
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Gráf. 6-Participación porcentual de los principales importadores de Cosméticos (año 2001)
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Gráf. 8-Participación porcentual de las importaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 9-Participación porcentual de las importaciones del Reino Unido de Cosméticos (año 2002)
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Gráf. 10-Participación porcentual de las importaciones de Japón de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 11-Participación porcentual de las importaciones de Canadá de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 12- Participación porcentual de las exportaciones argentinas de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 19-Participación desagregada por Provincia de las exportaciones de Cosméticos.(año 2001)




_1136628394.xls
Gráfico4

		Estados Unidos

		Italia

		Suiza

		Bélgica

		España

		Francia

		Irlanda

		Federación Rusa

		Alemania

		Países Bajos

		Resto del Mundo



Participación

Destinos de Exportación

Participación

Participación porcentual de las exportaciones del Reino Unido de Cosméticos(año 2002)

0.07

0.05

0.03

0.03

0.05

0.06

0.14

0.02

0.18

0.04

0.31



Grafico1

		Países Proveedores		Participación

		Bélgica-Luxemburgo		4%

		España		4%

		Italia		7%

		Alemania		12%

		Estados Unidos		15%

		Francia		29%

		Reino Unido		10%

		Canadá		3%

		Resto del Mundo		16%





Grafico1

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Participación

Países Proveedores

Participación

Graf. 1 - Participación porcentual de los principales proveedores de Cosméticos (año 2001)



cuadro 2

		

		Cuadro 2 - Principales destinos de las exportaciones francesas de Cosméticos. (Miles de dólares)

		PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		839,739		842,793		838,877		913,482		883,585		785,500		821,429		878,895

		Reino Unido		460,798		455,985		490,047		521,954		537,381		498,995		528,759		639,823

		Estados Unidos		463,690		470,606		441,236		429,050		487,625		532,491		536,700		562,704

		Italia		4,469,691		445,653		415,055		454,793		467,461		397,593		416,123		499,805

		España		303,194		319,516		340,273		393,310		431,998		401,738		442,035		498,305

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		225,543		180,470		204,882		235,825

		Suiza		242,988		236,063		227,105		249,526		225,558		216,984		217,965		237,726

		Japón		246,455		223,679		208,114		183,770		197,263		189,791		188,800		211,475

		Corea del Sur		128,190		144,236		148,593		86,154		116,468		150,866		170,772		200,291

		Federación Rusa		168,152		199,736		209,917		133,142		84,589		119,047		167,812		197,808

		Resto del Mundo		2,415,849		2,550,233		2,393,480		2,422,117		2,199,448		2,097,493		2,273,588		2,516,090

		Total		5,715,746		5,888,500		5,712,697		5,787,298		5,856,919		5,570,968		5,968,865		6,673,747
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		Australia		4%

		Japón		8%
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		Canadá		26%

		México		9%

		Resto del Mundo		30%

						PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

						Reino Unido		152,724		133,883		135,345		144,894		145,713		181,509		229,173		268,924

						Francia		155,540		149,162		140,823		180,656		181,308		203,125		178,244		215,225

						Estados Unidos		111,765		113,153		118,742		107,029		110,722		162,018		170,269		206,353

						Austria		145,187		141,525		176,126		157,907		163,000		148,324		177,278		190,187

						Países Bajos		133,768		121,859		119,344		112,947		127,021		135,243		156,499		188,826

						Federación Rusa		60,237		107,937		137,638		112,264		47,020		86,911		130,064		141,433

						Italia		81,804		68,717		87,382		106,756		119,760		125,566		140,208		140,226

						Suiza		110,813		102,639		111,755		123,284		122,603		96,426		109,156		128,942

						España		56,875		56,053		63,042		75,759		83,691		89,958		106,947		120,185

						Resto del Mundo		815,820		844,322		840,347		986,529		1,020,128		1,093,434		1,178,006		1,432,386

						Total		1,824,533		1,839,250		1,930,544		2,108,025		2,120,966		2,322,514		2,575,844		3,032,687

		Cuadro 4 -Principales destinos de las exportaciones alemanas de Cosméticos(miles de dólares)

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		4%

		España		4%

		Francia		7%

		Austria		6%

		Federación Rusa		5%

		Reino Unido		9%

		Países Bajos		6%

		Resto del Mundo		47%





Grafico3-4-cuadro 4

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Participación

Destinos de Exportación

Participación

Graf. 4-Participación porcentual de las exportaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)



cuadro5-grafico5

		Cuadro 5-Destinos de las exportaciones británicas de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		232,039		283,969		348,776		286,034		268,091		271,760		345,654		421,003

		Irlanda		127,877		160,235		180,867		225,500		246,601		257,999		269,432		328,199

		Estados Unidos		43,221		78,977		116,339		131,028		144,729		154,564		141,594		126,481

		Francia		163,323		160,282		206,863		208,946		212,897		171,936		130,079		135,545

		España		79,379		98,788		104,181		114,820		123,535		113,645		124,565		115,803

		Italia		97,408		98,226		120,339		128,091		137,634		115,468		124,039		108,538

		Países Bajos		81,469		93,454		94,830		93,566		88,072		92,580		96,187		104,037

		Suiza		66,502		71,020		71,200		72,502		85,700		83,276		79,503		80,632

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		75,457		84,751		70,475		76,817

		Federación Rusa		76,613		134,540		136,148		80,813		41,484		43,823		48,677		53,624

		Resto del Mundo		738,870		847,963		901,314		830,647		730,582		733,045		696,168		723,725

		Total		1,706,701		2,027,454		2,280,857		2,171,947		2,154,782		2,122,847		2,126,373		2,310,404

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		3%

		Bélgica		3%

		España		5%

		Francia		6%

		Irlanda		14%

		Federación Rusa		2%

		Alemania		18%

		Países Bajos		4%

		Resto del Mundo		31%
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Graf. 5-Participación porcentual de las exportaciones del Reino Unido de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 7-Participacion porcentual de las importaciones de Estados Unidos de Cosméticos(año 2002)



cuadro6

		Cuadro 6-Principales Importadores de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001

		Estados Unidos		1,379,212		1,453,697		1,577,917		1,783,376		1,997,572		2,292,915		2,510,532

		Alemania		1,645,995		1,510,026		1,437,144		1,548,904		1,677,672		1,815,645		1,913,761

		Reino Unido		1,074,202		1,158,460		123,827		1,367,397		1,445,979		1,576,208		1,789,659

		Japón		393,710		788,056		862,462		792,684		941,776		1,028,097		1,000,777

		Italia		852,547		838,679		819,277		934,219		987,287		979,313		980,505

		Francia		918,099		954,742		955,091		1,054,834		1,070,394		1,000,521		950,080

		Canadá		542,357		647,818		700,020		758,133		805,347		871,229		940,974

		España		538,281		577,317		607,714		663,449		735,737		744,215		883,230

		Hong Kong		N/D		686,138		687,949		589,447		569,367		633,696		664,147

		Países Bajos		663,658		628,061		545,979		546,709		659,413		638,677		638,762

		Bélgica-Luxemburgo		542,245		487,094		466,936		615,177		625,233		593,615		617,305

		Corea del Sur		737,074		333,547		320,773		143,307		225,368		350,661		465,329

		Taiwán		625,953		416,244		457,330		407,475		445,323		499,761		439,585

		Suiza		575,388		544,397		469,406		488,460		466,722		410,120		437,644

		Irlanda		160,702		186,389		196,790		262,323		293,892		304,837		423,015

		Australia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		342,125		382,559

		Austria		3,550,077		382,055		360,809		347,935		326,286		331,522		326,258

		Dinamarca		203,717		241,115		248,232		291,954		279,781		281,300		273,485

		Grecia		191,918		204,965		215,031		247,325		226,554		242,666		236,775

		Suecia		226,158		228,955		200,849		248,860		269,947		229,768		227,433

		Noruega		188,574		181,534		180,865		191,679		187,811		191,664		188,002

		Brasil		N/D				N/D		145,941		114,443		129,969		123,896

		Finlandia		117,735		189,113		149,747		148,951		136,591		116,262		118,575

		Nueva Zelanda		N/D				N/D		N/D		N/D		110,407		116,307

		Argentina		59,790		82,827		113,495		127,253		120,598		107,110		103,047

		China		222,600		26,461		26,383		35,290		45,835		68,604		71,417

		Sudáfrica		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		72,813		68,404

		Indonesia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		26,745		39,087

		Portugal		198,877		204,145		204,931		233,598		246,858		223,975		1,164

		Total		12,413,799		12,951,835		11,724,026		13,741,082		14,214,199		16,213,440		16,931,714

		Países		Participación

		Estados Unidos		15%

		Italia		6%

		Japón		6%

		España		5%

		Francia		6%

		Reino Unido		11%

		Canadá		6%

		Alemania		11%

		Resto del Mundo		35%
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Gráf. 6-Participación porcentual de los principales importadores de Cosméticos (año 2001)
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Gráf. 8-Participación porcentual de las importaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 9-Participación porcentual de las importaciones del Reino Unido de Cosméticos (año 2002)

0.03

0.03

0.04

0.04

0.05

0.06

0.07

0.13

0.3

0.16

0.09



GRAFICO10

		Países		Participación

		China		3%

		Bélgica		3%

		Suiza		4%

		Países Bajos		4%

		España		5%

		Irlanda		6%

		Italia		7%

		Alemania		13%

		Francia		30%

		Estados Unidos		16%

		Resto del Mundo		9%





GRAFICO10

		China

		Bélgica

		Suiza

		Países Bajos

		España

		Irlanda

		Italia

		Alemania

		Francia

		Estados Unidos

		Resto del Mundo



Participación

Países proveedores

Participación

Gráf. 10-Participación porcentual de las importaciones de Japón de Cosméticos.(año 2002)

0.03

0.03

0.04

0.04

0.05

0.06

0.07

0.13

0.3

0.16

0.09



GRAF11

		Países		Participación

		Estados Unidos		71%

		Italia		3%

		Irlanda		1%

		México		1%

		Suiza		1%

		Alemania		2%

		China		3%

		Reino Unido		3%

		Francia		11%

		Resto del Mundo		4%





GRAF11

		Estados Unidos

		Italia

		Irlanda

		México

		Suiza

		Alemania

		China

		Reino Unido

		Francia

		Resto del Mundo



Países proveedores

Participación

Gráf. 11-Participación porcentual de las importaciones de Canadá de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 12- Participación porcentual de las exportaciones argentinas de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 19-Participación desagregada por Provincia de las exportaciones de Cosméticos.(año 2001)
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Graf. 1 - Participación porcentual de los principales proveedores de Cosméticos (año 2001)



cuadro 2

		

		Cuadro 2 - Principales destinos de las exportaciones francesas de Cosméticos. (Miles de dólares)

		PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		839,739		842,793		838,877		913,482		883,585		785,500		821,429		878,895

		Reino Unido		460,798		455,985		490,047		521,954		537,381		498,995		528,759		639,823

		Estados Unidos		463,690		470,606		441,236		429,050		487,625		532,491		536,700		562,704

		Italia		4,469,691		445,653		415,055		454,793		467,461		397,593		416,123		499,805

		España		303,194		319,516		340,273		393,310		431,998		401,738		442,035		498,305

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		225,543		180,470		204,882		235,825

		Suiza		242,988		236,063		227,105		249,526		225,558		216,984		217,965		237,726

		Japón		246,455		223,679		208,114		183,770		197,263		189,791		188,800		211,475

		Corea del Sur		128,190		144,236		148,593		86,154		116,468		150,866		170,772		200,291

		Federación Rusa		168,152		199,736		209,917		133,142		84,589		119,047		167,812		197,808

		Resto del Mundo		2,415,849		2,550,233		2,393,480		2,422,117		2,199,448		2,097,493		2,273,588		2,516,090

		Total		5,715,746		5,888,500		5,712,697		5,787,298		5,856,919		5,570,968		5,968,865		6,673,747
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Gráf. 3 participación porcentual



Grafico3-4-cuadro 4

		Destinos de exportación		Participación

		Países Bajos		3%

		Francia		3%

		Bélgica		3%

		Taiwan		3%

		Corea del Sur		4%

		Australia		4%

		Japón		8%
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		Canadá		26%

		México		9%

		Resto del Mundo		30%

						PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

						Reino Unido		152,724		133,883		135,345		144,894		145,713		181,509		229,173		268,924

						Francia		155,540		149,162		140,823		180,656		181,308		203,125		178,244		215,225

						Estados Unidos		111,765		113,153		118,742		107,029		110,722		162,018		170,269		206,353

						Austria		145,187		141,525		176,126		157,907		163,000		148,324		177,278		190,187

						Países Bajos		133,768		121,859		119,344		112,947		127,021		135,243		156,499		188,826

						Federación Rusa		60,237		107,937		137,638		112,264		47,020		86,911		130,064		141,433

						Italia		81,804		68,717		87,382		106,756		119,760		125,566		140,208		140,226

						Suiza		110,813		102,639		111,755		123,284		122,603		96,426		109,156		128,942

						España		56,875		56,053		63,042		75,759		83,691		89,958		106,947		120,185

						Resto del Mundo		815,820		844,322		840,347		986,529		1,020,128		1,093,434		1,178,006		1,432,386

						Total		1,824,533		1,839,250		1,930,544		2,108,025		2,120,966		2,322,514		2,575,844		3,032,687

		Cuadro 4 -Principales destinos de las exportaciones alemanas de Cosméticos(miles de dólares)

		Destinos de exportación		Participación
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		Austria		6%
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		Resto del Mundo		47%
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Graf. 4-Participación porcentual de las exportaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)



cuadro5-grafico5

		Cuadro 5-Destinos de las exportaciones británicas de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		232,039		283,969		348,776		286,034		268,091		271,760		345,654		421,003

		Irlanda		127,877		160,235		180,867		225,500		246,601		257,999		269,432		328,199

		Estados Unidos		43,221		78,977		116,339		131,028		144,729		154,564		141,594		126,481

		Francia		163,323		160,282		206,863		208,946		212,897		171,936		130,079		135,545

		España		79,379		98,788		104,181		114,820		123,535		113,645		124,565		115,803

		Italia		97,408		98,226		120,339		128,091		137,634		115,468		124,039		108,538

		Países Bajos		81,469		93,454		94,830		93,566		88,072		92,580		96,187		104,037

		Suiza		66,502		71,020		71,200		72,502		85,700		83,276		79,503		80,632

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		75,457		84,751		70,475		76,817

		Federación Rusa		76,613		134,540		136,148		80,813		41,484		43,823		48,677		53,624

		Resto del Mundo		738,870		847,963		901,314		830,647		730,582		733,045		696,168		723,725

		Total		1,706,701		2,027,454		2,280,857		2,171,947		2,154,782		2,122,847		2,126,373		2,310,404

		Destinos de exportación		Participación
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		Suiza		3%

		Bélgica		3%

		España		5%

		Francia		6%
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		Alemania		18%
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		Resto del Mundo		31%
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Graf. 5-Participación porcentual de las exportaciones del Reino Unido de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 7-Participacion porcentual de las importaciones de Estados Unidos de Cosméticos(año 2002)



cuadro6

		Cuadro 6-Principales Importadores de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001

		Estados Unidos		1,379,212		1,453,697		1,577,917		1,783,376		1,997,572		2,292,915		2,510,532

		Alemania		1,645,995		1,510,026		1,437,144		1,548,904		1,677,672		1,815,645		1,913,761

		Reino Unido		1,074,202		1,158,460		123,827		1,367,397		1,445,979		1,576,208		1,789,659

		Japón		393,710		788,056		862,462		792,684		941,776		1,028,097		1,000,777

		Italia		852,547		838,679		819,277		934,219		987,287		979,313		980,505

		Francia		918,099		954,742		955,091		1,054,834		1,070,394		1,000,521		950,080

		Canadá		542,357		647,818		700,020		758,133		805,347		871,229		940,974

		España		538,281		577,317		607,714		663,449		735,737		744,215		883,230

		Hong Kong		N/D		686,138		687,949		589,447		569,367		633,696		664,147

		Países Bajos		663,658		628,061		545,979		546,709		659,413		638,677		638,762

		Bélgica-Luxemburgo		542,245		487,094		466,936		615,177		625,233		593,615		617,305

		Corea del Sur		737,074		333,547		320,773		143,307		225,368		350,661		465,329

		Taiwán		625,953		416,244		457,330		407,475		445,323		499,761		439,585

		Suiza		575,388		544,397		469,406		488,460		466,722		410,120		437,644

		Irlanda		160,702		186,389		196,790		262,323		293,892		304,837		423,015

		Australia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		342,125		382,559

		Austria		3,550,077		382,055		360,809		347,935		326,286		331,522		326,258

		Dinamarca		203,717		241,115		248,232		291,954		279,781		281,300		273,485

		Grecia		191,918		204,965		215,031		247,325		226,554		242,666		236,775

		Suecia		226,158		228,955		200,849		248,860		269,947		229,768		227,433

		Noruega		188,574		181,534		180,865		191,679		187,811		191,664		188,002

		Brasil		N/D				N/D		145,941		114,443		129,969		123,896

		Finlandia		117,735		189,113		149,747		148,951		136,591		116,262		118,575

		Nueva Zelanda		N/D				N/D		N/D		N/D		110,407		116,307

		Argentina		59,790		82,827		113,495		127,253		120,598		107,110		103,047

		China		222,600		26,461		26,383		35,290		45,835		68,604		71,417

		Sudáfrica		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		72,813		68,404

		Indonesia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		26,745		39,087

		Portugal		198,877		204,145		204,931		233,598		246,858		223,975		1,164

		Total		12,413,799		12,951,835		11,724,026		13,741,082		14,214,199		16,213,440		16,931,714

		Países		Participación

		Estados Unidos		15%

		Italia		6%

		Japón		6%

		España		5%

		Francia		6%

		Reino Unido		11%

		Canadá		6%

		Alemania		11%

		Resto del Mundo		35%
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Gráf. 6-Participación porcentual de los principales importadores de Cosméticos (año 2001)
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Gráf. 8-Participación porcentual de las importaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 9-Participación porcentual de las importaciones del Reino Unido de Cosméticos (año 2002)
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Gráf. 10-Participación porcentual de las importaciones de Japón de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 11-Participación porcentual de las importaciones de Canadá de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 12- Participación porcentual de las exportaciones argentinas de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 19-Participación desagregada por Provincia de las exportaciones de Cosméticos.(año 2001)
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Graf. 1 - Participación porcentual de los principales proveedores de Cosméticos (año 2001)



cuadro 2

		

		Cuadro 2 - Principales destinos de las exportaciones francesas de Cosméticos. (Miles de dólares)

		PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		839,739		842,793		838,877		913,482		883,585		785,500		821,429		878,895

		Reino Unido		460,798		455,985		490,047		521,954		537,381		498,995		528,759		639,823

		Estados Unidos		463,690		470,606		441,236		429,050		487,625		532,491		536,700		562,704

		Italia		4,469,691		445,653		415,055		454,793		467,461		397,593		416,123		499,805

		España		303,194		319,516		340,273		393,310		431,998		401,738		442,035		498,305

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		225,543		180,470		204,882		235,825

		Suiza		242,988		236,063		227,105		249,526		225,558		216,984		217,965		237,726

		Japón		246,455		223,679		208,114		183,770		197,263		189,791		188,800		211,475

		Corea del Sur		128,190		144,236		148,593		86,154		116,468		150,866		170,772		200,291

		Federación Rusa		168,152		199,736		209,917		133,142		84,589		119,047		167,812		197,808

		Resto del Mundo		2,415,849		2,550,233		2,393,480		2,422,117		2,199,448		2,097,493		2,273,588		2,516,090

		Total		5,715,746		5,888,500		5,712,697		5,787,298		5,856,919		5,570,968		5,968,865		6,673,747
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Grafico3-4-cuadro 4

		Destinos de exportación		Participación

		Países Bajos		3%

		Francia		3%

		Bélgica		3%

		Taiwan		3%

		Corea del Sur		4%

		Australia		4%

		Japón		8%

		Reino Unido		8%

		Canadá		26%

		México		9%

		Resto del Mundo		30%

						PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

						Reino Unido		152,724		133,883		135,345		144,894		145,713		181,509		229,173		268,924

						Francia		155,540		149,162		140,823		180,656		181,308		203,125		178,244		215,225

						Estados Unidos		111,765		113,153		118,742		107,029		110,722		162,018		170,269		206,353

						Austria		145,187		141,525		176,126		157,907		163,000		148,324		177,278		190,187

						Países Bajos		133,768		121,859		119,344		112,947		127,021		135,243		156,499		188,826

						Federación Rusa		60,237		107,937		137,638		112,264		47,020		86,911		130,064		141,433

						Italia		81,804		68,717		87,382		106,756		119,760		125,566		140,208		140,226

						Suiza		110,813		102,639		111,755		123,284		122,603		96,426		109,156		128,942

						España		56,875		56,053		63,042		75,759		83,691		89,958		106,947		120,185

						Resto del Mundo		815,820		844,322		840,347		986,529		1,020,128		1,093,434		1,178,006		1,432,386

						Total		1,824,533		1,839,250		1,930,544		2,108,025		2,120,966		2,322,514		2,575,844		3,032,687

		Cuadro 4 -Principales destinos de las exportaciones alemanas de Cosméticos(miles de dólares)

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		4%

		España		4%

		Francia		7%

		Austria		6%

		Federación Rusa		5%

		Reino Unido		9%

		Países Bajos		6%

		Resto del Mundo		47%





Grafico3-4-cuadro 4

		Estados Unidos

		Italia

		Suiza

		España

		Francia

		Austria

		Federación Rusa

		Reino Unido

		Países Bajos

		Resto del Mundo



Participación

Destinos de Exportación

Participación

Graf. 4-Participación porcentual de las exportaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)
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cuadro5-grafico5

		Cuadro 5-Destinos de las exportaciones británicas de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		232,039		283,969		348,776		286,034		268,091		271,760		345,654		421,003

		Irlanda		127,877		160,235		180,867		225,500		246,601		257,999		269,432		328,199

		Estados Unidos		43,221		78,977		116,339		131,028		144,729		154,564		141,594		126,481

		Francia		163,323		160,282		206,863		208,946		212,897		171,936		130,079		135,545

		España		79,379		98,788		104,181		114,820		123,535		113,645		124,565		115,803

		Italia		97,408		98,226		120,339		128,091		137,634		115,468		124,039		108,538

		Países Bajos		81,469		93,454		94,830		93,566		88,072		92,580		96,187		104,037

		Suiza		66,502		71,020		71,200		72,502		85,700		83,276		79,503		80,632

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		75,457		84,751		70,475		76,817

		Federación Rusa		76,613		134,540		136,148		80,813		41,484		43,823		48,677		53,624

		Resto del Mundo		738,870		847,963		901,314		830,647		730,582		733,045		696,168		723,725

		Total		1,706,701		2,027,454		2,280,857		2,171,947		2,154,782		2,122,847		2,126,373		2,310,404

		Destinos de exportación		Participación

		Estados Unidos		7%

		Italia		5%

		Suiza		3%

		Bélgica		3%

		España		5%

		Francia		6%

		Irlanda		14%

		Federación Rusa		2%

		Alemania		18%

		Países Bajos		4%

		Resto del Mundo		31%
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Graf. 5-Participación porcentual de las exportaciones del Reino Unido de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 7-Participacion porcentual de las importaciones de Estados Unidos de Cosméticos(año 2002)
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cuadro6

		Cuadro 6-Principales Importadores de Cosméticos (miles de dólares)

		Países		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001

		Estados Unidos		1,379,212		1,453,697		1,577,917		1,783,376		1,997,572		2,292,915		2,510,532

		Alemania		1,645,995		1,510,026		1,437,144		1,548,904		1,677,672		1,815,645		1,913,761

		Reino Unido		1,074,202		1,158,460		123,827		1,367,397		1,445,979		1,576,208		1,789,659

		Japón		393,710		788,056		862,462		792,684		941,776		1,028,097		1,000,777

		Italia		852,547		838,679		819,277		934,219		987,287		979,313		980,505

		Francia		918,099		954,742		955,091		1,054,834		1,070,394		1,000,521		950,080

		Canadá		542,357		647,818		700,020		758,133		805,347		871,229		940,974

		España		538,281		577,317		607,714		663,449		735,737		744,215		883,230

		Hong Kong		N/D		686,138		687,949		589,447		569,367		633,696		664,147

		Países Bajos		663,658		628,061		545,979		546,709		659,413		638,677		638,762

		Bélgica-Luxemburgo		542,245		487,094		466,936		615,177		625,233		593,615		617,305

		Corea del Sur		737,074		333,547		320,773		143,307		225,368		350,661		465,329

		Taiwán		625,953		416,244		457,330		407,475		445,323		499,761		439,585

		Suiza		575,388		544,397		469,406		488,460		466,722		410,120		437,644

		Irlanda		160,702		186,389		196,790		262,323		293,892		304,837		423,015

		Australia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		342,125		382,559

		Austria		3,550,077		382,055		360,809		347,935		326,286		331,522		326,258

		Dinamarca		203,717		241,115		248,232		291,954		279,781		281,300		273,485

		Grecia		191,918		204,965		215,031		247,325		226,554		242,666		236,775

		Suecia		226,158		228,955		200,849		248,860		269,947		229,768		227,433

		Noruega		188,574		181,534		180,865		191,679		187,811		191,664		188,002

		Brasil		N/D				N/D		145,941		114,443		129,969		123,896

		Finlandia		117,735		189,113		149,747		148,951		136,591		116,262		118,575

		Nueva Zelanda		N/D				N/D		N/D		N/D		110,407		116,307

		Argentina		59,790		82,827		113,495		127,253		120,598		107,110		103,047

		China		222,600		26,461		26,383		35,290		45,835		68,604		71,417

		Sudáfrica		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		72,813		68,404

		Indonesia		N/D		N/D		N/D		N/D		N/D		26,745		39,087

		Portugal		198,877		204,145		204,931		233,598		246,858		223,975		1,164

		Total		12,413,799		12,951,835		11,724,026		13,741,082		14,214,199		16,213,440		16,931,714
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Gráf. 6-Participación porcentual de los principales importadores de Cosméticos (año 2001)
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Gráf. 8-Participación porcentual de las importaciones de Alemania de Cosméticos(año 2002)
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Gráf. 9-Participación porcentual de las importaciones del Reino Unido de Cosméticos (año 2002)
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Gráf. 10-Participación porcentual de las importaciones de Japón de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 11-Participación porcentual de las importaciones de Canadá de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 12- Participación porcentual de las exportaciones argentinas de Cosméticos.(año 2002)
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Gráf. 19-Participación desagregada por Provincia de las exportaciones de Cosméticos.(año 2001)
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Graf. 1 - Participación porcentual de los principales proveedores de Cosméticos (año 2001)



Hoja2

		

		Cuadro 2 - Principales destinos de las exportaciones francesas de Cosméticos. (Miles de dólares)

		PAIS		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002

		Alemania		839,739		842,793		838,877		913,482		883,585		785,500		821,429		878,895

		Reino Unido		460,798		455,985		490,047		521,954		537,381		498,995		528,759		639,823

		Estados Unidos		463,690		470,606		441,236		429,050		487,625		532,491		536,700		562,704

		Italia		4,469,691		445,653		415,055		454,793		467,461		397,593		416,123		499,805

		España		303,194		319,516		340,273		393,310		431,998		401,738		442,035		498,305

		Bélgica		N/D		N/D		N/D		N/D		225,543		180,470		204,882		235,825

		Suiza		242,988		236,063		227,105		249,526		225,558		216,984		217,965		237,726

		Japón		246,455		223,679		208,114		183,770		197,263		189,791		188,800		211,475

		Corea del Sur		128,190		144,236		148,593		86,154		116,468		150,866		170,772		200,291

		Federación Rusa		168,152		199,736		209,917		133,142		84,589		119,047		167,812		197,808

		Resto del Mundo		2,415,849		2,550,233		2,393,480		2,422,117		2,199,448		2,097,493		2,273,588		2,516,090

		Total		5,715,746		5,888,500		5,712,697		5,787,298		5,856,919		5,570,968		5,968,865		6,673,747
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